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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 635 Anbieter haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube zum Thema
SufRwaren geschaltet.

» Auf die zehn Top-Advertiser entfallen 42% Prozent aller Ad Impressions.

» Die Mehrzahl der Anzeigen wird auf Facebook, Instagram, TikTok und YouTube ausgespielt. LinkedIn und Pinterest verzeichnen deutlich
weniger Ad Impressions.

» 68% der Adressaten von Social Media-Anzeigen sind Frauen. 29% der Werbung richtete sich an die Altersgruppe der 30- bis 39-Jahrigen.
» Die Anbieter mit besonders vielen verschiedenen Anzeigen verzeichnen nicht zwingend die meisten Ad Impressions.

» Am haufigsten werden Anzeigen zur Produktkategorie Schokolade & Pralinen ausgespielt. Deren Anteil fallt aber bei den verschiedenen
Anbietern sehr unterschiedlich aus.

» Instagram und YouTube weisen einen vergleichsweise konstanten saisonalen Verlauf der Ad Impressions auf.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich

F liegt Facebook vor
Instagram, Linkedin,
Pinterest, TikTok und
YouTube.

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

o 114

verschiedene Anzeigen
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Ad Impressions

635 Anbieter

schalten Anzeigen
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@ Die Top 10-Anbieter spielen
jeweils mindestens 56% der

r"\ Anzeigen an Frauen aus

Ad Impressions

42% aller Ad Impressions
entfallen auf die
Top 10-Anbieter
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Ad Perception von Anzeigen fiir StiRwaren / 635 Advertiser
(SuRwaren):

.

Soziodemografie, Social Media-Plattform, Anzahl Ads, Screen Time, _

Saisonalitat und Produktkategorien, detailliert fir die Top 300-Marken
__ = Cadbury

auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok, YouTube " Callebaut
= Callie
i

= Campus-Tilte

alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 311 PowerPoint-Seiten
= Candy Army

—1 = CANDY CAN
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Candy House
= » Candy Peak
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Candy Shop Deutschland
L » CandyBroz
Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception LI
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung /
4
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ 2.864 Panelisten 635 Anbieter 7.168 verschiedene Anzeigen 120.087 Ad Impressions j

> > > >

Analyse nach Top-Anzeigen
Soziodemografie, bzgl. Impressions
Produktkategorie, und Screen Time

Anbietertyp,

Ad Impressions Facebook,
und Instagram,
Screen Time Linkedin,
Pinterest,

TikTok & Plattform
YouTube

Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung

Anbieterranking
Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp

Ad Impressions
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: L Die Studie in Zahlen:
= welche Advertiser sind fihrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? ! » Anzeigenwahrnehmung von 2.864 Panelisten:
. = wie verteilen sich die Ad Impressions auf die sechs Plattformen Facebook, Instagram, .| = 635 Anbieter im StuRwaren-Markt, |
' LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube? . davon Top-300 mit Ad-KPIs |
- = welche Anteile entfallen auf die Anzeigenarten? . = 6 Plattformen:

= welche soziodemografischen Schwerpunkte bezuglich Alter, Geschlecht und Bundesland Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest,

. zeigen die Anbieter? .1 TikTok und YouTube mit 9 Ad Locations

. = welche Anbieter schalten besonders viele verschiedene Anzeigen? .| = soziodemografische Analyse nach |
. = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus? . Altersklassen, Geschlecht & Bundesland |
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? .1 = Positionierungsanalyse Top 10-Marken

' Forschungsdesign: |

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den sechs Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube !
innerhalb des deutschsprachigen Raums. Die Daten stammen vom Co-Herausgeber Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigen- i
wahrnehmung in den Social Media erfasst. Diese wird nach Soziodemografie, Plattform, Produktkategorie und Anbietertyp differenziert fir 300
Anbieter ausgewiesen. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2026 erschienen. :

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions Wie positionieren sich die Anbieter

beim Haushaltseinkommen?

Ranking Ad Impressions im Zeitraum 01.07.2025 bis 30.06.2026 (Top 10)

Haushaltseinkommen

Milka
Baren Company [T TEY verteilung der Ad Impressions auf die Haushaltseinkommen (Top 10)
Barsbells
Plattformen Eli Pralinen | 1654 | 1640 | 987 | 702
Barbara Lachner
Baraka Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, ¢ Elvir -E_ 1.127 942
Em-eukal 1.389 ;
Baker Ross :
Cerealicious 1S Lk unter 1.000 € Emily's Chocolaterie 1.404 1.342 1.024 | 956
Baiocc Cavendin & Harvey 1,000t uner 2000 €
= 2.000 bis unter 3.000 € Emma.Deals
Bahisen cavdale - - 3.000 bis unter 4.000 € Endlich Zuckerrei [ 1226 | 1157 | 1012 | 926
BackWerk Carc's Pralinen Zauber 18 15 = 4,000 bis unter 5.000 € . — =
' ' Candyspot - i‘”lw i”""; mehr enersio
0 1.500 eine Angabe
CandyMarket ESN
Candland Etsy
P . . } ¥ f : : | ! ! |
murmurass> ' CandyKing 0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 8000
Candyfloss 17 14
Candyfair 14 19
Q% 20% murmuras ‘Eﬁb Studio Sagka) Madka A Perwsption , Liseirch tools
reyaideakain
I h b . d L. wFacebook winstagram : ek —
bei den Ad Impressions? muras x> i ™ R e tools
. rpualeabenn
erfaszen, versishen, baweriza
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Bundesland

Welche Marken setzen auf viele
verschiedene Anzeigen?

Verteilung Ad Impressions auf die Bundeslander (Anbieter soriiert nach Anzahl Ad Impressions, Angaben in %)

Rang| Anbister Bw' | BY: | BE* | BB* | BH* | HE® | Mv' | NP | Nwe RS [sn | sTe [sue AANZEIgEeN

46 | 247 Nutrition 54243 00| 00| 27| 27| 27| 277|189 27|216| 54| 00 Anzahlverschiedener Anzeigen’ der Top 10-Anbieter Ad Impressions (Reihenfolge der Anbieter nach Ad |

47 | 4Endurance 40,0 [ 143

47 | alite uAlR¥I  Produktkategorien HSNstore e

49 | Boelements 265| 00

51 | Abbott Nutrition 156 3.1 Anteil der Top 10 Anbieter nach Ad Impressions Hiziel -

52 | Abtei 69| 00 I

52 | Agai Ti Amo 00| 00 Bonbons & Hitschies

Backen & Backzutaten 5 )
ActiNovo 00| 00 - -L.é Herkind 39
54 | Activiab World 0.0]143 Atgsttﬂcf;e&l hl!vs
Acumin 74] 74 rotaufetriche HE Natura

57 | addutra 00[ 715 Harco T

58 | Adlerfinds 00 (120 —

% | Aot 208 42 & reppycecs | ™)

59 | age & Shne col20 Happy Sprikies

59 | AgiMature 208 | 4.2 Snacks & N
1 Badan-Wrtamierg, 2 Bayar, 3 Bierin & Brandenburg, 4 Bremen & Hembarp, 5 Hassen nacks,s Nuase, Happy cancy [N
Sachsen, 12 Sachsen-Anhak, 14 Schiaswig-Halstain, 15 Thurmgan 5%
murmuras > Hanuta

Schokoladae%& Pralinen 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
1 wail nicht fir jede Anzesgenausspalung dar Anzaigansingan woriegl smnd dase Warle als Mindestwerta zu misrpresiaren -
Riegel & Cerealien " i
e e AUFMUTas 2> g i e tools
Milchalter e, v, s

6%

In welchem Bundesland
zeigt sich Potenzial? murmuras > P S e i research tools
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbietertyp

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)

Gastronomie & Backerei

Kanditorel Helnemann
Jenstein

27.  Bicoff

L A

Saisonalitat

Hersteller

Anzahl der Ad Impressions nach Plattformen und Monaten

Positionierungsanalyse

15.000

Influencer/ Content Creator

Kalibrin 12,000 |

. Karla Rezepte
. Jenny [MORE Rezepte & running
o 9.000 -

Schokoriegel ohne Zucker

6.000 -

murmuras > =

3.000 -

O I
Jul'25 Aug. Sep.

Okt Mo,
ssmiacebook sss|nstagram e
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Positionierung/Ahnlichkeit der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions

o © Lindt

PEZ ° Merci

A Facebook

: MAOM °
© ChupaChup
A 'nstagram
Pinterest A O vika
Extra (o]
A Linkedin
Ferrero
o OA TikTok
Trofli
A
Stucio Socal ek Ad Porcepton fid research tools
Mubatrgradeabonn
orfassen, versishes, bewenes

Wie positionieren sich die
10 Top-Advertiser?

Welche Marken liegen in
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception StiBwaren 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Qais Kasem ' Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und
Do .+ werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie !
- Geschéaftsfihrer Murmuras GmbH . erméglicht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fir;
" Tel. +49 (0)228 965 977 11 ' das mobile Marketing zu treffen. |
gais@murmuras.com
' Murmuras GmbH | Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fir Marketing-

. Meckenheimer Allee 73, 53115 Bonn . analyse und erganzt mit der Studienreihe ,Social Media Ad Perception® |

' murmuras.com/de . sein Marketinganalytik-Spektrum.

______________________________________________________________

Uwe Matzner o
| . Zuletzt zur Branche FMCG erschienen:

Geschaftsfiihrer research tools . = Studie Social Media Ad Perception Nahrungserganzungsmittel 2026
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| = Werbemarktanalyse Fruchtsafte 2026

' Tel. +49 (0)711 — 55090381 Werbemarktanalyse Fette und Ole 2026

! uwe.matzner@research-tools.net L Studie Tiernahrungs-Zielgruppe Hundefutter 2026

' research tools, research-tools.net - = Studie KI-Performance Kaffee und Kaffeemaschinen 2026 ,
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N. . = Studie Social Media-Performance Mineralwasser 2026

__________________
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