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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Mehr als 400 Anbieter innerhalb der Versicherungsbranche haben im Untersuchungszeitraum Anzeigen auf Facebook, Instagram, LinkedIn,
Pinterest, TikTok und YouTube geschaltet.

» Auf die drei Top-Advertiser entfallen 23% Prozent aller Ad Impressions.

» Die Mehrzahl der Anzeigen finden sich auf Facebook, gefolgt von TikTok. Der Anteil der Anzeigen auf LinkedIn, Pinterest und YouTube liegt im
einstelligen Bereich.

» Meist sind Frauen die Adressaten der Anzeigen. In etwas mehr als einem Viertel der Anzeigen werden Personen im Alter zwischen 60 und 69
Jahren adressiert.

» Der Anbieter mit besonders vielen verschiedenen Anzeigen verzeichnet nicht zwingend die meisten Ad Impressions.

» Am haufigsten werden Anzeigen zur Produktkategorie Tierversicherung ausgespielt.

Ja research tools
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Management Summary

Key Facts der Analysebereiche:

Ad Locations

Im Plattformvergleich
liegt Facebook vor
Instagram, LinkedIn,
Pinterest, TikTok und
YouTube.

Anzeigen

Die Top 3-Anbieter schalten

o 498

verschiedene Anzeigen

murmuras >

Studiensteckbrief Studie Social Media
Ad Perception Versicherungen 2025

Soziodemografie

9

Die Top 10-Anbieter spielen
mindestens 59% der

(“\ Anzeigen an Frauen aus

Ad Impressions

il

50% aller Ad Impressions
entfallen auf die
Top 10-Anbieter

%’%ﬁ research tools
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse der Ad Perception in der Versicherungsbranche

Soziodemografie, Social Media-Plattform, Anbietertyp und Produktkategorien,
detailliert fur die Top 300-Marken

auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, TikTok, YouTube

alle Ergebnisse im Wettbewerbsvergleich auf 248 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks der Social Media Ad Perception
sowie Uberpriifung der eigenen Positionierung

469 Advertiser in der

Versicherungsbranche:

ADAC
AdmiralDirekt
AGILA

Agria

ALH Gruppe
Allianz

Alte Leipziger
American Express

/
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Forschungsdesign

Konzeption:

22 Ads pro Top 10-Versicherer und Monat 113.638 Ad Impressions j

[ 3.655 Panelisten

> > > >

Analyse nach Top-Anzeigen
Soziodemografie, bzgl. Impressions
Screen Time LinkedIn, Produktkategorie, und Screen Time

Pinterest, Anbietertyp,
TikTok & Plattform
YouTube

Ad Impressions Facebook,
und Instagram,

Differenzierung nach Alter/Geschlecht/Bundesland/ Anbieter-Positionierung

Anbieterranking
Plattform/Anzeigen/Produktkategorie/Anbietertyp

Ad Impressions

5 research tools

MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: i Die Studie in Zahlen:
= welche Advertiser sind fuhrend hinsichtlich ihrer Ad Impressions? » 469 Anbieter im Versicherungsmarkt,
. = wie verteilen sich die Ad Impressions auf die funf Plattformen Facebook, Instagram, . davon Top-300 mit Ad-KPls
' LinkedIn, Pinterest, TikTok und YouTube? ; ' = 6 Plattformen: |
= wie hoch sind die Anteile der Feeds, Reels und Anzeigen auf Instagram? o Facebook, Instagram, LinkedIn, Pinterest, ;
. = welchen Anteil machen Anzeigen bei YouTube in Videos und Feeds aus? .+ TikTok und YouTube mit 8 Ad Locations !
. = welche soziodemografischen Schwerpunkte beziiglich Alter, Geschlecht und Bundesland : | = soziodemografische Analyse nach !
. zeigen die Anbieter? | . Altersklassen, Geschlecht & Bundesland
- = welche Anbieter stechen bei der Screen Time heraus? .| = Top 10-Anbieter mit Screen Time '
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? .+ = Positionierungsanalyse Top 10-Marken
Forschungsdesign:

research tools ermittelt die Ad Perception der Anbieter auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn und TikTok innerhalb des

. deutschsprachigen Raums. Dabei wird die Ad Perception nach verschiedenen Kategorien differenziert. Die Daten stammen von Co- Herausgeber
Murmuras GmbH, der mittels App die Anzeigenwahrnehmung in den Social Media erfasst. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral i
erstellt und ist im Juli 2025 erschienen. '

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Ranking Ad Impressions Top 10 und mit allen Anbietern
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Inhaltsverzeichnis

» Anzeigen 141

Anzahl verschiedener Anzeigen der Top 10-Anbieter, Anzeigen mit den meisten Ad Impressions der
Top 10-Anbieter bei Ad Impressions, Verteilung der Ad Impressions auf die Anzahl der Anzeige
insgesamt und fir alle Anbieter

» Screen Time 183

Top 10-Anbieter Anzeigen-Screen Time, Ranking Anbieter nach Anzeigen-Screen Time, Vergleich
Anteil Ad Impressions und Anzeigen-Screen Time, Verteilung Anzeigen-Screen Time auf die
Plattformen, Anzeigen mit den meisten Screen Time

» Produktkategorien 207
Verteilung der Ad Impressions auf Anzeigeninhalte insgesamt und fiir alle Anbieter,
» Anbietertyp 232

Anzahl Anbieter und Anteil Ad Impressions der Anbietertypen, Top 5-Anbieter innerhalb der
Anbietertypen, Konzentration Ad Impressions auf Anbietergruppen

» Positionierungsanalyse 241
Positionierung der Top 10 Anbieter nach Ad Impressions innerhalb der KPIs
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ad Impressions

In welchen Ad Locations
zeigt sich Potenzial?

Ranking Ad Impressions im Zeitraum 01.02.2024 bis 31.01.2025 (Top 10)

Beamtenhahn Plattformen

Beamten-Finanz-Campus Verteilung der Ad Impressions auf die Plattformen (Top 10, Angaben in Anzahl)

Beamten Franz

Ad Locations

Barmer BGH
e
BGV . . . . .
BAHN-BKK | Verteilung der Ad Impressions auf die Ad Locations (Top 10, Angaben in % )
BIG direkt gesund
balunos |
Birlik Versicherungsmakler CLARK
Baloise |
BKK Cigna Healthcare Global Individuals
Barkibu |
BKK mkk ‘ Christoph Pauli
B '
armenia BKK Provita Checkfox
BarmeniaDirekt :
BKK VerbundPlus CHECK24
|
0 20.000 Blau Direkt Check Helden
|
Bley Versicherungsmakler Caltprotect24
m U rm U ras \g» -~ 0 10 Care Concept
|
mFacebook mInstagram Canada Life
| | | -
BVaG T 8 | ]|

murmuras i}» St 0 1|0 2|0 alo 4‘0 50 slo 70 80 90 100

. . . m Facebook = Instagram - Feed = Instagram - Reel m nicht bek. m LinkedIn m Pinterest m TikTok m YouTube - Feed m YouTube - Video
Welche Anbieter dominieren
bei den Ad Impressions?

251
murmuras %» e e e s hon ﬁ% :f:;fuﬂl tools
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Geschlecht

Welche Anbieter schopfen
ihr Potenzial voll aus?

Verteilung der Ad Impressions nach Geschlecht

Altersklassen

Verteilung der Ad Impressions auf die Altersklassen (Top 10, Angaben in %)

Bundesland

Allianz Direct

Allianz Care ' Verteilung der Ad Impressions auf die Bundesl3nder (Top 10, Angaben in %)

Allianz

= Baden-Wirttemberg

e, NN A TS| WO MO - sover

. Berli
] T e
T s

m Hamburg

ERGO “I“III I-_IIIEI Iﬂ“ = Hessen
ERGO R
Reiseversicherung _Ilﬂll I--_I\-_ B - ecoroug-vorpommen

| = Niedersachsen

Ersalte -z--nnnln—ll-z- B - vorcrneinwestislen
Rheinland-Pfal
murmuras > nnﬂllaln“m“ ||n = Rneiland.Pfaz
0% mlnm-n—nm- mm ssasen
achsen-Anna

EUKV _nn“nl-“.l“ |ﬂﬂ = Schleswig-Holstein
urmuras > T e e o

= nicht bekannt

ALH Gruppe

ALD Automotive

weiblich 61,8% Deutschland

Agria
AGILA

aetka.de

- - U% 20% 40% 60% 80% 100%
Welche Anzeigen haben die
meisten Impressions? murmurasx> e e B ocarch tooks
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien

Wie positionieren sich
die 10 Top-Advertiser?

Reiseversicherung 8% Anbietertyp
Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als Rang Ad Impressions und Anzahl Ad Impressions)

Positionierungsanalyse

Verteilung der Ad Impressions auf Produktkategorien

Krankenkassen
Tierversicherung 22% DAK Positionierung/Ahnlichkeit der Top 10-Anbieter nach Ad Impressions o\
’;SE Bayern ; IKK classic
Barmer A Anteil NRW
AOK Niedersachsen i
Sonstiges 11% Spezialversicherer o Pro Verbraucher @ R+V
Lassie :
Pletolo A s Anteil Weblich—f ... b‘.’?ﬂ‘ﬂ'ﬁ’_"
dentolo : Anteil Starkste ol 1
\}» -~ . I\_f:;ils(i)e . Produktkategorie O petolo _ é CLARK
murmurasx - gl ; Oniianfy__
urmuras >
A Anteil 18-29
Welche Marken liegen in SIGNAL IDUNA
357
meiner Anbietergruppe vorne? murmuras > Stue Soce Wede Ao Perceston Ei rescarch tools
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media Ad Perception Versicherungen 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihre Ansprechpartner fiir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Qais Kasem Das IT-Unternehmen Murmuras erfasst und analysiert konsum- und
: .1 werberelevante Nutzungsdaten aus Handy-Apps. Diese Technologie !
. Geschéftsflihrer Murmuras GmbH | ermdglicht es, schneller auf Trends zu reagieren und Entscheidungen fiir:

Tel. +49 (0)228 965 977 11

- das mobile Marketing zu treffen.
. gqais@murmuras.com '

. Murmuras GmbH Seit 2005 positioniert sich research tools als Spezialist fur Marketing-
. Meckenheimer Allee 73 . analyse und erganzt mit der Studienreihe ,Social Media Ad Perception®

' 53115 Bonn .1 sein Marketinganalytik-Spektrum.

Uwe Matzner Lo
: . Zuletzt zur Versicherungsbranche erschienen:
- Geschéftsfiihrer research tools .1 = Studie eVisibility Versicherungen 2025 !
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .1 = Studie eVisibility Krankenkassen 2025

Tel. +49 (0)711 — 55090381 i Studie Unternehmensprofile Versicherungen 2025

' uwe.matzner@research-tools.net ! Werbemarktanalyse Rechtsschutzversicherung 2025

' research tools, www.research-tools.net - = Studie Social Media-Performance Krankenkassen 2025

' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen a. N. Studie Sponsoring Krankenkassen 2025

__________________

Studiensteckbrief Studie Social Media

Ad Perception Versicherungen 2025 2 researCh tOOIS

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




	Folie 1: Studiensteckbrief Studie Social Media Ad Perception Versicherungen 2025 Detaillierte Analyse der Top 300-Marken  erarbeitet von: research tools, Esslingen am Neckar  Juli 2025
	Folie 2: Informationen zur Studie
	Folie 3: Management Summary
	Folie 4: Informationen zur Studie
	Folie 5: Forschungsdesign
	Folie 6: Informationen zur Studie
	Folie 7: Inhaltsverzeichnis
	Folie 8: Inhaltsverzeichnis
	Folie 9: Analysebeispiele (1)
	Folie 10: Analysebeispiele (2)
	Folie 11: Analysebeispiele (3)
	Folie 12: Bestellformular
	Folie 13: Kontakt / Branchenerfahrung

