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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche Social Media-Plattformen sind in meiner Branche von Bedeutung?

Auf welchen Plattformen setzen die Unternehmen ihre Schwerpunkte, wo
haben sie Schwachen oder Liicken?

Welche Anbieter verzeichnen das starkste Follower-Wachstum, welche
zeichnen sich aus durch besonders viele beliebte Posts oder Videos?

@ Welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos?

Wer sind die Benchmarks auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok, X, YouTube?

Bl Welche Marken z&hlen in den Social Media zu den Grol3en der Branche?

Welche Impulse kann ich aus den Aktivitaten meiner Wettbewerber ziehen?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Social Media-Plattformen:

e

5 Anbieter mit

4 Posts mit
>5.000 Likes [

meiste Interaktionen:

>1.000.000 \ef\e/
FoIIowern

100

Arzneimittel-
hersteller

In Social Media

v @

aktive Anbieter

meiste Videos:

Weleda ,®\
®-®
@ 13 Videos

@GSK | » pro Anbieter

/
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance / 10_0 e_malysierte
Arzneimittelhersteller:
,
Rankings von 100 Arzneimittelherstellern, die auf Social Media aktiv sind .
Auf den Social Media Plattformen: = Bayer
Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X, YouTube . GSK
i
= Herbalife

Alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 179 PowerPoint-Seiten
= Johnson & Johnson

= Novo Nordisk

Als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Procter & Gamble
— = Roche
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = sanofi
. = Servier
Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance hinsichtlich .

Followern, Beitragen und Interaktionen
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Follower

Interaktionen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

100 5 >100 sver 25.200

. Arzneimittelhersteller Social Media-Plattformen: Top-Posts analysierte Posts, !
Facebook, Instagram, Linkedln, gerankt nach Likes, mehrere Millionen
i TikTok, X, YouTube Kommentaren und Abonnenten und zahlreiche |
| Interaktionsrate Interaktionen |

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: |

Far 100 Arzneimittelhersteller wurde die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X und YouTube
- fur den 12-Monats-Zeitraum 01. Februar 2024 bis zum 31. Januar 2025 ermittelt und die erfolgreichsten Posts und Videos vorgestellt. Die Studie !
wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2025 erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Wie sind die Statistiken der
Plattformen und der Anbieter?

MNutzungsgrad’ der Social Media-Plattformen

Facebook | Linkedi
ace Nein nelRgrAm i ean Facebook-Performance

Nai
1% 595
Anzahl Follower, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbleter bel Facebook
: - Followes, Inleraklionen e Foliower  mm ntersktionen === Posts Posls
. Prasenz auf Social Media-Plattformen [ 500
95%
" 8.000.000

Ja
99%

Extrem- und Mittelwerte der Plattformen und Kennzahlen

X bl
Abonnenten ! Follower &.000.000
“:!.: Plattfarm
B Minimum | Maximum Median
4.000.000
Facebook 56 | B.530.000 65.554
Ja
ey 2.000.000
Instagram 65 | 2.352.000 75152
0

TikTok

Ja
6%

1 Aniedl der Anbisbar mit s nem ciizielien Acoount gl e ey Igen Plalfom

Linkedin 58 | 9807 768 110428
research tools et 3
Ii Hishrhmgm gl
erigpoar wy ki, e oy
TikTok 15 | 1.580.500 2569

X 50 431.100 5024

& :;;a gj F*:ﬂ'-*- e e
12 5359400 T.326 | u| 111 ..| u| -..m-| m|
Welche Plattformen werden

| Studbe Socidl Media Performance
search tools Araimilatarsisin 2025
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Was sind die Beitrage mit
den meisten Likes?

Top-Anbleter Abonnenten-'Fellowerwachstum plattformilibergrelifend

: LinkedIn-Performance

B.Biauin

Top Posts nach Likes (Top 10)

Anbieter Datum Infaalt

X-Performance

Kneipp Entwicklung der Anzahl der Follower bel X seit 2022 (Top 10", Ang "Phama wird in Deutschiand zur Schidsselbranche
1 Ruhrgharm August 2024 | Dée Pharmabranche wird immer wichtiger fir die deutsche 18.126 Link
Wirtschaft. Wahrend die Autoindustrie unter ihrer ._."
Roche % Herbalife "We're expanding our LS manufaciuring capacily, This year,
2 Nowo Nordisk Juni 2024 wir plan to invest 4.1 bilon LIS dollars (apgeox 27 billion 12.085 Link
B8.Braun Danish kroner) 1o buld a second @ and linishing .,.°
Wisleda Weleda "Bitte stoppt den Abgesang auf die devtscha Wirtschaft und
3 Hneipp Oklober 2024 | wardet stattdessen akiiv! - Ja, die Herausforderungen fur 5.084 Link
} } Roche Linternehrmien sind komplex wie nie zuvor. = Ja.,."
L 50,000 Piiger
. "Ein Blick hinter die Kulissen wseres Untemehmens ~
E:;";;:L"ﬂ;" Tik Tk sinton b v Vgl chacdalen dor 2003 e Vietigreng: vweghchen wan v 4 Hofmann & Sommer Juni 2024 M & Sammer GmbH & Co, KG .. 5.240 Link
% research tools i
'i Rkeiemalesies e Kneipp “Trachlion, die bewegl - Reblerspilz in der akluellen Ausgabe
sl st e 5 Rettarspitz Olchorber 2024 | der 1C0ON Retlerspitz GmbH & Co, KG Hashag & retlerspilz 4.638 Link
Spenglersan Hashtag # seit1802._.
DR Wallf R
octapharm ﬁ* research tools oo
iz i oramie

. . t) 200 1.000 1,500
Welche Anbieter haben viele O
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Instagram-Performance Was sind die beliebtesten

Videos nach Interaktionsrate?

Anzahl der Posts in den Tep 100 Instagram-Poslts nach Likes

Bayer YouTube-Performance

Derrrasenos
Top Videos nach Interaktionsrate (Top 10)

HARTRAAMMN

HERMES

Datum

TikTok-Performance Rang | Anbister

tionsrate

Knelpp
Morck Gesamiranking TIKTok {Index-Wer, alle Anbister) “Verstindlich erkldt: Was ist Vorhoffimmem? )
1 Plizer 01,02, 2024 Was isl Varhofflimmaem? Verlauf und Symplome von 5244 Lim
ety T rrvn Linwilch lart &, m..."
NOVARTIS Eollowsi VEFS erklan Symplame, Lrsache
_ Rang | Ankieter *Mackenvarspannungen: Ursachen, Sympiome & Hilfe |
Moo Mordisk Anzahl | Index ] Retlerspils 23,05, 7024 Ratberspitz 4020 Link
Crganan 1 | Abbvie BOS00 | 1.068 Daes Traditionsuntemehmen Retterspitz widmet sich seit ..
2 | Actelon 32,600 432 *Jannis erhielt die Disgnose Friedreich-Ataxie im Alter von
arlhemal |1 1 | AMGEN 36.700 486 2 Biogen 14.06.2024 12 Jahran 2190 Link
. 5.|:| 2 | or wolz E158 108 Bei ihwn zeigt sich die sellene Erkrankung Friedreich- _°
5 [Gall 16.700 sy *Lange und gesund leben: Das miast Ihr beachten - mit
& |Herbalife 3751 501 4 Dr. Wolz 19,080 2024 F"I‘l:lf_. Jarg Epn‘lz ) ) ) 1.067 Link
5 research tools —— | 7 |Kneigp 3437 T In digsem Wissansdialog spricht Dr. Mathias Oldhaver ...
i Reoe e
li o e s B | Move Nordsk B.238 109 Kindem Brustkrebs arklaran
isam. sraieian, ‘mrien 3 |Qrganon 5205 A9 5 HOVARTIS 15.08. 2024 Whe lassl sach Brustkrebs Kindem erklinen? Wie geht eine dd 3 Link
090 54 Familie mit der Diagnose um? Flr Nadja Will, die 2017 __.°
1.23; 1; ==
e i research tools S e e
= 1 -
I h . h h 140 2] 1a] ] 22| 5] 128 | 1] 3] a4
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung

Positionierung der Anbieter’

Welche Anbieter tiberzeugen
mit einer breiten Performance?

29 & 5
. o Social Media-Performance
n 33 i W
83 ‘.’Tg&ga“be Vertellung der Indexpunkte der Top 10 Gesamtranking auf Plattformen und Kennzahlen
B2
; Facebook-Eoliows
. Abbatt Ill- (T [ [ BT T [ | Eeissniben
2 2erece | oot
2 Astra | [ mi (] | Inttagrarm Follower
i00 ey NN O | - o e
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7%, T ST - kst Flloer
40 4 « Linkedin-Beilr
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. TikTok 4 | GSK 24 366 29 218 8 e I .I .-I X-Folloser
- 5 | Hermaie 3| 26| 14| 48] s Merck II-I - q 40| | * X Tweels
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ﬁ;ﬁ ——— P 7 [Kneipp 2| 28| 30| 22| 2 Novo Norai [ I M- i - e annent
e 8| Merck 3] s42| 17| ar1| s przer | I ] NN L
. wisen i 3 | Novo Nordisk 12| 526 a1 B 5 ' . . . . | YouTube-Interaktionen;
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen ich zum Preis in H6he von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media-Performance Arzneimittelhersteller 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

André Muth ' Marketing Manager und Data Analyst . ' Seit 2005 forscht research tools '
; ~ | Master of Arts Soziologie .+ marketing- und wettbewerbsorientiert und
i ! - Tel, +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' positioniert sich als Spezialist fur :
i .+ E-Mail: andre.muth@research-tools.net i i Marketinganalyse, -controlling und

| o ' ! -monitoring. |
.| research tools |
; i Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .+ Innerhalb der vergangenen drei Jahre

i .| www.research-tools.net i smd in der Themenreihe ,Social Media’

, - o ' mehr als 20 Studien zu unterschledllchen
: b= | research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen.

_______________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: !
» Studie Social Media-Performance Krankenkassen 2025

» Studie Customer Journey Nahrungserganzungsmittel 2025
Werbemarktanalyse Nahrungserganzungsmittel 2024
Werbemarktanalyse Antiadiposita und Antidiabetika 2024 :
Studie Social Media Ad Perception Healthcare 2024 i
Studie eVisibility Medikamente 2024 !

Branche Healthcare: Seit 2020 mehr als 50 Studien verdffentlicht
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