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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Unter den vier analysierten Social Media-Plattformen zahlen Facebook und Instagram zu den
beliebtesten. Plattformtbergreifend betragt der Nutzungsgrad bei den vier Plattformen 72 Prozent.

» Zwei Unternehmen heben sich in Facebook mit mehr als drei Millionen Fans ab. Im Schnitt werden auf
dieser Plattform pro Jahr Gber 100 Beitrage gepostet.

» Auf YouTube liegt die héchste Anzahl an Abonnenten bei Uber 11.000. Drei Anbieter haben ihre
Abonnentenzahl innerhalb von zwélf Monaten um mehr als 30% gesteigert.

» 37 der 100 analysierten Brauereien betreiben einen offiziellen Account auf Twitter. Zwei Anbieter
verzeichneten jeweils Giber 700 Tweets im 12-Monats-Zeitraum.

» Ein Anbieter liegt mit deutlichem Vorsprung an der Spitze der Instagram-Performance, sein Kanal
zeichnet sich aus durch eine hohe Abonnenten- und Interaktionszahl. Im Schnitt wurden innerhalb eines
Jahres von den Brauereien 90 Beitrage gepostet. Mehrere Posts erzeugten mehr als 5.000 Likes.

» Acht der zehn im Gesamtranking filhrenden Anbieter sind auf allen vier Plattformen aktiv.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Social Media-Plattformen:

Facebook

o/ e/ e/

2 Anbieter mit

>3 Mio. Fans 100 Brauereien

meiste Postings auf In Social Media
Twitter

@Bitburger | You 24,3
@sternburgbier
@krombacher Videos auf YouTube
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance [ 100 analysierte
von 100 Brauereien Brauereien:
im deutschsprachigen Raum = Alpirsbacher
= ASTRA

auf den Social Media-Plattformen

. = Augustiner
Facebook, Instagram, Twitter, YouTube g

= Ayinger
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Barre
auf 128 PowerPoint-Seiten = Beck's

= Berliner Kindl

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar : .
= Berliner Pilsner

» Binding
die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral = Bitburger
* Block Brau
Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance auf .
Anbieter- und Postingebene j
v
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Facebook Instagram

Interaktion Posts

Twitter YouTube
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MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Brauereien sind bei den verschiedenen Erfolgskennzahlen die Benchmarks?

» auf welchen Plattformen setzen die Anbieter ihre Schwerpunkte, wo haben sie Schwachen?
» welche Brauh&user zahlen in den Social Media zu den Grol3en der Branche?

- = welche Anbieter verzeichnen das starkste Follower-Wachstum?

. = welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos? !
. = welche Anbieter zeichnen sich durch besonders viele beliebte Posts und Videos aus?
. = welche Positionierung nehmen die 100 Brauereien im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign: !

VICO als Social Monitoring-Anbieter stellt die Zahlenbasis fur diese Studie, research tools berechnet die

' Social Media-Performance und stellt die Ergebnisse zusammen. Fir 100 Brauereien wurden auf Basis
diverser Kennzahlen die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, Instagram, Twitter und
YouTube fir den 12-Monats-Zeitraum 10. Februar 2020 bis 09. Februar 2021 ermittelt und die !
- erfolgreichsten Posts und Videos vorgestellt. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und
- ist im April 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Welche Posts ragen mit hoher
Interaktionsrate heraus?

Nutzungsgrad® der Social Media-Plattformen

Facebook-Performance

Facebook Instag

Ja

B3% Gesamtranking Facebook (Index-Wert, alle Anbieter)

Fans

Ja Rang| Anbister Instagram-Performance

Anzahl |Inc

75%
16 | Herforder 1.000.000 Top Posts nach Interaktionsrate (Top 10)
17 | Ed-Brau 200.000
Twitt YouT 18 | Weldebier 850000 | 1 ;
N ar oulu 19 | Guinness 800.000 Rang | Anbieter Datum Inhalt
ein
o 20 | Karisberg 750000 | 3 JMICHINN Unser Held,
21 | Freibarger 700.000 | 3 6 | Sternburg 01. Nov. 2020 | Wirhaben die legendére Retiungstat noch | 0.47 Link
22 | Meckatzer 650.000 mal fur den Sterni-Kalender ..."
23 | Binding 600.000 | 4 227772 ZOTLER
" 24 | Warstsiner 550.000 6 | Zotler 02. Dez. 2020| ADVENTSKALENDER GEWINNSPIEL - | 0,47 Link
70% 25 | KROSTITZER 500000 | 1 Tag 2777977 "
* Anbail der Anbeater mit ainam offiziellan Account auf dar jewedigan 26 [ Schneider Weisse d50.0m 1 +Es wird frischi Unter allen Teilnehmern
27 | Hofbréu Manchen 400.000 | 1 8 | VELTINS 23, Jan. 2021 | verlosen wir § VELTINS Winter-Pakete, 0.47 Link
74 research tools Swawt | 27 | Wernesgriner 350.000 | 2 bestehend aus einem Kasten VELTINS __°
Markatin )
S BN 29 | Schonbuch 3000001 1 senned Wir verschaffen dir Abkthiung!
30 | Glaabsbrau 250.000 | 1 g | >enneider 07, Aug. 2020 | Es ist wieder soweit; Wir verlosen unseren | 047 Link
Erlguterung: Dar Indax zaigh die Relation der Kennzahl des Anbaater Weisse limitierten #schneiderweisse ..."
Spaite ains ergibl sich avs Indax ¥
Ef4 research tools Sl §r77722? ZOTLER
= 10 | Zotler 24, Dez, 2020| ADVENTSKALENDER 0,47 Link
W I h PI ttf d GEWINMSPIEL = Tag 24 2277774 ."
E
am haufigsten genutzt? 7 research tools SO0 marean e VI C :)
* v s s
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Twitter-Performance

Welche Anbieter sind bei
YouTube erfolgreich?

Anzahl der Tweets in den Top 100 Tweets nach Likes

YouTube-Performance

Bitburger
Anzahl Abonnenten, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbieter bei YouTube

Abonnenten, Interaktionen YouTube-Performance
Anzahl Abonnenten (Top 30)
8.000 Rang | Anbieter Anzahl | Index | Rang | Anbieter Anzahl | Index
woowss [
5.000 1 | Bitburger 80.000 91| 16 | Kénig Pilsener 8.000 91
Sternburg 20 2 | Warsteiner T0.000 4! 17 | Kostritzer T.000 7
4.000 3 | ERDINGER 70.000 71| 18 | Sternburg 7.000 71
Warsteiner 4 | Flensburger 60000 | 70| 19 |Schofferhofer B.000| 70
! | 2.000 5 | OeTTINGER §0.000 62| 20 |Barre 6.000 62
a 10 20 6 | Jever 50.000 58| 21 | Einbecker 5.000 58
[ - = | B 7 | VELTINS 50.000 53| 22 | Schwarzbrau 5.000 33
& o & <& 8 | Vitamalz 45.000 46| 23 | Forstenberg 4,000 46
h tool S & & & £
: :fﬂseir: 00Is P S QS'\ ?;53* 9 | Ménchshof 45.000 44 | 24 | Hofbrau Munchen 4,000 44
s esebe,beweris o® > « 10 | Stérebeker 40.000 43| 25 | Weldebler 4.000 43
1 Eerliner Pilsner 40.000 37| 26 | Hachenburger 4,000 L)
12 | Schneider Weisse 35.000 37| 27 | Leibinger 3.000 £l
o . 14 | Gaffel 20.000 32| 29 | Wemesgriner 2.000 32
Wel C h er An b | eter h at d | e 15 | Weihenstephaner 20.000 28| 30 | Zotler 2.000 28
E
beliebtesten Tweets? % research tools il erists -l Vi C :)
’ et e, b
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung

Welche Anbieter Uberzeugen
mit einer breiten Performance?

Positionierung der Anbieter*

Social Media-Performance

Ranking Social Media insgesamt* und nach Plattform (Range, Index)

43
7 59 aceboo H H
RN . | Anbicter | Faceboo - Social Media-Performance
16 | KROSTITZER 22 | 3 Verteilung der Indexpunkte der Top 10 Gesamtranking auf Plattformen und Kennzahlen
e 17 | Kinig Pilsener 33| 2
18 | Carisberg Deutschiand 26| 3
L [ o Ths | O I -
3 D Sernoe Hosse 1t rouger I N
5 21 | Hefbrau Monchen 84 = Facebook-Interakt.
vougpn g [ oige o7 | croncen [N T
Twitt 82 10 23 | Kostrizer 20| 3 ) '
72 Twiter A >4 | Storiebeker T3 catte! | NI D N i
25 Weckater gl T
26 | Jever 84
*grim: Top 10-Anbiater m Gasamiranking 26 | Wemesgriner 22| 1 | Krombacher ..- .- --- Twitter-Follawer
5 research tools e [28 | Fachaturger RN — e ———
Metmptesien iz Ratshermrg ;'; ?‘ Paulanar --_ e |I. = Twitter-Interaktion
e — semours [ I
Swdie ! = YouTube-Videos
Warstel
rsteiner I- .I -_- m Y ouTube-Interaktion
H - Q0% 20% 40% 60% 0% 100%
Welche Anbieter sind auf den o
vier Plattformen die Benchmarks? & research tools s VICDO
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
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FAX: +49 (0)711 — 55090384
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________

' Bettina Schneiderhan ' 1 VICO ist bei seiner Griindung im Jahr 2005
Lo ' ! das vierte Social Media Monitoring- ;
| - Sales Consultant | ; Unternehmen weltweit. :
TeI +49 (0)711 78 78 29 701 i . Ebenfalls seit 2005 positioniert sich .
bettlna schneiderhan@vico-consulting.com: : research tools als Spezialist fur Marketing-
, | VICO Research & Consulting GmbH i - studien. Mit der neuen Studienreihe ,Social !
" Friedrich-List-StraRe 46 ! Media-Performance’ erganzt research tools !
' 70771 Leinfelden-Echterdingen .| sein Marketinganalytik-Spektrum.
- Uwe Matzner ; Weitere Studien zur Brauereibranche:

i .1 = Studie Sponsoring Brauereien 2021

" Geschaftsfiihrer - | = Studie eVisibility Bier 2020

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .1 = Studie eVisibility Bier 2018 !
- Tel. +49 (0)711 — 55090381 . = Werbemarktanalyse Bier 2017 |
. uwe.matzner@research-tools.net ; = Studie eVisibility Bier 2016 |
' research tools, www.research-tools.net | | = Studie Biermarken auf Facebook 2012
Kesselwasen 10, 73728 Esslingena. N. | | = Studie Biermarkt-Zielgr. Jugendliche 2012
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