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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche Social Media-Plattformen sind in meiner Branche von Bedeutung?

Auf welchen Plattformen setzen die Unternehmen ihre Schwerpunkte, wo
haben sie Schwachen oder Liicken?

Welche Anbieter verzeichnen das starkste Follower-Wachstum, welche
zeichnen sich aus durch besonders viele beliebte Posts oder Videos?

@ Welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos?

Wer sind die Benchmarks auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok, X, YouTube?

Bl Welche Marken z&hlen in den Social Media zu den Grol3en der Branche?

Welche Impulse kann ich aus den Aktivitaten meiner Wettbewerber ziehen?
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Management Summary

Key Facts der Social Media-Plattformen:

e

3 Anbieter mit
>1.000.000 Fans

4 Posts mit

>3.000 Likes [

100

Brauereien
in Social Media

meiste Posts:

@CarlsbergGroup

v @

aktive Anbieter

meiste Interaktionen:
Krombacher &
®-®

@ 3 Videos
pro Anbieter

! ©rawpixel.com auf freepik.com /Martin Leblanc/iconfinder.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance

Rankings von 100 Brauereien, die auf Social Media aktiv sind

Auf den Social Media Plattformen:
Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X, YouTube

Alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 179 PowerPoint-Seiten

Als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance hinsichtlich
Followern, Beitragen und Interaktionen

/ 100 analysierte

Brauereien:

* BITBURGER
» Carlsberg

= Gaffel

= Guinness

= Heineken

= Krombacher
= Meckatzer

= Paulaner

= VELTINS

= Waldhaus
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Interaktionen

! ©rawpixel.com auf freepik.com
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: |

100 5 >100 und 23,000

. Brauereien Social Media-Plattformen: Top-Posts analysierte Posts,
i Facebook, Instagram, Linkedln, gerankt nach Likes, mehrere Millionen |
i TikTok, X, YouTube Kommentaren und Abonnenten und zahlreiche |
| Interaktionsrate Interaktionen |

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: |

. FUr 100 Brauereien wurde die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X und YouTube fir
den 12-Monats-Zeitraum 01. Juni 2023 - 31. Mai 2024 ermittelt und die erfolgreichsten Posts und Videos vorgestellt. Die Studie wurde .
: objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2024 erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

Management Summary 4
Forschungsdesign 10
Prasenz auf Social Media-Plattformen 13

Facebook-Performance 25
Top 30 Anzahl Fans, Top 30 Anzahl Posts, Top 30 Anzahl Interaktionen (Reaktionen, Kommentare,
Shares), Entwicklung Fans Top 10 und Low 10, Top 100 Facebook-Performance gesamt absolut und
relativ, Top 10 Posts nach Likes, Top 10 Posts hach Kommentaren, Top 10 Posts nach Interaktions-

rate, Anzahl der Posts in den Top Posts, Top 10 Zeitvergleich

» Instagram-Performance 49
Top 30 Anzahl Abonnenten, Top 30 Anzahl Posts, Top 30 Anzahl Interaktionen (Reaktionen, Kommen-
tare, Shares), Entwicklung Abonnenten Top 10 und Low 10, Top 98 Instagram-Performance gesamt
absolut und relativ, Top 10 Posts nach Likes, Top 10 Posts nach Kommentaren, Top 10 Posts nach
Interaktionsrate, Anzahl der Posts in den Top Posts, Top 10 Zeitvergleich

» LinkedIn-Performance 73
Top 30 Anzahl Followers, Top 30 Anzahl Posts, Top 30 Anzahl Interaktionen (Reaktionen, Kommentare,
Shares), Top 50 LinkedIn-Performance gesamt absolut und relativ, Top 10 Posts nach Likes, Top 10

Posts nach Interaktionsrate, Anzahl der Posts in den Top Posts nach Likes
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Inhaltsverzeichnis

» TikTok-Performance
Top 30 Anzahl Followers, Top 30 Anzahl Videos, Top 30 Anzahl Interaktionen (Reaktionen,
Kommentare, Shares), Top 33 TikTok-Performance gesamt absolut und relativ, Top 10 Videos nach
Likes, Top 10 Videos nach Interaktionsrate, Anzahl der Videos in den Top Videos nach Likes

» X-Performance 115
Top 30 Anzahl Follower, Top 30 Anzahl Posts, Top 30 Anzahl Interaktionen (Reaktionen, Kommen-
tare, Shares), Entwicklung Follower Top 10 und Low 10, Top 53 X-Performance gesamt absolut und
relativ, Top 10 Posts nach Likes, Top 10 Posts nach Interaktionsrate, Anzahl der Posts in den
Top Posts nach Likes, Top 10 Zeitvergleich

» YouTube-Performance 139
Top 30 Anzahl Abonnenten, Top 30 Anzahl Videos, Top 30 Anzahl Interaktionen (Reaktionen,
Kommentare), Entwicklung Abonnenten Top 10 und Low 10, Top 83 YouTube-Performance gesamt
absolut und relativ, Top 10 Videos nach Likes, Top 10 Videos nach Kommentaren, Anzahl der Videos
in den Top Videos, Top 10 Zeitvergleich

» Social Media-Performance 163
Ranking Social Media insgesamt und nach Plattform (Range, Index), Verteilung der Indizes auf die
Plattformen, Top 10 Zeitvergleich

» Social Media-Positionierung 173
Positionierung aller Anbieter nach ihrer relativen Performance auf den vier Social Media-Plattformen

Kontakt

178
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Wie sind die Statistiken der
Mutzunasgrad der Social Media-Platiormen Priasenz auf Social Media-Plattformen Plattformen u nd der An bieter?

Facebook Instagram
Exftrem- und Mittehwerte der Plattformen und Kennzahlen

Ja
8% Asonnenten | Followear oals Inberaktion
Plattfiorm
Minimum | Maximum | Median | Minimum | Maximum | Median | Minimwm | Maximum ‘
Facebaok st Facebook-Performance
Hein
e
x

Anzahl Fans, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbieter bei Facebook

93 | 1.800.000 13123
TikTok Main ||'|-EEQ|3I'|1

Fans. Interaktionan = Fans = nterakbionen —Csis Puosts
Lirkedln 18 | 330,000 1233 200.000

3355
Mein
45% TikTok 0| B106I0| 4807 150,000
Ja
B7% ¥ 3 333.800 2325 100,000

1 Ml et Asbiptes TVl nam TIben Acoant s dar [sweikgen Pakfom.
ﬁ% research tools Hmuﬂ‘::: YouTube 1.990.000 41.47 50000
Mg

g
s et bea e

F-

ﬁ% research tools St s 0

Mo pogmatedoe
e

Welche Plattformen werden
am haufigsten genutzt? By coceareh took S g e s -I
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen Was Sind dle Beitrége m It
Top A Ao Tl oo Y den meisten Likes?

Careterg Dewtschiand i LinkedIn-Performance

Top Posts nach Likes {Top 10)

X-Performance

Rang | Anbigter Datum Inhalt

EBITEURGER
Entwicklung der Anzahl der Follower bei X seit 2022 (Top 107, An

SGilde Braverai plant mehrere Millionan Immestition an der
i Gilda 01,09,2023 Hildeshesmer Stralbe fir die Erdfinung eines Brauerel 213 Link
Gasfronomie zur Saison 2025 [Hannover, & Oklober .=

Radebergar Filsnar

Addguatimes
: SAlaafund Helaw ibr Jacken, af jeibt widder loss! Zum Auftaki
BITEURGER 2 FRIOH 01.02.2024 der hautigen Weiberfastinacht winschen wir euch viel Sgaii! E: T Link
) In digsam Jahr sind auch wir beim Kilsche Hashtag ...°
Guinness Einbeckar
First Wallarstein Brauhaus-Team eresitert sich Wir freuen
} } } } Giaflel 3 Fiirst Wallerstain 01,083,204 uns, dass wir im Fahmen der Machioigeregelung fir Herrn 1,835 Link
o 50000 100000 150.001 Rithingar, der Ende Jaruar 2024 in den Ruhestand gehd, ...°
B T T —————————" Guinmess

Eine waitere Woche mit vielan weiteren Musterungen <
4 Landbraperei Schéoram| 01,09.2023 Hashtag # ignhopfen Hashtag # hopten Hashtag & hallertau 1782 Link
Hashiag # hallertauerhopfen Ancther week with ,..°

Entdeckt bai Miller in ... DUSSELDORF Das nannt marn
5 FRIOH 01.01.2024 dann wehl Guerilla-Marketing £3 Colner Hoforau FRUH | 1. T4y Link
Familisnbrauered & Gastronomie Hashtag # retail Hashtag .. .°

Hara beriiodon. 2 b i Acoment

78 research tools
Har rpr gt
e i

IngedkBrauene

Krernbaches

Maigel's

— Shudim Soctn Msdi-Pacim
Radebergar Pisner ﬁa‘f research tools "
wigrars oy pheben, e e

: _ D 50
Welche Anbieter haben viele 'm0

Shrim Socm Wedo-Pesomancs

Abonnenten hinzugewonnen? [ Sl

B s L]
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

LinkedIn-Performance

Anzahl der Interaktionen pro Post und 1.000 Follewer (Teg 101)

TikTok-Performance Was sind die beliebtesten
Videos nach Interaktionsrate?

Giesinger

Gesambranking TikTok [Index-\Werl, alle Anbigsler)

Hodbrau
Follower Videos Interakiion
Augustines Rang | Anbiatar
Anzahl Index ang | Anzahl Index tang | Anzahl
Kuimbaches 1| Furstenberg 206.000 | 1.923
Frankfurter Brauhals 2| Felaschiaichen raIEr] Y ouTube-Performance
) 3 | wemesgriiner 5.536 35
Konig Ludwig % | Hofbran 3127 20 Top Videss nach Inferaktionsrate (Tog 10)
Landbraverel Schinram 5 | Sctwarzbriy 248 2
& | First Wallerstsin 8779 55 _ Intare
Gilde 7 | Schénuch 10.600 &7 ang | Anblete Datim aktionsrate
Dinkalacker-Schwaben A | Radeberger Pilsner 44 0
Brau g | Zoter 2735 17 JUmpestaltetes Festgalande, gewahnt stmmungsyvolle
- 1 Maisal's 27062023 Atmosphaee: Das 53, Maisel's Weisshierfes! war ein valler 256 Link
Radebergar Fitsnar 10 | Uerigs 381 2 S n s SR .
| 11| SCHOFFERHOFER T2 3 Erfoly. Bei freiam Emntritt faiarten Einheimischen und aus .
o 0 12 | Storebekar 4413 28 _ .0b Stefan & Hias von LaBrassBanda wohl aufgeragt sind?
Barec=nung: Intsaktionss | (Follovess'Pagis) * 1000 1 mil mehe 3 10 Posts im Uslensichargsosies 12 | Dithmarscher 4413 28 2 Sehreidar Weissa 06.10.202% '?m::'a:‘lw I;“;:b?:' :;s:afm:;r:ﬂﬂ:ﬁ i Schneider 125 Lk
- 14 | Stultgarier Hofbeiu 155 2 bwick )
E\i" re 5‘33"h tools - | 15 | Morilz Flege 385 2 (Endlich ist a5 wisder soweit: Es frommalt in unsarar
iy ey R 3 Laibinger 0407, 2023 Hewmatatadt und wir freven ung auf das Ravensburger 118 Link
Erffuriering: Do inckma amvrt i Fikatiom chir isrmanh e Arfvirs mum oufhmed scion Rkl Haimatfest mit seinem blav-weillen Fahnenmeer ... Tim ..*
ﬁlﬁ . seanh Reois " Das grofle FRDINGER Som archen - schenk dir d
Das g mermarchen - schenk dir den .
T e # ERDINGER 08.04.2024 Sommer ein mil unsesen ERDINGER Blerspezialititenr™ 2.8 Link
Kartsberg 558t den Bock los! Faier mit uns dein
5 Karlsbarg 1511 2023 Bockbierfesl. Unser frisch gebraules Saisonbier mil den B4 Link
W I h A b . t t h d h aromatisch-dunklen Ristmalzen ist des ideala Biar fir die "

eine hohe Interaktionsrate hervor?

E}i resear:h tools A
Lo ﬂ'\l"l‘! oy ey
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung

Welche Anbieter Uberzeugen
Social Media-Performance mit einer breiten Performance?

Positionierung der Anbieter!

pac]
s o Ranking Social Media insgesamt’ und nach Plattform (Basis: Ingex)
L] ‘i’ﬂﬂl—ﬁm Facebook nstagram Linkedin TikTok
gzt Rang | Anbister =
2 4 0 e
a0 & i &:annzm 1 [ Carsbarg Deutschland
1dyg &4 “‘“55 2 | Krombacher 4| Baz2| 40
5 Al 3 | BITBURGER 51| 187 | 13
____________________________________ @ T
o 100 ., o % 4| Radaberger Pisner M| 01| o8] @ Verteilung der Indexpunkie der Top 10 Gesamtranking auf Platiformen und Kennzaklen
Diwﬁ LK 5| Guinness z[1964| ®s
' A T Wehonsest i Tl | S N *Faoebook Bas
o Tl \nstograme T8 &2 7| Wehansteghaner Ta[ aga] 4] | CorisveraDetschand » Faceback-Baitrige
e T, 7" B | Karlsterg 4] 46| 5|1 kromsacher [N || I Y N ) pecebeck-dnarak
Ho3s sl 5| Hofbri 5| B0 7] ¢ l L] A - G,
A 4 0 | Rethaus a2 e | az| BITBURGER I||| gudl . 7 | | '::E::'E:em;ﬁ“
g TKTOK :; zm::‘:;w g: ?ﬁ; 9: - Radeberger Pilsner Ill- (e | | s Linkadin-Follower
| . = Linkedin-Beilrdige
1 grn: Tog 10-Anbieer i Gesarm iranking 13 | Giesinger S3| 63| 45] 4 Guinmess I_l- | u Linkadin-interaktionan
14| ASTRA 20| 38| 18] ¢ = TikTok-Folower
ﬁ% research tools L I e e METIEEAE osrneR | I I N NN o
S e e . weitenstaphaner [N I I N | | N - T Tok-Interaktionen
| M-Follovwer
e Karlsbeng I|-- N i e e - Tt
u X-Inberaklion
— Hotord | I ] + YouTube-Aboanent.
I YT vcs
rotaus [N I T e
0%t 20% 40% GO BO%: 100%
Welche Marken performen auf den
Sheim Socin Medn-P
sechs Plattformen am besten? K oooorch tools T I
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen ich zum Preis in H6he von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media-Performance Brauereien 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

____________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: .
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2024 o
» Werbemarktanalyse Fruchtsafte 2024 ' 4
Werbemarktanalyse Spirituosen 2023 |
. = Studie Social Media-Performance Mineralwasser 2022 ;
Studie eVisibility Bier 2022 l
Studie eVisibility Weinhandel 2022

Branche FMCG: seit 2021 mehr als 50 Studien veroffentlicht. |

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Marketing Manager und Data Analyst ;
- Master of Arts Soziologie ;
- Tel, +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
. E-Mail: andre.muth@research-tools.net

' research tools :
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Seit 2005 forscht research tools |
marketing- und wettbewerbsorientiert undi
positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
. -monitoring.

Innerhalb der vergangenen drei Jahre |
sind in der Themenreihe Social Media |
' mehr als 20 Studien zu unterschiedlichen
' Branchen erschienen.
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