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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche Social Media-Plattformen sind in meiner Branche von Bedeutung?

Auf welchen Plattformen setzen die Unternehmen ihre Schwerpunkte, wo
haben sie Schwachen oder Lucken?

Welche Anbieter verzeichnen das starkste Follower-Wachstum, welche
zeichnen sich aus durch besonders viele beliebte Posts oder Videos?

@ Welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos?
Wer sind die Benchmarks auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok, X, YouTube?

Welche Marken zahlen in den Social Media zu den GroRen der Branche?
Welche Impulse kann ich aus den Aktivitaten meiner Wettbewerber ziehen?

ofse Studiensteckbrief Studie Social Media-
% researCh tOOIS Performance Energieanbieter 2026

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Key Facts der Social Media-Plattformen:

-

3 Anbieter mit

6 >200.000 \e/\e/

Followern

93%
aktive Anbieter

meiste Interaktionen:

@omv  Jkk

100

Energieanbieter
auf Social Media

15 Posts mit Db |

>20.000 Likes

meiste Videos:

0 enviaM-Gruppe & ®
WSW Wuppertaler ®-®
- Stadtwerke

@ 11,9 Videos

pro Anbieter /
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance / 100 apalysi_erte
Energieanbieter:
.
Rankings von 100 Energieanbietern, die auf Social Media aktiv sind » 123energie
ed” = AEW Energie
auf den Social Media Plattformen: = Aral
Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X, YouTube . AVIA
i
» badenova

Alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 189 PowerPoint-Seiten

= Bayernwerk

— = Berliner Stadtwerke
Als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = BS|ENERGY
— = BURGERWERKE
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = DEW21
—— | ]

Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance hinsichtlich
Followern, Beitragen und Interaktionen
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Follower

Interaktionen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: :

100 6 >100 iver 48.000

. Energieanbieter Social Media-Plattformen: Top-Posts analysierte Posts,
| Facebook, Instagram, LinkedIn, gerankt nach Likes, mehrere Millionen _ |
i TikTok, X, YouTube Kommentaren und Abonne.nten und zahlreiche |
| Interaktionsrate Interaktionen |

Forschungsdesign:

. Fur 100 Energieanbieter wurde die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X und YouTube fur
den 12-Monats-Zeitraum 01. Mai 2025 bis zum 30. April 2026 ermittelt und die erfolgreichsten Posts und Videos vorgestellt. Die Studie wurde .
: objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2026 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Wie sind die Statistiken der
Plattformen und der Anbieter?

Nutzungsgrad’ der Secial Media-Plattformen

Facebook Instagram Linkedin
Nein Facebook-Performance
1%
Anzahl Follower, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbleter bel Facebook
Fallawer, Interaklionen == Foliowar = |nterakiionen === Posts Posts
s Prasenz auf Social Media-Plattformen Rl 10,000
Extrem- und Mittelwerte der Plattformen und Kennzahlen 800000 — B.000
TikTok  pein X Nei E / \
48% Abonnenten | Follower
Platifarm &00.000 |— g 60080
Minimium| Masirmum Median z / \ A
da Facebook 61| 33.000.000 9950 400000 — +000
52% Ja
63% , — — 2.
Instagram 238 | 1.282.000 4536 00,000 000
1 Anisil der Anbistar mi sinem oiizsien Account mel e jewe bgen Platform 0 | ﬂ | - h . 0
h I o Linkedgin 188 | 2.768.653 5.925 Aral E.OM EnBW Entzga EW Graen LicheBlick NEW Octopus  Stadbtwerke
Ii :EEEE::' tools Sehdnau Planat Energie Energy Leipzg
e '-r.:'\l:irl\. arambe EI'IBI‘E'!.I'
TikTaok 3| 1.568.100 2049
- =
X 15 929,400 1872
.i research tools M“Eﬂrgﬂmﬂ!‘:mm“m
Hipshriegm e gl
erlizse srsbrben, Grembe
4| 2.040.000 1.7 | 1.r| 181 | IE| IJ| 177681 | 163 |

Welche Plattformen werden
am haufigsten genutzt?

Stude 500 ol Moda-Pemomance

psea rch tools Energiasnbistar 2005

1nibncn
sem eyt rwer i
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Was sind die Beitrage mit
den meisten Likes?

Top-Anbleter Abonnenten-'Followerwachstum plattfermibergreifend

: : Linkedin-Performance

475,000

Top Posts nach Likes (Top 10)

Rang | Anbieter

“Starke Haltung aul dem Mllemtor-Stadion. [0 g5 1's ready!
1 LichiBSck 01.0%.2025 i+ Dag letzte Solarmodul der weltweil ersten Photovaltaik- 20.710 Link
Anlage in Regenbogenfarben ist ..

EnBW X Aral "Eina aufgestandarte PV-Anlage auf dam Parkplatz unsaras
2 Stadtwerke Newwiod 01.08.2025 Schwimmbades ist sinnvoll, aber auch bever. Wir solllen mehr 18.513 Link
E.ON Ehrlichkeit wagen.®
Vatlentall RheinEnargis "20 GW news #Gaskraftwerke ¥ Die Bundesregierung setzt
3 Graen Planet Energy 01.06.2025 auf fossila Infrastrukiur — als hatie as die #Enargiakrisa nie 15181 Link
| 1 EnBW gegeben. Ermneuerbara?”
L1] 100.000 - "
Tibber Europa wird griser] B Die Ereuerbaren sind kontinentweil
4 NATURSTROM 01.01.2028 wie global im Aulwind wnd drangen SAtomsrafl wnd fossile 12.132 Link

#Siromerzewgung stelig welter ..."

% research tools EWE
i [ “Jetzt Schmeerstoffe kaufen & extra Bonus sichern! I &
e i———— Qutopus Energy 5 | Donig 01.02.2026 Kaufe 100 L CHAMPIONE-Schmisrstofs und sichers dir sin a0 Link
kostenloses Ladekabel] Mur bis 31,7
WSW
DEW21 _'E Stadiy Sooinl Moda-Peor
% research tools ooy
oMY 0 ey SN

1.000 1.500 2.000

Welche Anbieter haben viele e

Stude 500 ol Moda-Pemomance

Abonnenten hinzugewonnen? | " S
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

X-Performance Was sind die Videos mit
Anzahi der Interaktionen pro Post und 1.000 Follower (Top 10') den meisten Aufrufen?

e YouTube-Performance

Mainova
Top Videos nach Likes (Top 10)

Stadtwerke Minchen

Hamburger Energiewerke

Rang | Anbigter Inhalt Aufrufe

PowerPalislz
Iran-Krieg Was das (ir deine Energiepraise bedeutel | |,
Cctopus Energy 1 Ciotopus Enengy 19,03,2026 " ¢ Was der Iran-Konfliki jetzt fir dich und deine 170,001,811 Link
SWE Energiepreise bedeutet Unser CEQ Bastian ..."
Anbieter E Mobilitat in China
EMERVIE [ Anzahl 2 E.CN 13.03.2026 "Chima gilt als das fishrende Land in Sachen Elekiromobilitit, 147 454 453 Link
1| ROTH 26,700 Diarurm nirmmt Euch Dirk Kunde mit aul sene Reise nach |,
2 | swhb 74,600 1,439 Metz Reporter Max unterwegs mit dam Verkehrameister __
RWE 3 | Waesthalen 31 500 a0a 3 Stadtwerke Bonn 02.05.2025 “#doku #Einsatzfahrt #Blaulicht In unsarem nauan Format T5.309.242 Link
0 EIIJ N 5929 134 Netz.Reporer” schauan Max und Daniel ...
5 | SWE GO0 581 Die mewe Dombelewchbong
Bersctnung: Interaktionen | (Folows * Foale) ® 1000 1 mimat a s 10 Potts im Unismchun B | Mairzer Stadtwerka 8124 157 4 Rhﬂil‘lEl‘lEl‘giE 27032026 "ﬁtﬁEU;EmﬁﬂhﬂEUﬁ?;gQ ﬂi? “ﬁ'h:ﬂ!r Doms begeasben T1.273.540 Link
nicht nur Besucherinnen un sucher ...
L__'e resea r:h tauls Sturdin S 7 | Stadbwerks SW 5083 48
| Eaares e A | RheinEnargie 12800 247 E-Auto vs. Varbrenner: Wer gawinnt beim ...
—— 9 | MawrEnerge 5508 106 5 | EWE 06052025 “#eauto #elekirauto #ewe Sind E-Aulos wirklich teurer als &4.031 251 Link
10 | Stadtwerke Aschaffenturg 1621 ET) Warbrenner — oder nur auf den ersten ..,
Hamburger Energlewerke 6277 121 =
AEW Energe 3307 a & research tools Sttt Sodal Moda-Perfarn ance
MATURS TROM 12,700 245 E"i Ratepuansimes Enargianbista 2028
Rt B 2839 55 e —— . .
. g 3438 66 | 14| EE EEE P T 6] 15| 224 |
We I Che An bleter SteChe n d u rCh rer Kenmzah ces. Ansésters zum aninmetischen Mitisl derKennzahl sler Anbister an; der Gesaminang in Spalks sne sgitt 560 aes Indes §

Stad Sociol Modia-Performancs
Endrgmanbieiar 2028

eine hohe Interaktionsrate hervor?
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung

Welche Anbieter uberzeugen
mit einer breiten Performance?

Positionlerung der Anbleter’

Social Media-Performance

Vertellung der Indexpunkte der Top 10 Gesamtranking auf Plattfarmen und Kennzahlen

= Facebook-Followar

» Facebook-Baitrage

» Facebook-Intarakt.
Instagram-Follower

= Instagram-Beitrage

= Instagram-Interakt.

= Linkedin-Follower

= Linkedin-Beilrdge

= Linkedin-Interaktionen

Al ;-l_ I
E:on [ | N N —

enow I
ervicht 155 ) I I
Ewe: | I Y ) O

E] 1 | Aral r ] = Ti -
Wzﬁm 5 | Teon TIEEA o EE Octopus Energy [N IR N I I | o ot
A 3 [Evaw s ioan] o] ss onn 1 | I I N | - €T ertionen
TikTok 4 |anviaM 54 74| 43| 28 | X-Follower
5 [EwE 5| 88| 14| 5 reveinEreraie. | |5 I ) I I El - xrweets
R —— £ {Ockopus Enctay ] MECTN LY - rwe: | I I e an
ﬁ“ research tools Harle B 7 oMy ey 1 I :::E}Eim
§ aeaih b0 [y ] | Wl = staaverke sorn NN I O YT
RWE 00 14| 78| 14
10 [ Stagagprke Bonn 1| a1 | &7 | @i O 20% 40%, B0 ik 100
erke Minchen 2 3 a| 63 =
: 4z [ 241 9| &2
research tools St Sodlal WndeF T anos
enfall B| &7 3| 95 ﬁ M Ervirgiantstar 202
64 1.‘3 12 ere myabrier, Beeny
39| 250] 6] 708] 21| 340] 23] 8] 17] 64| 11| 631] 20] sel

Welche Marken performen auf den
sechs Plattformen am besten?
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

André Muth ! Marketing Manager und Data Analyst Selt 2005 forscht research tools '

; ! Master of Arts Soziologie ; marketlng und wettbewerbsorientiert und

l ! TeI +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .1 positioniert sich als Spezialist fur .
" | E-Mail: andre. muth@research-tools.net i i Marketinganalyse, -controlling und

o .| -monitoring. |
research tools o |
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .+ Innerhalb der vergangenen drei Jahre
www.research-tools.net - sind in der Themenreihe ,Social Media*

, - | i mehr als 20 Studien zu unterschledllchen
| = | research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten - Branchen erschienen.
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Energiebranche: Seit 2020 mehr als 50 Studien veroffentlicht.
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