\ ) x : LA N b e M
EﬁQ +++ Draper Tools +++Fiskars F++ | FUXTEG +++ GARDENA+
o.-r~++ Stlhr +++ TORO +++u. Weltere 86 Anbieter f. Gartengerate

Studiensteckbrief ———
Studie Soual Media- Perform"an

Gartemg’erate 2022

erarbeitet von: '
research tools, Esslingen am Neckar

v g VICO Research & Consultlng GmbH, Leinfelden- Echterdln B -

April 2022

Y A",..
5
> 3 vi’v%
- » - &
» o

% NT o' X o
J -

_?,";’5 researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie Social Media-
I Performance Gartengerate 2022
i MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Unter den vier analysierten Social Media-Plattformen zahlen Facebook und YouTube zu den beliebtesten.
Plattformibergreifend betragt der Nutzungsgrad bei den vier Plattformen 78 Prozent.

» Drei Unternehmen heben sich in Facebook ab mit mehr als einer Million Fans. Im Schnitt werden auf
dieser Plattform pro Jahr 94 Beitrage gepostet.

» Auf YouTube liegt die hochste Anzahl an Abonnenten bei Uber 50.000. Zwei Anbieter haben ihre
Abonnentenzahl innerhalb von zw6lf Monaten um mehr als 50 Prozent gesteigert.

» Weniger als die Halfte der 100 analysierten Anbieter von Gartengeraten betreibt einen offiziellen Account
auf Twitter. Drei Anbieter verzeichneten jeweils mehr als 500 Tweets im 12-Monats-Zeitraum.

» Eine Marke liegt mit klarem Vorsprung an der Spitze der Instagram-Performance. Sie zeichnet sich aus
durch eine hohe Anzahl an Abonnenten sowie zahlreiche Interaktionen wie Reaktionen, Kommentare oder
Shares. Im Schnitt wurden innerhalb eines Jahres von den analysierten Unternehmen 88 Beitrage
gepostet. Einige Posts erzeugten mehr als 10.000 Likes.

» Neun der zehn im Gesamtranking fuhrenden Unternehmen sind auf allen vier Plattformen aktiv.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Social Media-Plattformen:

Facebook

3 Anbieter mit

>1 Mio. Fans 100 Anbieter
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auf Twitter
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

G)O analysierte Anbieter

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance y
von Gartengeraten:

von 100 Anbieter von Gartengeraten ...
» Dolmar
auf den Social Media-Plattformen = Draper Tools
Facebook, Instagram, Twitter, YouTube = ECHO
= EGO Power
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Einhell
auf 128 PowerPoint-Seiten « Endress
» Ering-Gartentechnik
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Etesia
* FELCO
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral " Fiskars
= Flymo
Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance " FUXTEC
auf Anbieter- und Postingebene . j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Facebook Instagram

Interaktion Posts

Twitter YouTube
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter sind bei den verschiedenen Erfolgskennzahlen die Benchmarks?

» auf welchen Plattformen setzen die Unternehmen ihre Schwerpunkte, wo haben sie Schwachen?
» welche Marken z&ahlen in den Social Media zu den Grol3en der Branche?

- = welche Anbieter verzeichnen das starkste Follower-Wachstum?

. = welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos? !
. = welche Marken zeichnen sich aus durch besonders viele beliebte Posts und Videos?
. = welche Positionierung nehmen die 100 Unternehmen im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign: !

VICO als Social Media Monitoring-Anbieter stellt die Zahlenbasis fur diese Studie, research tools berechnet
. die Social Media-Performance und stellt die Ergebnisse zusammen. Fir 100 Anbieter von Gartengeraten
wurden auf Basis diverser Kennzahlen die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, ,
Instagram, Twitter und YouTube fir den 12-Monats-Zeitraum 15. Marz 2021 - 14. Marz 2022 ermittelt und !
. die erfolgreichsten Posts und Videos vorgestellt. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt
- und ist im April 2022 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Welche Posts ragen mit hoher
Interaktionsrate heraus?

Nutzungsgrad® der Social Media-Plattformen

Facebook-Performance

Facebook Instag

Gesamtranking Facebook (Index-Wert, alle Anbieter)

f=n Instagram-Performance

Rang Anbieter
Anzahl |Ir1(
16 | Draper Tools 71198 | 3 Top Posts nachinteraktionsrate {Top 10)
17 | Husgvarna 5208
18 | Matita 39949 | 2 : Interakt-
Twitter YouTu 19 | AS-Motor 3960 Rang | Anbieter Datum Inhalt irt11r1; =
g? Eﬁ'RDENA T1 '3:; 3 JJAchtung: Ab an die Hecke - Unser
appl A 6 | Yard Force 10. Jan. 2022 | Gewinnspiel startet] Bei unserem Januar- 0,29 Link
21 | scheppach 5208 Gewinnspiel kannt ihr eine von unseren..."
23 | Worx 39949 2 JJAchtung: Jetzt wird es laut - Unser
Nein 24 | Bahco 2.260 7 | Yard Force 15. Nov. 2021 | Gewinnspiel startet] Bei unserem 029 | Link
20% 25 | Yard Force 1.387 Movember Gewinnsplel kinnt ihr eine "
26 | STIGA 71198 | 3
. . . i JDiese Woche dreht es sich bel unseren
* Ankail der Anbaater mit ainam affizislian Account auf dar jewedigan 27 | Grille 5.208 P Keter 26, Nov. 2021 | #KeterAdventswoehen rund um unsere 0.29 Link
i research tools Swoat | 28 | FUXTEC 39848 | 2 #Hochbeete und welches daven am ... T
Mot wan i e b
e, e eres 29 | EcHO 2.260 .??Handbalfans aufgepasst!
30 | Fiymo 1.387 9 | Westfalia 13. Okt. 2021 | Gemeinsam mit Schwedens 029 | Link
Ersuterung: Dar Indax zaigh die Relation der Kennzahl des Anbiater MNationalspieler Jim Gottfridsson 2777 "
Spaite ains ergibl sich avs Indax ¥
"‘55:. research tools Swdia 7?7 Gewinnspiel auf Facebook und
e 10 | Greenworks 0O7F. Mar. 2022 | Instagram 77 Diesmal habt ihr die Chance,| 0,29 Link
W I h PI ttf d einen Greenworks G40 ...”
=
am haufi gsten genut Zt? i research tools O wnaiate 2 V IC:)
- Pk ey adeabenn
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Twitter-Performance

Welche Marken sind bei
YouTube erfolgreich?

Anzahl der Interaktionen pro Tweetund 1.000 Follower (Top 10)

AgriEuro YouTube-Performance
Bahco Anzahl Abonnenten (Top 30)
Botovia N
Briggs & straton [N TN anzati | YOUTube-Performance
Draper Too's. | 1| Westermann 138.000 Anzahl Abonnenten, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbieter bei YouTube
eco pover [[NNEGT 2 | Bahco 128.200
FELCO _ 3 | Greenworks 25.000 Abonnenten, Interaktionen == Abonnenten ss|nteraktionen ==\ideos Paosts
4| Conmetal Meister 15,500 5000 1200
Fiskers [N |~ - [rrico 14.900
vetato I | © | ore 14,500
7 | Simplicity 12.000 50,000
Toro [ & | Makia 10.000
westermann |[IIEN 9 | scheppach 10.000
{S 1 2 10 | Robomow 10.000 25.000
1" Honda 1.800
Barechmmng: Interakfionen [ (Fans*Posts) * 1000, und mehr als 10T 12 Wernatik 1.800
fa research tools Buria ! 13 | McCulloch 1.700
Mrisratuten 14 | Ambrogio 1.700 0
15 | STIGA 1.700
E:7d research tools Sk
7}
beliebtesten Tweets? i researdh tools . VICO
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ertassen, versishes, beweriza
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung

Welche Anbieter Uberzeugen
mit einer breiten Performance?

Positionierung der Anbieter*

A “”‘“‘"1?3 Social Media-Performance
25
1 Ranking Social Media insgesamt* und nach Plattform (Range, Index)
€3
65 B9 Rang | Anbieter | e SOCiaI MEdia-PEI'fOl'manCE
Rang | Ind
16 | ECHO 15| 3! Verteilung der Indexpunkts der Top 10 Gesamtranking auf Plattformen und Kennzahlen
17 | FUXTEC 201 3
18 | Yard Force 13| 4l
19 | Ambrogic 15| a Arens [l L [ * Facebook-Fans
20_{ STica 213 sanco || I U T
56 21 | Westfalia 13| & = Facebook-Interakt.
A YouTub | 22 | Fiymo 15| 3 | Brggs & stration [ |G N Instagram-Abonn
5 23 | Batavia 201 3 )
68 22 Trrarzie =Ta EGO Power [ I | ogen-seiage
25 | AL-KO 5] & Greenworks "“l —II_ = Instagram-Interakt.
26 | Rumsauer 29| 3 .
O — 27 | Gude & cio (NN W Twitter-Follower
i4 research tools swos! | 28 | Oregon Products B3 Irus | I & Twitter-Tweets
Hstatisyradeabrun 28 | Conmetal Meister 29| 3
e : 3 | coor 1| O T
s e v rros NI NN
P =Y ouTube-Videos
Westermann l I-.-I| uY ouTube-Interaktion
. Q0% 20% 40% 60% 0% 100%
Welche Marken sind auf den -
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

______________________________________________________________________________________________________________________________

' Bettina Schneiderhan o VICO ist bei seiner Griindung im Jahr 2005 |
Lo " das vierte Social Media Monitoring- |
' Sales Consultant " | Unternehmen weltweit. |
TeI +49 (0)711 78 78 29 701 i ' Ebenfalls seit 2005 positioniert sich !
bettlna schneiderhan@vico-consulting.com i research tools als Spezialist fir i
, | VICO Research & Consulting GmbH i . Marketinganalyse und erganzt mit der |
. Friedrich-List-StralRe 46 ! Studlenrelhe ,Social Media-Performance’
' 70771 Leinfelden-Echterdingen .| sein Marketinganalytik-Spektrum.
- Uwe Matzner Weitere Studien zur Branche Gartenbedarf:
| . = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2021
Geschaftsfuhrer . = Werbemarktanalyse Baumarkte und
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM | Gartencenter 2021 :
- Tel. +49 (0)711 — 55090381 . = Studie eVisibility Gartenbedarf 2020 |
. uwe.matzner@research-tools.net ; = Werbemarktanalyse Gartenmaschinen
' research tools, www.research-tools.net | | und -werkzeuge 2020 ;
Kesselwasen 10, 73728 Esslingena. N. | | = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2019
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