+++ Deutsche Fernsehlotterie
Stcode Lotterie +++ Winamax +++

aden-Wiurttemberg +++
lucksspielanbieter +++

I $EE—— A A———_—_—

po—— — —

tudiensteckbrief

Studie Social Media-PerformanceI
Glucksspiel 2026 I
Cindy B {'

I erarbeitet von:
— J ;
#1 :‘f‘ )

research tools, Esslingen am Neckar
%’fﬁ research tOOIS Studiensteckbrief Studie Social Media-

y ) g

©Vitaly Gariev/pexels.com

i Marz 2026

Performance Glucksspiel 2026

MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche Social Media-Plattformen sind in meiner Branche von Bedeutung?

Auf welchen Plattformen setzen die Unternehmen ihre Schwerpunkte, wo
haben sie Schwachen oder Lucken?

Welche Anbieter verzeichnen das starkste Follower-Wachstum, welche
zeichnen sich aus durch besonders viele beliebte Posts oder Videos?

@ Welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos?
Wer sind die Benchmarks auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok, X, YouTube?

Welche Marken zahlen in den Social Media zu den GroRen der Branche?
Welche Impulse kann ich aus den Aktivitaten meiner Wettbewerber ziehen?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Social Media-Plattformen:
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/ 12 Anbieter mit 4 Posts | ..

ﬂ >100.000 \e/\e/ mit>5.000

Kommentaren
wi P

aktive Anbieter

meiste Videos:
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100 1 425

Gliicksspiel-  DERTALK —
anbieter

auf Social Media
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@bet365 ,®\
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance 100 analysierte
Glucksspielanbieter:
.
Rankings von 100 Glucksspielanbietern, die auf Social Media aktiv sind .
e » ADMIRAL Sportwetten
auf den Social Media Plattformen: = Aktion Mensch
Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X, YouTube
L, » bet365
= Betano

Alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 183 PowerPoint-Seiten
= pet-at-home

= Betfair
Als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = betway
ed” = Bildungslotterie
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Bing Bong
e = BINGO!
Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance hinsichtlich .

Followern, Beitragen und Interaktionen

ofse Studiensteckbrief Studie Social Media-
% researCh tOOIS Performance Glicksspiel 2026

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Konzeption:

Follower

Interaktionen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

100 6 >100 iver 83.000

. Glucksspielanbieter Social Media-Plattformen: Top-Posts analysierte Posts,
| Facebook, Instagram, LinkedIn, gerankt nach Likes, mehrere Millionen _ |
i TikTok, X, YouTube Kommentaren und Abonne.nten und zahlreiche .
| Interaktionsrate Interaktionen |

Forschungsdesign:

+ Fur 100 Glucksspielanbieter wurde die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X und YouTube
- fUr den 12-Monats-Zeitraum 01. Dezember 2024 bis zum 31. November 2025 ermittelt und die erfolgreichsten Posts und Videos vorgestellt. Die !
Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2026 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Wie sind die Statistiken der
Plattformen und der Anbieter?

Nutzungsgrad’ der Secial Media-Plattformen

Linkedin

Facebook

Instagram

Neln Facebook-Performance

1%

Anzahl Follower, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbleter bel Facebook

Plattform

Fallawer, Interaklionen == Foliowar = |nterakiionen === Posts Posts
s Prasenz auf Social Media-Plattformen Rl 10,000
Extrem- und Mittelwerte der Plattformen und Kennzahlen 800000 — B.000
TikTok Heln X Nei
48% Abonnenten | Follower B.000

mu.mﬂ—
a I/ \p

Minimium| Masirmum Median A
da Facebook 61| 33.000.000 9950 400000 — +000
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h tool pr——| Lirkedin 1E8 | 276653 5.925 Aktion bet3gs Betano  bet-at-home  Betfair bwin Eurojackpot  LOTTO  Fostcode  Winamax
.i researc ools Mensch Bayem Loitesie
e e gl
by edrbe ranber
TikTaok 3| 1.568.100 2049
- =
X 15 829,400 187
1 research tools St S Modia Pertmance
Ii Hipshriegm e gl H
erlizse srsbrben, Grembe
4| 2.040.000 1.7 | 1.r| 181 | IE| IJ| 177681 | 163 |

Welche Plattformen werden
am haufigsten genutzt?

Stude 500 ol Modia-Pemomance

i sa rch tools kickaspdl 2026

1nibncn
sem eyt rwer i

Studiensteckbrief Studie Social Media-
Performance Glicksspiel 2026

% research tools

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Was sind die Beitrage mit
den meisten Likes?

Top-Anbleter Abonnenten-'Followerwachstum plattfermibergreifend

| |
Aktion Mensch 475.000

Linkedin-Performance

Top Posts nach Likes (Top 10)

bet365 RN SN0
Instagram-Performance

Rang | Anbieter
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1 HOVIOLINE Juli 2026 EMTERTAINMENT - wnsere Mullergesellschall — seil der 11,283 Link

Salson 2024/25 Hauptsponsor des 1. FC Kaiserslautern...”

Entwicklung der Anzahl der Follower bel Instagrarm seit 2023 (Top

Bitcasino LOTTO Saarland "Wilkommen am Spaellisch! ¢ Wir freuen uns nicht nur auf
2 Spielbank Hamburg Ckiober 2025 | einen goldenen Okiober - sondem auch iber newn neue 10,219 Link
Jokerstar Kalleginnen und Kollegen, die seit dem 1. Oklober an, "
LOTTO Bayern Belanc "SPIEL-IN Spialhalla Mayen Zum 01.01.2025 haben wir dia
3 Sphet-IM Casino April 2025 ehemalige Playland Spielhalle in Mayen (Koblenzar Straile B.188 Link
| 1 Casing Schenefeld 165) dbamaommen und seildem umfangresch in die..”
a 100.000 ADDSET “Welche Frau inspiriert DICH? g Seit 2018 konnten wir
Fiir Linkmin urd TicTok stntes b i Vergleichaciln S 3023 zur Vackiggeng. vwsglchen wan 4 Postcode Lotterie oilrz 2025 bereits zahlreiche Crganisationan mit Ubaer 380 Projakten wnd T.843 Link
Bat o lohecbn Climaciic mit rund 20 Millianen Eurs frdem, die Médchen wd,.,
ﬁ,—’i research tools Bt 5 -
i mn— Betans Betano has been granted is online gaming Beense in Brazi, _
st e, e 5 Betano Jarwear 2025 | marking a historic milegtons in the evalubon of regulation in 5,780 Link
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. & research tools o ltmnu
Slotmagic i prorre ey
o 300 1.000 1.500 2.000
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

X-Performance Was sind die Videos mit

den meisten Aufrufen?

Anzahl der Interaktionen pro Post und 1.000 Fellower (Top 107)

YouTube-Performance

miBit Casino
Top Videos nach Aufrufen (Top 10)
Spealbank Berin
Miybet Rang | Anbigter Inhalt Aufrufe
Wattstar
"Wie erfahee ich, dass ich gewannen habe?
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Bitcasing "
. Anbieter "Wihlinschloss (Farderprojekbe GlicksSpirale 2023)
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

André Muth ! Marketing Manager und Data Analyst Selt 2005 forscht research tools '
; ! Master of Arts Soziologie ; marketlng und wettbewerbsorientiert und
i ! TeI +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .1 positioniert sich als Spezialist fur .
i ' , " E-Mail: andre. muth@research-tools.net i i Marketinganalyse, -controlling und

| o .| -monitoring. |
.| research tools |
; i Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .1 Innerhalb der vergangenen drei Jahre

i .| www.research-tools.net 1 sind in der Themenreihe ,Social Media’

! - o i mehr als 20 Studien zu unterschledllchen
: )= | research tools, MarketingmaRRnahmen erfassen — verstehen — bewerten - Branchen erschienen.

_______________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: A <+8§>
= Studie Unternehmensprofile Gliicksspiel 2026 AR
= Studie Kundenpfade Glucksspiel 2025

Studie eVisibility Glucksspiel 2025

Studie Gllucksspiel-Zielgruppe Einkommensstarke Haushalte 2025 |
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Glucksspielbranche: Seit 2022 mehr als 30 Studien veroffentlicht.
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