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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche Social Media-Plattformen sind in meiner Branche von Bedeutung?

Auf welchen Plattformen setzen die Unternehmen ihre Schwerpunkte, wo
haben sie Schwachen oder Lucken?

Welche Anbieter verzeichnen das starkste Follower-Wachstum, welche
zeichnen sich aus durch besonders viele beliebte Posts oder Videos?

@ Welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos?
Wer sind die Benchmarks auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok, X, YouTube?

Welche Marken zahlen in den Social Media zu den GroRen der Branche?
Welche Impulse kann ich aus den Aktivitaten meiner Wettbewerber ziehen?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Social Media-Plattformen:

7 Anbieter mit

6 >100.000 o/ \e |
33% .

aktive Anbieter

-

meiste Interaktionen:

100

Anbieter von
Mineralwasser

auf Social Media

@evianwater

6 Posts mit
>50.000 Likes

S —

meiste Videos:
activeo2 de

&
®-®

—

@ 3,2 Videos

pro Anbieter /

! ©rawpixel.com auf freepik.com /Martin Leblanc/iconfinder.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance

Rankings von 100 Mineralwasseranbietern, die auf Social Media aktiv sind

auf den Social Media Plattformen:
Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X, YouTube

Alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 172 PowerPoint-Seiten

Als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance hinsichtlich
Followern, Beitragen und Interaktionen

ﬁ)o analysierte Anbieter von
Mineralwasser:

* Franken Brunnen

» FUrst Bismarck

» Gaensefurther

» Gasteiner

» Germete

= Gerolsteiner

» Glashager

= Griesbacher

= Gustrower

= Haaner Felsenquelle

i, y
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Follower

Interaktionen

©rawpixel.com auf freepik.com
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: :

100 6 >100 iver 15.500

. Anbieter von Social Media-Plattformen: Top-Posts analysierte Posts,
. Mineralwasser Facebook, Instagram, LinkedIn, gerankt nach Likes, mehrere Millionen _ |
| TikTok, X, YouTube Kommentaren und Abonnenten und zahlreiche |
| Interaktionsrate Interaktionen |

Forschungsdesign:

. Fur 100 Anbieter von Mineralwasser wurde die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X und
YouTube fur den 12-Monats-Zeitraum 01. Oktober 2024 bis zum 31. September 2025 ermittelt und die erfolgreichsten Posts und Videos :
: vorgestellt. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2026 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Wie sind die Statistiken der
Plattformen und der Anbieter?

Nutzungsgrad’ der Secial Media-Plattformen

Facebook Instagram Linkedin

Nein
1%

Facebook-Performance

Anzahl Follower, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbleter bel Facebook

Fallawer, Interaklionen == Foliowar = |nterakiionen === Posts Posts
Prasenz auf Social Media-Plattformen 40.000.000

Ja

99%
Extrem- und Mittelwerte der Plattformen und Kennzahlen 300000000
TikTok Heln X Nei
48% Abonnenten ! Follower
Platifarm 20,000,000
Minirmum | e i Median
Ja Facebook &1 | 33.000.000 9,850 10.000.000
52%
Ja
3%
Inslagram 36| 1.282.000 4. G368 o
M A ¢ &L S
1 Aniedl der Anbiebar mil s nem offizelion Account el e jewe bgen Plalform Yasp &5 ﬁ Bﬁ &
—esearch tools | Lirkedin 189 | 2.768.653 5925 - o ﬁ "\
[ P &
TikTok 3| 1.568.100 2045
15 929,400 1872 D
research tools St Sl Modla Partioance
[ ol
'I:I ?nﬂm 591 | '|.I'| ol | m| l.l| “'.w|| 'DJ|
Welche Plattformen werden
am haufigsten genutzt? eareh tools T
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Was sind die Beitrage mit
den meisten Likes?

Top-Anbleter Abonnenten-'Followerwachstum plattfermibergreifend

: Linkedin-Performance

Evian 180.085
Top Posts nach Likes (Top 10)
Gerolsteiner ] 174 A7A

X-Performance

Rang | Anbieter

San Pellegrino *EOOD NEWS! B2 .2 Unger Viva con Agua Wasser warde im

1 Wica oon Agua Judi 2025 akluellen #OROTEST mit SEHR GUT bewerte! - und das in 12.746 Link
&llen Kategorien!_.."

"What makes Danone exceplional is ils people. Individuals
2 Walic ez 20ES with unigue talents, working o fulfill cas messson of bringing B.030 Link

Entwicklung der Anzahl der Follower bel X seit 2023 (Top 10, Ang

Staatl. Fachingen Staatl, Fachingen

Evian health through food, fram our factories to our impluviums..”
Wiva con Agua Steinsieker “Ein waiterer Medanstein, For ge Region und mehr
3 Adeiolzener Juli 2025 Nachhaltigheit, g Mil der offizizllen Inbetbdebnahme unserer B.225 Link
| ] Landpark neuen Adelholzener Alpenguellen GrbH PET-Anlage "A.."
s 20.000 Ersingar “20) Jahre MAGNUS — Danke, Madine! j MAGNUS und
Fior Linkmcin urd T Tok slssns ks ne Varglschocds b S 2003 ne Veetageng vwghchen ward 4 Magnus Juni 2025 Madina — das ist mahr als nur ain Job. Das ist ene B.A7S Link
Faca betiiaben Glashager Verbindung mit Herz, Engagement und ganz viel Effahrung.,.”
% research tools Bt -
'i - 1 Christingn “Dren starken Ribckemaind aus 2024 nehren wie mil in die
by edrbe ranber

5 Vilsa Miirz 2025 neue Salson: Wir freven une Uber ain starkes Wachatem im 5.045 Link

wvarganganan Jahr: So ist dia Abfillmenge der VILSA_ . *

Wilkel
Brahler 31}
% research tools Sterbis Social Woda-Pertorm ance
Sodasiream ﬁ'i P Minerabwasar 2026
iy b rambe

- . o 500 1000 1500
Welche Anbieter haben viele O

St S0l ol Mo Pefor anco

Abonnenten hinzugewonnen? | " b
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Instagram-Performance

Was sind die Videos mit
den meisten Aufrufen?

Anzahl der Interaktionen pro Post und 1.000 Fellower (Top 107)

Kondraues : : YouTube-Performance
Griesbacher
1 | Top Videos nach Aufrufen (Top 10)
Glashager
| |
Franken Brunnen N S leTDk_PErforma“ce Rang | Anbieter Draturm Inhalt Aufrufe
Culligan
Carolinen : Gesamtranking TikTok {Index-Werl, alle Anbbeter) . )
! 1 Forstetal 30.09.2024 "FORSTETALEDD — Fuel & Focus fe maximale Performance” | 6.781.010 Link
Bad Liebermwerda u
Anbieter "Dia Qlympischan Spiele von Garalstean | | Real-Life-
aquaRbmer Anzahl Index 2 Gerolateinar 24.10.2024 Challenge mit dan @pietsmist 5 3.057.489 Link
A 1 | Adelholzenar 2 547,653 1972 Die @@pietsmiet zu Besuch in Gerolstein bei den olympisch,.”
2 | Evien 2T6RE53 | 2147 “Limdted-edition ballle: evian x Pharrell Williams x Humanrace
Allgauer Alperwasssr 1 | Haaner Felsenguelie 2 .744 500 1.738 3 Evian 07.04.2025 Discover the Fountain of Youth in a limited-edition bottle. Qur 2652190 Link
. o P 4 | Kondraver 1756304 1393 collab with {@Pharrell x @humanrace, inspired by a shared. "
5§ | Landpark 1.470.987 1.141 "Fodge 5 | Die Linferung | Sanpellegring HALLO!
Bersctning: Intesaktionen | (Folows * Foale) ® 1000 1 der Aob sler mil mesr ple 10 Fosts im | & | Peterstaler 146 0952 114 4 San PH"EIQI‘iI‘IEI 02.08.2025 ClADI Ein Geschenk, das du nécht ablehnen sollbest o ) 2510234 Link
Lass dir dieses kbsiliche Sprudelwasser nichl entgehen.,.”
% research tools St | Proussenguole 2350 £l P J
e - & | Rhenser 169,360 13
R % | RhanSprudel 1 432 18 g Vislauar 05.05.2025 "W askanper — Du hast alles was du brauchst. Bleib durstg.” 2.031.503 Link
10 | Ramina 37.243 29
11 | Sachsenguelis 80.513 47
San Pellegring 23264 17 % research tools PR ——— L 151
Sodapop 0485 16 E‘i riviriairaria Minerahwaasar 2026
6339 5 erlizse srsbrben, Grembe
£559 5] 48 o] ws| 8 15885 156] 14 366 |

Welche Anbieter stechen durch
eine hohe Interaktionsrate hervor?
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung

Positionlerung der Anbleter’
2
7
63 13 8 93 :
L
"r'rnnuTulﬂE':m
4h
“ * 55 o Q ’
&4 i
4z 57 ‘HIE
100
54 oy
ad®

5
L L [

R
nstagra
1Tgrr:_

B b eler

Tainacher

Social Media-Performance

Vertellung der Indexpunkte der Top 10 Gesamtranking auf Plattfarmen und Kennzahlen

Welche Anbieter uberzeugen
mit einer breiten Performance?

Tenacher [N I N |

Hochwaia-spruci! [N I I N ]

Bad Brambacher | N O N N -
|

| I | NV

Pose | e e~

agquaRdmer
|

g
2 -
o35 B3 Hochwald-Sprudel

Bad Brambacher

.

TikTok aquaRbmer

Flase

1 grisc Top 1-Antisier im Gesamiranking Lichtenauer

Franken Brunnen

research tools Studin 5
Ii Hihrirgem e g Sodapop
Frhazsee e, e

L= = o] I =00 RN R R )

= Facebook-Follower

= Facebook-Bestrage

= Facebook-Interakt.
Instagram-Followear

= Instagram-Beitrige

= Instagram-Ineraki

= Linkedin-Followear

= Linkedin-Beitriige

= Linkedin-Intferaklionen

Welche Marken performen auf den
sechs Plattformen am besten?

5| !
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefllltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

André Muth ! Marketing Manager und Data Analyst Selt 2005 forscht research tools '
; ! Master of Arts Soziologie ; marketlng und wettbewerbsorientiert und
i ! TeI +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .1 positioniert sich als Spezialist fur .
i , " E-Mail: andre. muth@research-tools.net i i Marketinganalyse, -controlling und

| L .| -monitoring. |
.| research tools |
; i Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .1 Innerhalb der vergangenen drei Jahre

i .| www.research-tools.net 1 sind in der Themenreihe ,Social Media’

! - L i mehr als 20 Studien zu unterschledllchen
: = | research tools, MarketingmaRRnahmen erfassen — verstehen — bewerten - Branchen erschienen.
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Weitere relevante Studien zur Branche: l
» Werbemarktanalyse Sekt 2026

= Studie Social Media Ad Perception Bier 2025
Werbemarktanalyse Mineralwasser 2025
Werbemarktanalyse Kaffee 2025 :
Studie eVisibility Tee 2024 !
Studie Social Media-Performance Brauereien 2024

Branche FMCG: Seit 2022 mehr als 50 Studien veroffentlicht.
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