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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche Social Media-Plattformen sind in meiner Branche von Bedeutung?

Auf welchen Plattformen setzen die Unternehmen ihre Schwerpunkte, wo
haben sie Schwachen oder Lucken?

Welche Anbieter stechen durch besonders viele reichweitenstarke Posts oder
Videos hervor?

@ Welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos?
Wer sind die Benchmarks auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok, X, YouTube?

Welche Marken zahlen in den Social Media zu den GroRen der Branche?
Welche Impulse kann ich aus den Aktivitaten meiner Wettbewerber ziehen?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Social Media-Plattformen:
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance 100 analysierte
OPNV-Anbieter:
.
Rankings von 100 OPNV-Anbietern, die auf Social Media aktiv sind .
et = Aachener Verkehrsverbund
auf den Social Media Plattformen: = Abellio

Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X, YouTube

» agilis Verkehrsgesellschaft
= AKN Eisenbahn

Alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 162 PowerPoint-Seiten

= Arverio
— = AVG Albtal
Als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Bayerische Oberlandbahn
— = Bergbahn Kitzbuhel
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Berliner Verkehrsbetriebe
. = BOGESTRA
Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance hinsichtlich .
Followern, Beitragen und Interaktionen /
g
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: :

100 6 >100 iver 47.000

- OPNV-Anbieter Social Media-Plattformen: Top-Posts analysierte Posts,
| Facebook, Instagram, LinkedIn, gerankt nach Likes, mehrere Millionen _ |
i TikTok, X, YouTube Kommentaren und Abonne.nten und zahlreiche |
| Interaktionsrate Interaktionen |

Forschungsdesign:

' Fiir 100 OPNV-Anbieter wurde die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X und YouTube flr
den 12-Monats-Zeitraum 01. Marz 2025 bis zum 28. Februar 2026 ermittelt und die erfolgreichsten Posts und Videos vorgestellt. Die Studie .
: wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2026 erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Wie sind die Statistiken der
Plattformen und der Anbieter?

Nutzungsgrad’ der Secial Media-Plattformen

Facebook Instagram Linkedin
Nein Main
1%

Facebook-Performance

Anzahl Follower, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbleter bel Facebook

Fallawer, Interaklionen == Foliowar = |nterakiionen === Posts Posts
BO0, 000

Ja
95%

GO0, 000
TikTok Heln
48%

Mai

ary
Plattform 400,000

Ja Facebook 67| 2.700.000 7.080 200,000
52%
Ja
3%
Instagram T 992,000 5.542 0
1 Anisdl der Antieter mit minem ofizielen Account el der (mve Igen Platform
research tools P Linkedin 18 205451 643
Ii L ] f
Frhazsee e, e
TikTok B 98,200 658

* ° 462300 N .i :Esea:r:h tools St Sl Mocis Perfemance
4 | 2040000 574 | UTW w*t:'l-:] I!| i | T4 976 | 46 |
Welche Plattformen werden
am haufigsten genutzt? seareh tools B
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

LinkedIn-Performance Was sind die Videos mit

den meisten Aufrufen?

Anzahl der Interaktionen pro Post und 1.000 Fellower (Top 107)

WA Wiirzburg YouTube-Performance

Wiener Linian
1 Top Videos nach Aufrufen (Top 10)
OBE-Personenverkehr 112
KWE Kl P a
" Til‘LTﬂk-PEI’fOI'manEE Rang | Anbigter Inhalt Aufrufe
Jenaer Mahverkehr
X . "Die BVG st Berlin - und stahl genau wie die NFL e Vielfail.
Hamburger Hochbahn Gesamiranking TikTok {Index-Wer, alle Anbieter) 1 E:"”‘-" " 24102025 | #wellwinichiieben Zum ersten NFL-Spiel am 09.11.2025 in 1,439,368 Link
. mimebe ungerer Stadt prasenteren wir des exklusive BVG-Fan_.*
go Rhainland
Anbieter "Die neue VWE-App: Passt zu dir. Die neue App "WWS Mobil®
Deutsche Bahn Anzahl ] WS Stuttgart 25.08.2025 ersetz die bisherge App vollstEndsg und bietet eine 1.050.0M1 Link
3 | aKM Emsenbahn 337 400 %985 zeitgemilie Lasung fir Mobilidisinformationen im Raum...”
DE Regio : :
Bg Z | Bayerische Obedandbatn w3000 A0S "Elher Bahn Song #Bnahﬂghn ?Deal.ltschaBahn #EuweDE
Befliner Verkehrsbalriehea 1 | Barlines Verkehrebelriabe 43,700 297 3 Deutsche Bahn 15.10.2025 Dl[asa_un Ghrwurrn wardat ihr nie -A!-uadar los. Gam ganschahagl B5T.680 Link
|_'I| 50 7 | Doutsche Bahn 570 a6 'Wir sitzan alle im selban Zug — aine Sane der Deutschen...
5 | DWG Duisburg 4470 an Verkehraverbund "Bubble XMAS Raus aus Deiner Bubble, rain in Bus&Bahn.
Beectnung: Infnepktonen | (Folowes * Fosis)* 1000 1 mitmetr 35 10 Posts im Unsmuchun, & | Harzer Schmalspurbahnen 10,300 70 4 Rhein-Mozel 21.11. 2025 \Eml‘llieﬂéhg!sﬁh "-"H:lh-die g;glﬂr;du;dsﬁfr}leéﬁmﬁi " 545,403 Link
B research teols p— 7| Jenaer Matwarkehr 2792 19 elinac PRen ahne =1au u pla B e
Ei Hishrtogmgte imen & | Leipziger erkehrshatiebe 3490 24 "Unsare App fir ke Mob#itatsfElle Du bist in Mirmberg mobil?
———— 9 | Malicnal Express Rad A.045 a8 5 | VAG Verkahrs-AG 20.07.2025 Dann emplehlen wir dir unsens Apg: 545,387 Link
10 | Rheinbahn 1046 7 niEpsiwww, nuembergmobilde/Du bist in Mirnbeng mobd?,.,
11 | Seilbahn-Hoblenz 2238 15 ]
12 | SWEG Landesvarkehrs-AG 391 27 Eﬁ research fools Shudo Sdg ods Pertam anie
WBM Bremen/Niedersachsen D407 64 i [e——
1,867 13 | sy g , ,
z400 6] 15| 51] o8] 93] 14083 14 20] 128

Welche Anbieter stechen durch
eine hohe Interaktionsrate hervor?
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung

Welche Anbieter uberzeugen
mit einer breiten Performance?

Positionlerung der Anbleter’

2 ' :
E Social Media-Performance
68 3§7 93 :
33
[x] ‘3 ! Vertellung der Indexpunkte der Top 10 Gesamtranking auf Plattfarmen und Kennzahlen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefllltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen ich zum Preis in Hohe von 3.800 EUR zzgl. MwSt. die Studie Social Media-Performance OPNV 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

André Muth ! Marketing Manager und Data Analyst Selt 2005 forscht research tools '

; ! Master of Arts Soziologie ; marketlng und wettbewerbsorientiert und

l ! TeI +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .1 positioniert sich als Spezialist fur .
' , " E-Mail: andre. muth@research-tools.net i i Marketinganalyse, -controlling und

o ' | -monitoring. |
' research tools o |
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .+ Innerhalb der vergangenen drei Jahre

. www.research-tools.net - sind in der Themenreihe ,Social Media*

! - | i mehr als 20 Studien zu unterschledllchen
| = | research tools, MarketingmaRRnahmen erfassen — verstehen — bewerten - Branchen erschienen.

_______________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: !
» Werbemarktanalyse Reisemobile und Caravans 2026
» Werbemarktanalyse Fluggesellschaften 2025
Werbemarktanalyse OPNV 2025

Studie Customer Journey Reisen 2025 :
Studie eVisibility Reisen 2023 !
Studie eVisibility Hotelketten 2020 !

Branche Tourismus: Seit 2020 mehr als 10 Studien veroffentlicht.
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