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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche Social Media-Plattformen sind in meiner Branche von Bedeutung?

Auf welchen Plattformen setzen die Unternehmen ihre Schwerpunkte, wo
haben sie Schwachen oder Lucken?

Welche Anbieter stechen durch besonders viele reichweitenstarke Posts oder
Videos hervor?

@ Welches sind die erfolgreichsten Posts und Videos?
Wer sind die Benchmarks auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok, X, YouTube?

Welche Marken zahlen in den Social Media zu den GroRen der Branche?
Welche Impulse kann ich aus den Aktivitaten meiner Wettbewerber ziehen?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Social Media-Plattformen:

A
/ 7 Anbieter mit 7 Posts ..
ﬂ >100.000 \e/\e/ mit >1.000 E:
~ Followern - Kommentaren

©rawpixel.com auf freepik.com /Martin Leblanc/iconfinder.com

!

o beste Interaktionsrate
96 A _ 100 0 ab 10.000 Follower: w
aktive Anbieter R pilatusaircraft
- unternehmen
auf Social Media
@ meiste Interaktionen: @ 18,5 Videos ,
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

100 analysierte

Detaillierte Analyse der Social Media-Performance .
Rustungsunternehmen:

Rankings von 100 Rustungsunternehmen, die auf Social Media aktiv sind .

» Abeking & Rasmussen

auf den Social Media Plattformen: = ACS
Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X, YouTube

= Aerodata

. . ) , , = Airbus Helicopters
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 159 PowerPoint-Seiten
= Andres Industries

= Anschutz
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar = ARGUS
ed” = ARX Robotics
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = ATS
__/ = Auterion
Nutzen: Benchmarks zur Social Media-Performance hinsichtlich .

Followern, Beitragen und Interaktionen
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Forschungsdesign

Konzeption:

Follower

Interaktionen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: :

100 6 >100 iber 22.000

. Ristungs- Social Media-Plattformen: Top-Posts analysierte Posts,

. unternehmen Facebook, Instagram, LinkedIn, gerankt nach Likes, mehrere Millionen _ |

| TikTok, X, YouTube Kommentaren und Abonnenten und zahlreiche |

| Interaktionsrate Interaktionen |
Forschungsdesign:

+ FUr 100 Rustungsunternehmen wurde die Social Media-Performance auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, X und YouTube
fur den 12-Monats-Zeitraum 01. Oktober 2025 bis zum 30. September 2026 ermittelt und die erfolgreichsten Posts und Videos vorgestellt. Die .
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Oktober 2026 erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

Management Summary 4
Forschungsdesign 13

Prasenz auf Social Media-Plattformen 16
Nutzung, Nutzungsgrade, deskriptive Statistik

Facebook-Performance 27

Top 30 Anzahl Follower, Top 30 Anzahl Posts, Top 30 Anzahl Interaktionen (Likes, Kommentare,
Shares), Gesamtranking Facebook-Performance, Top 10 Anbieter nach Interaktionsrate, Top 10 Posts
nach Likes, Top 10 Posts nach Kommentaren, Top 10 Posts nach Interaktionsrate, Top 20 Wérter und
Hashtags, Anzahl der Posts nach Anbietern in den Top 100 Posts nach Likes

Instagram-Performance

Top 30 Anzahl Follower, Top 30 Anzahl Posts, Top 30 Anzahl Interaktionen (Likes, Kommentare),
Gesamtranking Instagram-Performance, Top 10 Anbieter nach Interaktionsrate, Top 10 Posts nach
Likes, Top 10 Posts nach Kommentaren, Top 10 Posts nach Interaktionsrate, Top 20 Wérter und
Hashtags, Anzahl der Posts nach Anbietern in den Top 100 Posts nach Likes

LinkedIn-Performance

Top 30 Anzahl Follower, Top 30 Anzahl Posts, Top 30 Anzahl Interaktionen (Likes, Kommentare,
Shares), Gesamtranking LinkedIn-Performance, Top 10 Anbieter nach Interaktionsrate, Top 10 Posts
nach Likes, Top 10 Posts nach Kommentaren, Top 10 Posts nach Interaktionsrate, Top 20 Wérter und
Hashtags, Anzahl der Posts nach Anbietern in den Top 100 Posts nach Likes
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Inhaltsverzeichnis

TikTok-Performance 87
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Gesamtranking TikTok-Performance, Anbieter nach Interaktionsrate, Top 10 Videos nach Likes, Top 10
Videos nach Kommentaren, Top 10 Videos nach Interaktionsrate, Top 20 Wérter und Hashtags, Anzahl
der Videos nach Anbietern in den Top 100 Videos nach Likes

» X-Performance 103
Top 30 Anzahl Follower, Top 30 Anzahl Posts, Top 30 Anzahl Interaktionen (Likes, Kommentare,
Shares), Gesamtranking X-Performance, Top 10 Anbieter nach Interaktionsrate, Top 10 Posts nach
Likes, Top 10 Posts nach Kommentaren, Top 10 Posts nach Interaktionsrate, Top 20 Wérter und
Hashtags, Anzahl der Posts nach Anbietern in den Top 100 Posts nach Likes

> YouTube-Performance 121

Top 30 Anzahl Abonnenten, Top 30 Anzahl Videos, Top 30 Anzahl Interaktionen (Likes, Kommentare),
Gesamtranking YouTube-Performance, Top 10 Anbieter nach Interaktionsrate, Top 10 Videos nach
Likes, Top 10 Videos nach Kommentaren, Top 10 Videos nach Aufrufen, Top 10 Videos nach
Interaktionsrate, Top 20 Wérter und Hashtags, Anzahl der Videos nach Anbietern in den Top 100
Videos nach Likes

» Social Media-Performance 144
Ranking Social Media insgesamt und nach Plattform (Range, Index), Verteilung der Indizes auf die
Plattformen

» Social Media-Positionierung 153

Positionierung aller Anbieter nach ihrer relativen Performance auf den sechs Social Media-Plattformen
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz auf Social Media-Plattformen

Wie sind die Statistiken der
Plattformen und der Anbieter?

Nutzungsgrad® der Social Media-Plattformen

In ram Linkedin
Hein = Nein Nein Facebook-Performance
Anzahl Follower, Posts, Interaktionen der Top 10 Anbieter bei Facebook
Follower, Intarakticnan m=Follower == interaktionen === Posis Posts
2500000 - 00
2000000 - | 250
200
Abonnenten / Follower 1.500.000 4
Platifomm
Minimum| Maximum Median 150
1.000.000 1
100
5000000 - &
4% 405, Instagram &2 | Z2100.000 3o
1] % 4]
1 Aavied chir Ancbedter met & nem ofoos Ben Acoount sl i s Sgen Plablam -\5}‘ #
Linkedin 20| 3086432 | 7.8W eﬁﬁp & ﬁ d@P \‘ﬁ“‘é
% research tools e 2 ] #f f ﬂsﬁ ‘&P
e &
] 859,800 18.13C
o 415,501 arx S h t I Trodhe Social Meds-Periamuancs
ﬁﬁﬁ e Rivngmsmtbeses 908
12 308.000 1.020 ] o '| a5 ] ¥ [ L] [ w3TE

Welche Plattformen werden
am haufigsten genutzt? ke e
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

LinkedIn-Performance Was sind die Videos mit

den meisten Aufrufen?

Anzahl der Interaktionen pro Post und 1.000 Follower (Top 107)

KHESS 178.4 YouTube-Performance
Reiser
Top Videos nach Aufrufen (Top 10)
.8
Rang | Anbleter Datum Inhait
Gesamiranking Facebook [Index-\Wert, alle Ankiater) DAS F5G JAGDGEWEHR RS3: Endlichistes ...
! Fo 2m.:e0 “Dhe Jagd von morgen wird den Walenbau nachhaltig ...~ 28420 Lirk
Follongier
Anbileter ; ; :
= Steiner eDiscovery 10x42 | Steiner Hunting ...
= Anaahl Inchex 2 Doutz .07 226 "Lerna das MEUE eDiscovery kennen. Das erste seinar Art” &7.668 bk
Schmict & Bender 1 | blackned 1.400.000 | 1,305
2 | Skylance 2.100.000 1.958 Passion for sng
" ngines
Haenal 289 3 | GKM Aerospace 309.715 289 3 Ultxichia 2.0.2008 “Sait neun Jahrzehnien gehdren wir zor Spitze der " .10 Link
0 EEI 4 | RENK T6.216 il
5_| Auterion 334.550 32 ARGUS 03.08.2028 Unbemannt, schnell und modular — Das ist der ... 48747 Lirk
B wchonangy. Inbeaaitionen | (Fodower * Poss) " 9000. 1 mit mehr als 10 Posts im Uniersechong 6 | Uibrichts 50,471 47 4 bk “Mit einer Geschwindigkeit von bis zu 55 Knoten, einer ...” : Hn
inati 17, 1
ﬁ,\ﬁ research tools Savde 50 ; ?EBT o ﬁ :ug
e : ARGUS - Systeme zur Abwehr von Drohnen
- — 9 |BaT 216501 | 202 & |ARGLE 18082028 | -pu; Himmel Gber Deutschiand ist lingst zum Schauglatz = | Tr902 bink
10 | Walther 55,290 52
11 | Smart Shooter 28 3 o
12| Awilus 13.384 12 : I Saohe Social Media-Pertamance
Cuantum Systerns 63,085 = % m tools Rosungeunsemehnes 2024
" mm 2.? ey, -v:ﬂ‘v\!o-v'r- . .
1.048 1 51| 121] 157' 10 534 | 1| zﬂl 189 |

Welche Anbieter stechen durch
eine hohe Interaktionsrate hervor?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Social Media-Positionierung

Welche Anbieter uberzeugen
mit einer breiten Performance?

Positionienung der Anbieter

Social Media-Performance

Eal

a _ Verteilung der Indexwerte der Top 10 Gesamtranking auf Plattformen und Kennzahlen (in %)
5 b YouTube E
" = Facabaok-Followar
ial Medi ——
& = Social Media-Performance I I B [ = Facabook-Baitrage
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefllltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

André Muth o . Marketing Manager und Data Analyst Selt 2005 forscht research tools i
; ! Master of Arts Soziologie ; marketlng und wettbewerbsorientiert und
i 1 Tel, +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 i i positioniert sich als Spezialist fur ;
i 5 E-Mail: andre.muth@research-tools.net ' Marketinganalyse, -controlling und i
| L .| -monitoring. |
.| research tools |
; i Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . Innerhalb der vergangenen drei Jahre |
! .| www.research-tools.net .1 sind in der Themenreihe ,Social Media®
! i ! i mehr als 20 Studien zu unterschledllchen
: | research tools, MarketingmaRRnahmen erfassen — verstehen — bewerten - Branchen erschienen.

_______________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: .
. = Studie Social Media-Performance Automatisierungstechnik 2025 ,
. = Studie eVisibility Lager- und Transportbehalter 2025 |
Studie eVisibility Arbeitsschutz 2024 !
. = Studie eVisibility Antriebstechnik 2023
Werbemarktanalyse Wirtschaftsforderung 2023 .
Marketingradar Mobile Antriebsmaschinen 2022

Branche Industrie: seit 2015 mehr als 50 Studien veroffentlicht. ;
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