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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Der Sponsoringschwerpunkt der analysierten Fertighausanbieter liegt auf dem Themenbereich ,Soziales”. Davon entfallen die grof3ten Anteile
auf die beiden Kategorien ,Kinder und Jugendliche“ und ,Sozial Benachteiligte®.

» Die meisten Unternehmen fokussieren ihre Sponsoringaktivitdten auf regionaler Ebene. BOMAG, GEDA und Wirtgen verzeichnen dabei die
grol3ten Anteile.

» Von den 170 Sponsoringprojekten insgesamt sind lediglich 18 neue Projekte, die also in den letzten zwolf Monaten zum ersten Mal unterstitzt
wurden.

» 61 Prozent der Projekte werden permanent gefdrdert, neun Prozent einmalig.
» Die Projekte mit einem oOffentlich kommunizierten Férdervolumen von mehr als 20.000 Euro entfallen auf nur vier der zehn Unternehmen.

» Die Kommunikation der Sponsorings via Social Media fallt in der Branche sehr sparlich aus. Die Bauunternehmen bevorzugen
Pressemitteilungen.

> Eines der zehn Bauunternehmen zeichnet sich durch besonders effektive Offentlichkeitsarbeit aus, eines verzichtet komplett auf Sponsoring-
PR.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Scope: Analyse von 170 Sponsoringprojekten

von zehn ausgewahlten Baumaschinenherstellern

Sponsoringbereiche: Bildung, Kultur, Soziales, Sport, Umwelt

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 161 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Basis fur klare Positionierung und adaquate Reaktion
auf Marketingmaf3nahmen der Wettbewerber

-

Zehn untersuchte

Baumaschinenhersteller:

BOMAG
Collomix
DEUTZ

GEDA

Liebherr
PALFINGER
SENNEBOGEN
Wacker Neuson
WIRTGEN
Zeppelin

/
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Soziales
43%

groRRere Projekte:

- Home from Home (Zeppelin)%

— Fluchtlingshilfe Ukraine (WIRTGEN)

— Internationaler Tischtennisverband (Liebherr)
— Arzte ohne Grenzen (SENNEBOGEN)

— Tiroler Festspiele (Zeppelin)

30 Pressemitteilungen

Kommunikation:

&

8 Foto-Postings

1 Video-Posting
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Projektanteil Top 3:
Liebherr

SENNE-
BOGEN
WIRTGEN
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[

Detaillierte Analyse aller Sponsoringprojekte der zehn Baumaschinenhersteller

S

S

>

S

Themenbereich Regionalitat Funktion Social Media
Sponsoring in Bildung, Kultur, Bestimmung des Aktionsradius Funktion Sponsoring in Facebook, X
Soziales, Sport und Umwelt des Sponsors und YouTube
J J J
( e : 4
Unterthemen Periodizitat Zielgruppe Presse
Analyse nach Periodizitat der Zielpersonen der Projekte Presseresonanz
Themenbereichssegmenten Sponsoringprojekte Sponsoringprojekte
J Y, J

e

e

>

>

[ Sponsoring-Kennzahlen

Sponsoring-Benchmarking

Positionierung der Sponsoren }
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Analysen: ' | Die Studie in Zahlen: |
» Branchenuberblick zu den Themenbereichen ! » 170 analysierte Sponsoringprojekte !
. = Anbieterkennzahlen zu Themenbereichen, Reichweite, Periodizitat, Funktion des Sponsors, . = 5 Themenbereiche
. Zielgruppen der Projekte ' 1 = 24 Unterthemen ;
. = Projekte nach Themenbereichen und Kategorien ' = 10 Baumaschinenhersteller i
- = Ubersicht iiber samtliche Sponsoringprojekte im Zwolf-Monats-Zeitraum ' | = 4 Typisierungskriterien fir i
= Kommunikation der Projekte in Presse und Social Media ! Sponsoringprojekte !
. = Sponsoringausgaben auf Hochrechnungsbasis im Anbietervergleich . = 6 Arten von Quellen (Social Media mit 3
. = Statistische Positionierungsanalyse der Anbieter .1 Social Media-Plattformen) ;

 Forschungsdesign: !
" Fir die Studie wurden mittels Desk Research folgende Quellen ausgewertet: Internet, Pressemitteilungen, Presseveroffentlichungen, Social
' Media, Unternehmenswebsites, Websites der Sponsoringnehmer. Die Studie bertcksichtigt 170 Sponsoringprojekte im Zeitraum Januar bis

Dezember 2025. Erfasst wurden alle Sponsoringprojekte der Anbieter, die in den genannten Quellen Sichtbarkeit zeigen. Die Studie istim Juli
' 2026 erschienen. |

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Branchentiberblick

Themenbereiche

Wie hoch sind die Anteile der Sponsorings
nach Thema, Frequenz und Reichweite?

Anzahl Sponsoringprojekte in den Themenbereichen

&0 Brancheniiberniick
Themenubergreifende Kennzahlen
Reichweite und Periodizitit der Sponsoringprojekte (Angaben in Prozent aller Projekts)
60 i 1
Branchenuberblick Reichweite Periodizitit
Themenbereiche
einmalig
Verteilung der Sponsoringprojekte auf Themenbereiche unc 49%
40 4
Bildung Soziales
national
20 28%
0 international
Bildung Kultur 8%
jahrlich
30%
research too
I Markeiagrufruirees
srimsen, versichen, bewerig permanent
21%
_
PRO 6% BEN 5% i
ﬁa research tools Baumesshareanarains 2026
Marbringrufindrees
= Bildung = Ku ez, vermehen, beserien
- i
Welcher Themenbereich [0
dominiert im Sponsoring? | [eeah tooks s 20
H Marksting, -
artxsen, versiehen, beweten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieterk hi i ..
emenentalls i Shonsorenseraleich Welche Anbieter setzen am starksten

Themenantale Sportdor Anbleter auf internationale Projekte?
Zeppelin 5% g oy o o .:n.rlbnel.-“ta?rke nnzahlen
| ! Collomix 3% eglona
WIRTGEN 22% . | . DEUTZ 2% Regionalitit der Sponsoringprojekte nach Anbietern
Anbieterkennzahlen
Themenanteile im Sponsorenvergleich BOMAG : 33 : : 17
Anteile der Anbieter an den Themenbereichen (Angaben in P Collomix 20 | | |
Wacker Neuson 2% DEUTZ 50 -—
22"?9@ GEDA . — . . |10 |
Ligbherr 67 L0 |
I R ] |
PALFINGER 47 2 [ 4
| | | |
SENNEBOGEN 17% SENNEBOGEN 58 s |
— | | |
s Kulb Wacker Neuson 33 87
T | | | |
f Wirtgen 57 e
| |
! l,.-"f Zeppelin 52 | 40 | -:il
Durchschnitt 56 36 8 |
research tools / . ; : : ; |
I Markrisgrufinitvres /! 0% 20% 40% B60% B80% 100%
erlmsen, versiehen, bewerien Il
x‘ mregional = national = intemational
~'Soziales _ L2
B ossih tooks TS
Wacker Neuson erisen, sessichen, bewerten

Welche Fertighausanbieter halten im
Themenbereich ,,Sport*“ hohe Anteile?

Studha Sponsaring
Baumaschmenharsieliar 2056
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Projektiibersicht
GEDA

Welche Detailleistungen
erbringen die Anbieter?

Sponsoringprojekte von GEDA Themenbereichen und Kategorien

Sponsoringleistungen
Themenbereich Kategorie Sponsoringprojekte SEENEBOGEN g g
BEH1 _ Sponsorenleistungen aller Projekte
e T bGl Gl Sponsoringleistungen
Ries-Werkstatte Kate- . ; A
Flochtinge Liebherr l_:lDli»'-"1 Sponsoringprojekt Ablauf | Leistung
Soziales - - -
- . s s
Gesundheit - Themenbereiche und Kategorien' Liebherr (Angaben In Proz  Fig Deutschlandstipendium OTH Vergabe eines Stipendiums an der Ostbayerischen Technischen Hochschule.
Kinder/Jugendliche Dr.-Hermann-Fer : SCHVS Technik fir Kinder SENNEBOGEN-Stiftung fisrdert einen gemeinnitzigen Verein.
Sonstiges Tierheim Hamiar Bildung Ursulinen Schulstiftung Schulstiftung wird finanziell unterstitzt
- —— - BEH 5t Wolfgang Eehindertenschule SENMEBOGEN-Siifiung férdert @ine eine inklusive Bildungseinrichtung
Einzeldisziplin M-Net Firmentaul . ANO Straubing Stiftung spendet 1000 € an AWO Haus far Kinder.
Sport Fultball Hallenturnier Dor SCHIVS 2 Jahriche Welhnachtstombola Erlés der jahrlichen Welhnachtstombola kommt traditionell dem Stiftungszweck zugute.
RO Mannschaftssportart | - = GES Leukamiehilfe Ostbayern Stiftung fordert eine Selbsthilfecrganisation
Sonstiges - Arzte ohne Granzen SENNEBOGEN-Stiftung firdert int. Hilfsorganisation,
Fokusgruppe Jugend Pravention. | Mitarbeiter spenden fir Projekt zur Aufklarungsarbeit insgesamt 4.500 €
Don Bosco Straubing Unterstitzt wird ein Kinder- und Jugendwohnhaus.
Freude durch Heifen Initiator eines Projekies, mit dem Ziel Kinder zu unterstuizen und zu fordern,
1 BEH: Menschen mit Betindening KJ Kreiskinderhaus Straubing SENNEBOGEN-Stiftung fordert ein Kinderhospiz
: Kinderschutzbund Straubing SENMEBOGEN-Stiftung férdert einen Kinderschutzbund.
ﬁ% "re'"sm?"“::h fools Ba Jugendbildungsstatte Windberg Forderer einer Bildungsstatte fur Jugendliche.
| oy Stemstunden eV, SENNEBOGEN-Stiftung unterstiitzt einen Kinderschutzverein,
Smiling Kids of Nepal SENNEBOGEN-Stiftung unterstitzt einen Kinderschutzverain.
1 HE: Hachsche, Schula und Vorschula, BEH: Menschen mit Behinderung, BEN: Sazial Benachiailgle, GES: Gasundhed; K- Kinder- und Jugendiche E
| research tools B SRS
0

Welche Sponsoringprojekte
werden im Einzelnen gefdrdert?

Studha Sponsaring
Baumaschmenharsieliar 2056
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kommunikation
Social Media Postings

Wie positionieren sich die Unternehmen
in Bezug auf die Themen?

Markenpositionierung

Social Media Postings nach visuellen Elementen (Angabe als Anzahl der Pastings)

BOMAG
Collomix
DEUTZ 8 - Positionierung/A&hnlichkeit der Anbieter

GEDA 3 .- Kommunikation
1

Liebherr Timeline Social Media A Umwelt
PALFINGER

SEMMNEBOGEN
Wacker Neuson
WIRTGEN
Zeppalin
Durchschnitt

Anzahl der Postings nach Monaten— GEDA

5

© Wacker Neuson

° : Sport
4 I .GEDA spendet an die Kartei der | DEUTZ
| haben mit ihrem Projekt gesamme s R

. . itzung - OPALFINGER
0 5 3 1, o Unters gsbraur:d vArd.. O BowAG Soziales © Colomix

L © Liebherr
© Zeppelin

SENMEBOGEN

u Fotos in Facebook und X mideos in Facebook

CQualen: Accounls der Anbistar auf Facabook, X, YouTubs

research tools

Marhrisgrufrutrres
erkessan, versiehen, bewerien

OGEDA  yyrTGEN
i O A-sidung

- e —
Feb Mrz Apr Mal research tools Bt 2025

e
artxsen, versiehen, beweten

mFacebook »X

Welche Social Media-Kanéale
fokussieren die Anbieter?

edin-Sedan und Websites dar Anbistar

a Stutia Spansaring
arch tools Baumaschmenharstslir 2026
L b

=
st bt

researCh tools Studiensteckbrief Studie

_ Sponsoring Baumaschinenhersteller 2026
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Sponsoring Baumaschinenhersteller 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer | - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 | - und positioniert sich als Spezialist fur
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net 5 Marketinganalyse, -controlling und

| ! | -monitoring mit dem Schwerpunkt
' research tools - Eigenstudien. |
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar L |

- www.research-tools.net ; . In der Reihe ,Sponsoring’ sind bereits
i . Uber 10 Studien zu unterschiedlichen
' research tools, Marketingmafnahmen erfassen — verstehen — bewerten | ' Branchen erschienen. :

' Weitere relevante Studien im Bausektor: !
= Studie Social Media Ad Perception Fertighduser 2026 .
' = Studie eVisibility Fertighauser 2025 i
Studie eVisibility Baustoffe 2025 :
- = Werbemarktanalyse Land- und Forsttechnik 2025
. = Werbemarktanalyse Fertighaus und sonstiger Hausbau 2024 .
' = Studie eVisibility Fertighauser 2023

Branche Haus und Garten: seit 2022 mehr als 70 Studien veréffentlicht |
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