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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Neben dem Sportsponsoring investieren die Energieanbieter viel in Soziale Engagements.
Sponsoringprojekte im Themenbereich Umwelt sind Giberraschend die Ausnahme.

» RheinEnergie und Stadtwerke Miinchen weisen hohe Anteile an Bildungsprojekten in ihrem Sponsoring-
Projektportfolio auf

» Der Anteil internationaler Projekte liegt tber alle zehn Energieanbieter gesehen bei 13 Prozent.
» 27 Prozent der gesponserten Projekte finden im Durchschnitt jahrlich statt.

» In Social Media werden zur Kommunikation der Sponsoringaktivitdten gerne visuelle Elemente eingesetzt.
67 Prozent der Beitrage enthalten Fotos, 28 Prozent Videos.

» Bei 72 Prozent der Sponsoringprojekte ist der Sponsor auf der Website des Gesponserten sichtbar.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Analyse von 357 Sponsoringprojekten
von zehn Energieanbietern

Sponsoringbereiche: Bildungsférderung, Kultursponsoring,
Sozialsponsoring, Sportsponsoring, Umweltsponsoring

Scope: Sponsoringprojekte deutscher Energieanbieter
innerhalb eines Zwolf-Monats-Zeitraums

alle Information auf 206 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PPt-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Basis fir klare Positionierung, Benchmarking

Untersuchte
Energieanbieter:

Badenova

E.ON

EnBW

ENSO

Entega

innogy
RheinEnergie
Stadtwerke Miinchen
Stadtwerke Tubingen
Vattenfall

J
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Informationen zur Studie

Detaillierte Analyse aller Sponsoringprojekte der zehn Energieanbieter
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Themenbereich Regionalitat Funktion Social Media
Sponsoring in Bildung, Bestimmung des Funktion Sponsoring in
Kultur, Soziales, Sport Aktionsradius des Sponsors Facebook, Twitter
und Umwelt y y y und YouTube y
Kategorie Periodizitat Stiftung Presse
Analyse nach Periodizitat der Anteil Presse_resonz_anz
Themenbereichs- Sponsoringprojekte Stiftungsprojekte Sponsoringprojekte
segmenten Y, Yy, Y. y,

>

>

~ >

[ Sponsoring-Kennzahlen

Sponsoring-Benchmarking

Positionierung der Sponsoren }

research tools

@% MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
Studie Sponsoring Energie 2017



Informationen zur Studie

' Analysen: .| Die Studie in Zahlen:

» Branchenuberblick zu den Themenbereichen i = 357 analysierte

. = Anbieterkennzahlen zu Bereich, Reichweite, Periodizitat, Funktion, Stiftung . Sponsoringprojekte

. = Projekte nach Themenbereichen und Kategorien 5 » 5 Themenbereiche

= Ubersicht tiber samtliche Sponsoringprojekte im Zwolf-Monats-Zeitraum 1 = 24 verschiedene

= Kommunikation der Projekte in Presse und Social Media . Kategorien

. = Sponsoringausgaben auf Hochrechnungsbasis im Anbietervergleich 5 = 10 Energieanbieter

= Statistische Positionierungsanalyse der Anbieter 1 = 3 analysierte

; .| Social Media Kanle |
. Die 206 Seiten umfassende Studie kostet 3.200 EUR zuzlglich MwSt. 5 = 157 Pressemitteilung.

___________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

. Fur die Studie wurden mittels Desk Research folgende Quellen ausgewertet: Anbieterwebsites,
Tageszeitungen, Publikumszeitschriften und Fachzeitschriften, Social Media Kanale, Suchmaschinen-

' recherche, Websites der Sponsoringnehmer. Die Analysen umfassen rund 350 Sponsoringprojekte im |
. 12-Monats-Zeitraum Mérz 2016 bis Marz 2017. Erfasst wurden alle Sponsoringprojekte der Energieanbieter, !
" die in den genannten Quellen Sichtbarkeit zeigten. Die Studie ist im Mai 2017 erschienen. !
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Brancheniiberblick
Themenbereiche

Welchen Anteil nehmen
einzelne Unterkategorien ein?

Sponsoringprojekte nach Themenbereichen Anzahl

120 Brancheniiberblick

Themenbereiche

100 Sponsoring Projekte nach Themenbereich und Kategorie anteiligam Gesamtvolumen
Brancheniiberblick
80 Themenibergreifende Kennzahlen

Reichweite und Periodizitdt nach Anteilen (Angaben in Prozent)

Reichweite Periodizitat

international s e
jahrlich
3% 20%

Bildung Kultur

0 - - uss*
. SONST*
research tools 5%

Moty b
= Bildung = Kultu

ifassen, wersishes, bewerias

'egional permanent®

* zur Legenda Spansaringkabagarien 34% 20% ja
. national
Eii research tools 33y 20%
I einmalig
. 20%
Wel C h er Th el I l e n b e r el C h * pemanent: regaimaiige mahrmalipga Forderung mnarhab ainas Jahras; regaimafig; mehrmalige Fordenung mnarhakl emes Jahras =

% research tools e o™
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieterkennzahlen
Themenanteile im Sponsorenvergleich

Welcher Anbieter setzt
am starksten auf
Anbieterkennzahlen internationale Projekte?

LELGUELRIG  Themenanteile im Sponsorenvergleich

Themenanteile Sport

Anteile der Anbieter an den Themenbereichen (Angaben in %)

Anbieterkennzahlen
55"?‘““9 Regionalitat

swiue 10%

e Verteilung der Sponsoringprojekte nach Regionalitat

730

swmue 10% o o
Umwelt 10 K Badenova
\ \ -'1.'.f 7 ; E.ON
Vooh EnBW
RheinEnergie 10% \\ f f.’ ENSO
I"'.,‘l Entega

. 10 \/

innogy 10% Sport Soziales innogy

RheinEnergie

— swmue
Fioe research tools

Mot ryna b
erfassen, wersizhen, bewerien

swive
mKonzem A Konzemn B

Vattenfall
Durchschnitt | |
“;? research tools O:Et- ZC;% 4{!'% BOI-% ad% 106%
W | h A b . h I . mregional wnational = intemational
elche Anbleter halten iIm
ER
Sportsponsoring hohe Anteile? i research tools R
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Projektiibersicht T
oy perSIC Welche Detailleistungen

erbringen die Energieanbieter?

Sponsoringprojekte nach Themenbereichen und Kategorien

Sponsoringleistungen

Themen- Kategorie Sponsoring  Anbieter B

bereich

Themenbereiche und Kategorien Anbieter B
Kultur Sonstiges ESSEN.ON | teg
Essener Lick ¥ %
Fichtlinge Wir zusamme Bildung Sponsoringleistungen
Energieanbieter B
Gesundheit B
Welhnachts-| Sponsorenleistungen aller Projekte
K Kinderhite S
Soziales BEH" Enactus, Bet Kate- ) . .
c Sponsoringprojekt AblaufiLeistung
BEM* - gorie
Move24, Jun Mit dem Forderpreis M-Regeneratio honorieren wir auch 2016 die
Sonstiges Gesellschaft PRO™ | M-Regeneratio besten Ideen und Konzepte fir eine nachhaltig gute Zukunft
Day, Freibad An ihrem Tolwood-Stand auf dem _Markt der ldeen” im Bazar-Zelt
Skate-Aid, E informieren die XXX Ober ihre Klimaschutzprojekte und prasentieren
Sport Einzeldisziplin | Firmenlauf, L MUS* | Tolwood Festival gemeinsam mit M-net das Minchner Glasfasernetz. Es gibt auch
Grimlinghaus wieder eine besondere Aktion fir den guten Zweck und guelfrisches
M-Wasser.
* KJ: Kncar und Jugandiiche; BEH: Menschen mi Behinderung; BEI ??NS FIRETAGE Festival g;:h};}(m);ig:es;?::ren auf dem FIRETAGE-Festival ihren M-
ﬁ% :is_fﬁr,c,h tools FUSS 30 Wiesn Micht zuletzt sind es die XXX und ihre Verkehrstochter XXX, die mit
afassn, versiches, boweries ihren Leistungen die Wiesn erst méglich machen.
Tierpark Heliabrunn Mit dem Tierpark Hellabrunn fardern die XXX den weltweit ersten Geo-
2 Lagends Sponsornaiegnran Z00.
h tool Die Keoperation zwischen dem Minchner Trinkwasserversorger XXX
g research toois Soulbottle und soulbottles geht in die 5. Runde. Der Eras kommt wie auch in den
Jahren zuvor ginem gemeinnitzigen Zweck zugute.
Welche Sponsoringprojekte R0, Pt WS, A, SOMST S e -
. . . Studia § i
werden im Einzelnen gefdrdert? | i B
erfassen, versishes, beweriss

research tools Studiensteckbrief
i , Studie Sponsoring Energie 2017
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kommunikation
Social Media Postings

Welche Sichtbarkeit
erzielt das Sponsoring?

Social Media Postings nach visuellen Elementen (Angabe als Anzahl der Pastings)

Vettental % Kkommunikation
e ———  Imeline Social Media
swiue 80
Anzahl der Postings nach Monaten— Anbister C
swmue 70
RheinEnergie 20 Kommunikation
innogy Sichtbarkeit des Sponsors
Entega Akdi Sichtbarkeit des Sponsors auf der Website des Sponsoringnehmers (Angaben in %)
ENSO 15
EnBW Vattenfall a0
| | | |
E.ON swiue 80
10 | | |
Badenaova swmue 70
| | |
Durchschnitt RheinEnergle | 60
f t |
0 20 40 5 innogy . 50 ‘
® Fotos in Facebook und Twitter Entega ! 90
YouTube-\id | | | |
= YouTube-Videos ENSO =
CQualen: Accounls daiﬁ:imr wlf Facabook, Twitar, YouTube 0 EnBW : | | 70
research tools Mrz 16 Apr  Mal  Jun  Jul A ! '
Mirhasnpnara b Ap E.ON " I 60
erfagzen, versishes, bewerien
mFacebook | Badenova | 50
Qusle: Social Media-Sstan und Websites dar Andistar Durchschnitt 20 |
i research tools o 20 40 60 30 100
Welche Social Media Kanéle -
fokussieren die Anbieter? | research tools e
. Mt payaTea b
erfassen, versishern, bewerian
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Sponsoring Energie 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt zur Energiebranche erschienen: ' Seit 2005 arbeitete research tools fir!
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Stromanbieterwechsler 2017 | | mehr als 30 Energiedienstleister. Zur !
- = Marketing-Mix-Analyse Energiedienstl. fur Geschaftskund. 2016 Energiebranche erschienen bisher
. = Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2016 .| 20 Studien zu unterschiedlichen
. = Studie eVisibility Energie 2016 . Themen. Mit dem Thema

= E-Shop-Analyse Energieanbieter 2015 ' Sponsoring erganzt research tools

» Werbemarktanalyse Stromanbieter 2015 .1 sein Marketinganalytik-Spektrum.
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