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Informationen zur Studie

Ausgewahlite Ergebnisse:

» Der Sponsoringschwerpunkt der analysierten Fertighausanbieter liegt auf dem Themenbereich ,Sport“. Davon entfallt der grof3te Anteil auf den
Bereich ,Fullball®, gefolgt von weiteren Mannschaftssportarten.

» Sozialprojekte belegen hinter den Sportprojekten den zweiten Rang und beziehen sich hauptsachlich auf die Férderung von Kindern und
Jugendlichen

» Die meisten Unternehmen fokussieren ihre Sponsoringaktivitdten auf regionaler Ebene. Town & Country Haus, SchwodrerHaus und
WeberHaus verzeichnen dabei die grofiten Anteile

» Von den 132 Sponsoringprojekten insgesamt sind 67 neue Sponsoringprojekte.
» 38 Prozent der Projekte werden permanent gefordert, 7 Prozent mindestens einmal im Jahr.
» Nur wenige Projekte verzeichnen ein Volumen von mehr als 5.000 Euro pro Jahr.

» Facebook wird von sieben der zehn Anbieter genutzt und ist mit insgesamt 39 Beitragen die am intensivsten genutzte
Kommunikationsplattform.

» Im Untersuchungszeitraum haben die zehn Fertighausanbieter lediglich 6 Pressemitteilungen zu ihren Sponsoringaktivitaten veroffentlicht.
Demgegenuber wurden diese in 20 Artikeln erwahnt.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Scope: Analyse von 132 Sponsoringprojekten

von zehn ausgewahlten Fertighausanbietern

Sponsoringbereiche: Bildung, Kultur, Soziales, Sport, Umwelt

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 161 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Basis fur klare Positionierung und adaquate Reaktion auf Marketingmal3nahmen der
Wettbewerber

y

-

Zehn untersuchte
Fertighausanbieter:

» ELK

» Fertighaus Weiss

» FingerHaus

» Haas Fertigbau

» HanseHaus

= Heinz von Heiden

= OKAL

= SchworerHaus

= Town & Country Haus
= WeberHaus

/
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Soziales
27%

Bildung
20%

groRere Projekte:

[ 100 % Bamberg (OKAL) E

— Freundschaftslauf (WeberHaus)
— Hannover 96 (Heinz von Heiden)
— Kinder machen Zirkus (FingerHaus)

6 Pressemitteilungen

Kommunikation:

©

38 Postings

1 Video

research tools
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\_ WildeWaldWoche (Town & Country Haus)

Projektanteil Top 3:

FingerHaus

TC Haus
WeberHaus
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Informationen zur Studie

Konzeption:
[ Detaillierte Analyse aller Sponsoringprojekte der zehn Krankenkassen J
i ( i Cy ( : (- i :
Themenbereich Regionalitat Funktion Social Media
Sponsoring in Bildung, Kultur, Bestimmung des Aktionsradius Funktion Sponsoring in Facebook, Twitter
Soziales, Sport und Umwelt des Sponsors und YouTube
J J J J
(- 4 e e 4 : (
Unterthemen Periodizitat Zielgruppe Presse
Analyse nach Periodizitat der Zielpersonen der Projekte Presseresonanz
Themenbereichssegmenten Sponsoringprojekte Sponsoringprojekte
J J J J
[ Sponsoring-Kennzahlen Sponsoring-Benchmarking Positionierung der Sponsoren j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:
CAnalysen: | Die Studie in Zahlen: ,
» Branchenuberblick zu den Themenbereichen ! . = 132 analysierte Sponsoringprojekte !

. = Anbieterkennzahlen zu Themenbereichen, Reichweite, Periodizitat, Funktion des Sponsors, ' | = 5 Themenbereiche

Zielgruppen der Projekte = 24 Unterthemen
» Projekte nach Themenbereichen und Kategorien '+ = 10 Fertighausanbieter ;
- = Ubersicht Gber sdmtliche Sponsoringprojekte im Zwdélf-Monats-Zeitraum ' 1 = 4 Typisierungskriterien fiir i
= Kommunikation der Projekte in Presse und Social Media ! Sponsoringprojekte !
. = Sponsoringausgaben auf Hochrechnungsbasis im Anbietervergleich . = 6 Arten von Quellen (Social Media mit 3

Statistische Positionierungsanalyse der Anbieter Social Media-Plattformen)

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

! Forschungsde3|gn
Fur die Studie wurden mittels Desk Research folgende Quellen ausgewertet: Internet, Pressemitteilungen, Presseveroffentlichungen, Social
Medla Unternehmenswebsites, Websites der Sponsoringnehmer. Die Studie berucksichtigt 132 Sponsoringprojekte im Zeitraum Mai 2024 bis
Aprll 2025. Erfasst wurden alle Sponsoringprojekte der Anbieter, die in den genannten Quellen Sichtbarkeit zeigen. Die Studie ist im September |
2025 erschienen. |

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Branchenuberblick
Themenberaiche

Wie hoch sind die Anteile der Sponsorings
nach Thema, Frequenz und Reichweite?

Anzahl Sponsoringprojekte in den Themenberaichen

00 Branchenuberblick
Themenlbergreifende Kennzahlen
Reichweite und Periodizitit der Sponsoringprojekte (Angaben in Prozent aller Projekte)
200 Branchenuberblick Relchweite Periodizitat

Themenbergiche
international

-

Verteilung der Sponsoringprojekte auf Themenbereiche und | einmalig

2% parmanant

Umwelt

national
23%

regional Jéhrlich
65% o

Bidung

ﬁ% research toolg
ey ey SR mthmagﬁpm Jahr

BEN29%  KJ21% ==

BEH &% ﬁ?} research tools  Jude St
B Soziales MU gy’

o wiinher . bosorios
1
inrdn Sponeoringkalegnrisn
Erule Bpsrasing
research tools Farlishdart bt i 05
Hartacjmopr plighmrny
e werinher . boseries

Welcher Themenbereich
dominiert im Sponsoring?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenvergleich

Welche Anbieter setzen am starksten
auf internationale Projekte?

Themenanteile Sport der Anbister

WeberHaus 15% Anbieterkennzahlen
BAE Reglonalitit
Regionalitét der Sponsoringprojekte nach Anbietern
OKAL 9% .
Anbieterkennzahlen — . . . .
Themenantells im S_pﬂﬂgn.rgnl.lgrgh:_qﬂh WeberHaus 33 I “-_I
— . Town & Country Haus B3 T
. —— Anteile der Anbieter an den Themenbereichen (Angaben in Pro [ | | | |
SchwirarHaus 8% .
SchwérerHaus 60 I A S
| 1 | | |
Bildung OKAL ] 2 |
| 1 | | |
Heinz von Heiden 50 I TR
FingerHaus 11% Hanaa Haus ! ! g% ! ! -],-I
| | | | |
Haas Ferlighau 29 I A T
| | | | |
FimgerHaus B9
Heinz von Heiden 7% ing | : : : -II-I
Hanse Hai Ferighaus Weiss WG | 4|
| | | | 1
ELK 88 | 6 | 6 |
| | | | |
Burchschnilt 72 1w s |
% research tools f t t - ; i
i s e B 0% 20 40% B0% B0% 100%
— ®regional  ® national  ® international
| a: ]
ﬁ'ﬂi research tools e e e as
:'!nx"' '\ﬁ::l'-ul."

Welche Fertighausanbieter halten im
Themenbereich ,,Sport“ hohe Anteile?

mFingerHaus I
Erule Bpsrasing |
Friafaghar i tasbai 2035
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Projektiibersicht
FimgerHaus

Welche Detailleistungen
erbringen die Anbieter?

Sponsoringprojekte von FingerHaus nach Themenbereichen und Kategorien

Sponsoringleistungen

Themenbereich HKategorie Sponsoringprojekte Town & Country Haus
BEH Der FingerHaus Stifungspreis, Gemeinsam etwas bewegen & V., Herziing - ein inklu: Sponsorenleistungen aller Projekte
Erlebnis®, Osters . .
Soz Benachteiligte | Handprint Sponsoringleistungen Cnte ) R _
— SchworerHaus P Sponsoringprojekt Ablauf ! Leistung
Flichtinge - gone
Gesundhait Reftung von Man ~ Themenbereiche und Kategorien® SchwirerHaus (Angaben in Die bunten Hunde Férdenung der psychischen Gesundheit von Kindem,
Boziales GatdwayDays a. Ericas Manna Maobil Gefordert wird ein gemainniizigas Projekt mit 1.000 €
pGmbH,, Familie Bildung ALIFWIND Gefdrdert wird ain priventives Hifzangebat mit 500 €
Okurmenische He Pastarpass” Kinder-Praxiskurse zur Resilienzfarderung werden mit 300 € geférdert,
Kinderljugendiiche | Barbarossakinde Gauklerkids Firdurung enes Zirkusangebols or Kinder mil 500 €,
gg:ﬂﬁ“:";; Kochkurss fur Kinder Projekt fur Grundschulkindar wird mit 300 € gefardert.
St. Franziskus, ¥ Gesund und beweql in Kita-Alllag | Férdirung ener gesunden, bunten Kita-Einrichtung mi 500 £
- Ein Platz flir Kinder — Splel, Spall | Sportangebot fiir Kinder wird mit 300 € gefbrdert
Sonstiges - R Die Masan Basucha der Klinikclowns werden mit 500 € gefirdart.
Piralenstark Projekl zur Resilienzidrderung wird mil 750 € geforden
Rugby fur Kinder und .J. mit ASS Gefordert wird ein Projekt fir Kinder mit Autismus mit 500 €.
1 BEH: Menschen =il Betinderung Mut b gut Kinderschulzbund wird mil 350 € gefirden.
— Action- und Chill-Out-Tage Projekt fir sozial benachtelligte Kinder wird mit 350 € geférdert.
E“‘ research tools Kinderkische lsicht gemescht Gesundheitsprojait fiar Kindar wird mil 750 € gefoedart,
il Patenzeil Praventives Angebal Tir Kinder und Jugendliche wird mil 500 € gefordert.
Kids in the cubs — TSV Reinbak Sozial benachisiligte Kinder werden mit 350 € geférdart.
* Kl Hingiar- und Jgandiche 21 |
E{ research tools roBude lomeig
T s bomsie

Ferighaumantiser 2125
Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS Sponsoring Fertighausanbieter 2025

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kommunikation

Social Media Postings Wie positionieren sich die Unternehmen
Social Media Postings nach visuellen Elementen (Angabe als Anzahl der Postings) in Bezug an die Themen?

Markenpositionierung

WeabarHaus

1

Towm & Counlry Haus o
]

SehwirerHaus “nn Positionierung/Ahnlichkelt der Anbleter

1
OKAL , Kommunikation
Helnz von Hesden : 1 Timeline Social Media ‘

HanzeHaus
Haas Fertighau
FimgerHaus
Fartighaus Weiss
ELK
Durchschmitt

_ Anzahl der Postings nach Monaten — Town & Country Haus

16 © WeberHaus
Fertighaus Weiss Sport
o Town & Country Haus

2 ELK
© Haas Fertighau O i

O FingerHaus
© Heinz von Heden

= Folos in Facebook und X m Videos in Facebook

Guslen Accounte: der Anbister muf Facsbook, X, YouTube

ﬁﬂ research tools
i Hartcime gy
ohmee. wvicher. beserios

Sep Ot

Bruibe
ﬁfﬁ research tools . Sy

Bt
u Facehook  » X Pl e Lo

Welche Social Media-Kanale | oo
fokussieren die Anbieter? BAICH fosts Fop o s

‘ Sponsoring Fertighausanbieter 2025
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Sponsoring Fertighausanbieter 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

%ﬁ research tools Studiensteckbrief Studie
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fiir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer : Seit 2005 forscht research tools |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . marketing- und wettbewerbsorientiert
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fir !
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und i
! ' -monitoring. !

' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar In der Reihe ,Sponsoring‘ sind bereits |
. www.research-tools.net ; - Uber 10 Studien zu unterschiedlichen
' ' ' Branchen erschienen. '

research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten |

" Weitere relevante Studien zur Branche: !
. = Studie eVisibility Baustoffe 2025 |
» Werbemarktanalyse Immobilienvermittlung 2025 |
Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2025 !
. = Werbemarktanalyse Warmepumpen 2025
. = Werbemarktanalyse Fertighaus und sonstiger Hausbau 2024 !
. = Studie eVisibility Fertighauser 2023

Branche Haus und Garten: seit 2022 mehr als 60 Studien veroffentlicht ;

Studiensteckbrief Studie
= researCh tOOIS Sponsoring Fertighausanbieter 2025
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