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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Der Sponsoringschwerpunkt der zehn analysierten Glicksspielunternehmen liegt deutlich in der
Sportférderung.

Auf Teamsportarten inklusive Ful3ball entfallen rund ein Drittel aller untersuchten Projekte.

Gauselmann und Lotto Berlin weisen die hochsten Anteile an Bildungsprojekten in inrem Projektportfolio
auf.

Der Anteil regionaler Projekte liegt Gber alle zehn Gliicksspielunternehmen gesehen bei 68 Prozent.
Etwa jedes vierte geforderte Projekt erfahrt einmalige Unterstlitzung.

Die untersuchten Gliicksspielunternehmen verzeichneten im Untersuchungszeitraum eine im
Branchenvergleich hohe Anzahl neuer Projekte.

Zur Kommunikation der Sponsoringprojekte bedient sich ein Grol3teil der Gliicksspielunternehmen
verschiedener Social Media-Kanale.

Im Durchschnitt ist der Sponsor nur bei knapp 50 Prozent der Projekte auf der Website des Sponsoring-
nehmers sichtbar.

MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

f untersuchte

Scope: Analyse von 1.172 Sponsoringprojekten Gliicksspielanbieter:

,
N N : » Deutsche
von zehn ausgewahlten Glicksspielunternehmen Eernsehlotterie
» Deutsche
Sponsoringbereiche: Bildungsférderung, Kultursponsoring, Sportlotterie

Sozialsponsoring, Sportsponsoring, Umweltsponsoring = Gauselmann

] _ ) = | otto Baden-
alle Information auf 246 PowerPoint-Seiten Wiirttemberg

= | otto Berlin

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = Lottoland

= Lowen Play

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral " Spielbank Berlin

= Tipico

. T : = WestLotto
Nutzen: Basis fiir klare Positionierung, Benchmarking j
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Sport 58%

Kultur
18%

53 Pressemitteilungen

Kommu-

nikation: @ 238 Foto-Postings

83 Videos

research tools
i MarketingmaBnahmen
4 erfassen, verstehen, bewerten

grolRere Projekte: \
[ Deutsche Fussball-Liga (Tipico)

— Merkur Spielarena (Gauselmann)
— Tierpark Berlin (Lotto Berlin)
— Ulmer MUnster (Lotto Baden-Wdirtt.)

o

%

Projektanteil Top 3:

¥

Dt. Fernsehlotterie
Dt. Sportlotterie
Lotto Baden-Wirttemberg
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Informationen zur Studie

Detaillierte Analyse aller Sponsoringprojekte der zehn Gliicksspielunternehmen

~_>-

~_>-

-

~_>-

f

~_

Themenbereich Regionalitat Funktion Social Media
Sponsoring in Bildung, Bestimmung des Funktion Sponsoring in
Kultur, Soziales, Sport Aktionsradius des Sponsors Facebook, Twitter
und Umwelt y y y und YouTube y
Unterthemen Periodizitat Stiftung Presse
Analyse nach Periodizitat der Anteil Presse_resongnz
Themenbereichs- Sponsoringprojekte Stiftungsprojekte Sponsoringprojekte
segmenten Y, Yy, Y. y.

>

>

~ >

[ Sponsoring-Kennzahlen

Sponsoring-Benchmarking

Positionierung der Sponsoren }

research tools
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Informationen zur Studie

" Analysen: .| Die Studie in Zahlen:

» Branchenuberblick zu den Themenbereichen = 1.172 analysierte
» Anbieterkennzahlen zu Themenbereichen, Reichweite, Periodizitat, . Sponsoringprojekte
Funktion des Sponsors, Stiftungsprojekten : 5 Themenbereiche

. = Projekte nach Themenbereichen und Kategorien .1 = 24 Unterthemen

= Ubersicht tiber samtliche Sponsoringprojekte im Zwolf-Monats-Zeitraum @ = 10 Gliicksspielanbieter
. = Kommunikation der Projekte in Presse und Social Media | = 3analysierte

. = Sponsoringausgaben auf Hochrechnungsbasis im Anbietervergleich . Social Media Kanale

' = Statistische Positionierungsanalyse der Anbieter. | = 53 Pressemitteilungen
Forschungsdesign:

Fur die Studie wurden mittels Desk Research folgende Quellen ausgewertet: Anbieterwebsites,

. Tageszeitungen, Publikumszeitschriften und Fachzeitschriften, Social Media Kanale, Suchmaschinen-
recherche, Websites der Sponsoringnehmer. Die Analysen umfassen rund 1.172 Sponsoringprojekte von
. Oktober 2017 bis September 2018. Erfasst wurden alle Sponsoringprojekte der Glicksspielunternehmen,
. die in den genannten Quellen Sichtbarkeit zeigten. Die Studie ist im Dezember 2018 erschienen.

_______________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Brancheniiberblick

Themenbereiche

Welche Kategorien stehen im
Fokus der Unternehmen?

Sponsoringprojekte nach Themenbereichen Anzahl

700 Brancheniiberblick

Themenbereiche

600 Sponsoringprojekte nach Themenbereich und Kategorie anteilig am Gesamtvolumen
500 Brancheniiberblick

Themeniibergreifende Kennzahlen

400 - Reichweite und Periodizitit nach Anteilen (Angaben in Prozent)

300 - Reichweite Periodizitat
regelmaRig

200 - international 10%

einmalig

100 23%

jahrlich
13%

mehrmals
21%

Bildung Kultur
ARCH* 20% SONST 17%

Fis research tools MUS* 3% DK* 2% gz —]

Marketingmasnahmen 7
= Bildung = Kultt

erfassen, verstehen, bewerten

* zur Legende Sponsoringkategorien regional

“

B2 research tools e 32% pe,:;zem
Welcher Themenbereich =
dominiert im Sponsoring? 5 research tools L
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Anbieter setzen stark
auf internationale Projekte?

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenvergleich

Themenanteile Soziales

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenvergleich
Anteile der Anbieter an den Themenbereichen (Angaben in Prozent)

Dt. Sportlotterie
27%

Anbieterkennzahlen
Regionalitiit

Dt. Fernsehlotterie
Tipico 16% Dt. Sportlotterie
Gauselmann
Lotto Baden-W.
Lotto Berlin
Lottoland
Léwen Play
Spielbank Berlin
3 research tools Tiico

iy » Dt. Sportlotterie = Dt. Fernsehlotterie m Gaust
WestLotto

rfassen, verstehen, bewerten
Durchschnitt

mregional = national =international

Welche Anbieter halten im

Sozialsponsoring hohe Anteile? [ roscarch tools Sk st
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Projektiibersicht A
AR Welche Detailleistungen

erbringen die Unternehmen?

Sponsoringprojekte nach Themenbereichen und Kategorien

Sponsoringleistungen

Themen- . -
Kategorie Sponsoring  Unternehmen B

bereich

Themenbereiche und Kategorien Unternehmen B
FV 1929 S Bildung Sponsoringleistungen
FSV Grun-W Unternehmen C
Nettetal, KS'
MTV 1897 A Sponsorenleistungen aller Projekte
1999e.V., S
Sport FuRball SSV Oranier
gli?;?;:rﬁ Sponsoringprojekt Ablauf / Leistung
e.V., SV Rei
TSV Hindenl Kooperation mit Dehoga | Einsatz fiir die Starkung der Qualitétskriterien im Gastgewerbe.
Medebach, \ TUI Cruises Langfristig angelegte Partnerschaft mit TUI Cruises.
Messe Diisseldorf Unternehmen C ist langjéhriger Partner der Messe Dusseldorf.
— Limbergturm Die umfassende Dachsanierung des Turms wurde finanziert.
Sport TEAM® gg'"hzg';?e_'l SONST Schneider Oktoberfest Unternehmen C is} Initiator der Veranstaltung.
e.V., RUDEF . Schneider Oktoberfest Unternehmen C tritt als Sponsor/Partner auf.
Krankenpflegeverein 5.000 € fir Krankenpflegeverein Schmiden-Oeffingen
“TEAM: Mannschaftssportart Tierschutzverein Stuttgart| LOGEO-Spende i. H. v. 5.000 € an den Tierschutzverein Stuttgart.
research tools Freiwillige Feuerwehr Spende fiir die Freiwillige Feuerwehr Immendingen - dank Geolotterie.
%‘V% Kabetngpatodnen DRK-Kreisverband Spende fur DRK-Kreisverband Sigmaringen - dank Geolotterie.
Creative Slam Initiator der Veranstaltung ist die Unternehmen C.
BEH* | 8. VITA Charity Gala Spende i.H. von 60.000 € aus Anlass des 60-jahrigen Firmenjubildums.
zur Legende Sponsoringkategorien Schlaganfall-Info-Tour | Unternehmen C ist als einer der Initiatoren am Start.
% research tools GES* | VB Fabbenstedt Finanzierung eines Defribillators und der 1. Hilfe-Ausstattung.

DRK - Blutspendenaktion | Mitarbeiter des Unternehmens C engagieren sich mit Blutspenden.
KJ* A. Lindgren Grundschule | Outdoortrampolin-Anschaffung dank der Unternehmen C-Stiftung.

Welche Sponsoringprojekte

* SONST: iges Kultur; BEH: M mit Behi g; GES: it; KJ: Kinder und Jugend
werden im Einzelnen gefordert? | e ko]
erfassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kommunikation

Welche Sichtbarkeit
erzielt das Sponsoring?

Social Media Postings

Social Media Postings nach visuellen Elementen (Angabe als Anzahl der Postings)

Femsehlotterie 52 Kommunikation
. Timeline Social Media
Dt. Sportiotterie [ECENERE

Gauselmann 18 [ 21 |

Lotto Baden-W. 23 | | Kommunikation
Lotto Berlin 42 | ]

Lottoland 45

Anzahl der Postings nach Monaten — Unternehmen D

Sichtbarkeit des Sponsors

4 Sichtbarkeit des Sponsors auf der Website des Sponsoringnehmers (Angaben in Prozent)

Léwen Pla 39 | 16
i ly Ball des Sports
Spielbank Berlin Dt Femsehlotterie

Tipico | I Dt Sportiotierie

WestLotto 38 14
2 Gauselmann

Durchschnitt 25
L Lotto Baden-W.

0 !
u Fotos in Facebook und Twitter Lotto Berlin
® YouTube-Videos Lottaland
Quellen: Accounts der Anbieter auf Facebook, Twitter, YouTube 0 Lawen va
research tools e Feb Mar A Spielbank Berlin

st vy veveren

= Facebook = Twittel Tipico

Quelle: Social Media-Seiten und Websites der Anbieter ‘Westlotto

Fiiia research tools Durchschnitt

80

Welche Social Media-Kanale
fokussieren die Anbieter?

research tools Sne Sparsorrg
Marhtivnyaa aban

afasmn, wrsishen, beveriss
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Sponsoring Glucksspiel 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt zur Gllcksspielbranche erschienen: .1 Seit 2005 forscht research tools marketing-i
. = Studie eVisibility Glicksspiel 2017 . und wettbewerbsorientiert und positioniert
. = Studie Kundenpfade Gliicksspiel 2017 sich als Marketingstudien-Spezialist. Zur |
' = Werbemarktanalyse Gliicksspiel 2017 .+ Branche Gluicksspiel erschienen seit 2012 |
. = Studie Glicksspielmarkt-Zielgruppe Sportwetten 2017 i . mehr als zehn Studien. In der Studienreihe
. = Studie Gliicksspielmarkt-Zielgr. Lottospieler bis 45 J. 2017 | Sponsoring erschienen bisher insgesamt
= Studie Unternehmensprofile Glucksspiel 2017 ; ' sechs Studien.
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