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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Der Sponsoringschwerpunkt der zehn analysierten Krankenkassen liegt in der Forderung von sozialen
Projekten. Im Sportsponsoring entfallen tber die Halfte der Projekte auf Mannschaftssportarten.

Innerhalb von zwdolf Monaten verzeichneten die zehn Krankenkassen mehr als 140 neue Sponsoring-
projekte.

Barmer und TK weisen die héchsten Anteile an Bildungsprojekten in ihrem Sponsoring-Projektportfolio
auf.

Der Anteil regionaler Projekte liegt Giber alle zehn Krankenkassen gesehen bei 36 Prozent.

Etwa jedes neunte geftrderte Projekt erfahrt einmalige Unterstlitzung.

Zur Kommunikation der Sponsoringprojekte bedient sich ein Grol3teil der Krankenkassen verschiedener
Social Media-Kanéle. Fast alle Postings werden mit Fotos und/oder Videos angereichert. Lediglich drei

Prozent der Postings sind ohne visuelle Elemente.

Im Durchschnitt ist der Sponsor bei 78 Prozent der Projekte auf der Website des Sponsoringnehmers
sichtbar.

Auf die spezifische Zielgruppe Kinder, Jugendliche sowie Studenten entfallen zusammen rund 16 Prozent
der Sponsoringprojekte.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Scope: Analyse von 690 Sponsoringprojekten ( Krt;rrl‘Leerrs]l;ggée;n.
von zehn ausgewahlten Krankenkassen = AOK PLUS
* BARMER
Sponsoringbereiche: Bildung, Kultur, Soziales, Sport, Umwelt = DAK-Gesundheit
» HEK
_ : . = HKK
alle Information auf 201 PowerPoint-Seiten
» |KK Sidwest
. . - = KKH
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar
» Knappschaft
= LKK
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = TK Techniker
Krankenkasse
Nutzen: Basis fir klare Positionierung, Benchmarking j
J
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Soziales
56%

Bildung
9%

119 Pressemitteilungen

Kommu-

nikation: @ 235 Foto-Postings

82 Videos

research tools
i MarketingmaBnahmen
4 erfassen, verstehen, bewerten

grolRere Projekte: \
[ ,Deutschland bewegt sich” (BARMER)

— HSV-Fuliballschule (HEK)

o

— DAK Dance-Contest (DAK-Gesundheit)
— Science Slam (Techn. Krankenkasse)

%

Projektanteil Top 3:

¥

AOK PLUS
BARMER
Techniker Krankenkasse
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Detaillierte Analyse aller Sponsoringprojekte der zehn Krankenkassen

~_>-

~_>-

-

~_>-

f

~_

Themenbereich Regionalitat Funktion Social Media
Sponsoring in Bildung, Bestimmung des Funktion Sponsoring in
Kultur, Soziales, Sport Aktionsradius des Sponsors Facebook, Twitter
und Umwelt y y y und YouTube y
Unterthemen Periodizitat Stiftung Presse
Analyse nach Periodizitat der Anteil Presse_resongnz
Themenbereichs- Sponsoringprojekte Stiftungsprojekte Sponsoringprojekte
segmenten Y, Yy, Y. y.

>

>

~ >

[ Sponsoring-Kennzahlen Sponsoring-Benchmarking Positionierung der Sponsoren }
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Analysen: .| Die Studie in Zahlen:
. = Branchenuberblick zu den Themenbereichen ! = 690 analysierte

. = Anbieterkennzahlen zu Themenbereichen, Reichweite, Periodizitét, .| Sponsoringprojekte

Funktion des Sponsors, Stiftungsprojekten 5 Themenbereiche

» Projekte nach Themenbereichen und Kategorien .= 24 Unterthemen

= Ubersicht tiber samtliche Sponsoringprojekte im Zwolf-Monats-Zeitraum . = 10 Krankenkassen

= Kommunikation der Projekte in Presse und Social Media 1 = 3 analysierte

= Sponsoringausgaben auf Hochrechnungsbasis im Anbietervergleich i Social Media Kanéle

= Statistische Positionierungsanalyse der Anbieter. = 119 Pressemitteilungen
' Forschungsdesign:

. Fur die Studie wurden mittels Desk Research folgende Quellen ausgewertet: Anbieterwebsites,
Tageszeitungen, Publikumszeitschriften und Fachzeitschriften, Social Media Kanéle, Suchmaschinen- !
' recherche, Websites der Sponsoringnehmer. Die Analysen umfassen rund 690 Sponsoringprojekte von April
' 2018 bis Marz 2019. Erfasst wurden alle Sponsoringprojekte der Krankenkassen, die in den genannten

' Quellen Sichtbarkeit zeigten. Die Studie ist im Juli 2019 erschienen.

[

MarketingmafBnahmen
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Brancheniiberblick

Themenbereiche

Welchen Anteil halten die
einzelnen Krankenkassen?

Anzahl Sponsoringprojekte in den Themenbereichen

400 Brancheniiberblick

Themenbereiche

Verteilung der Sponsoringprojekte auf Themenbereiche und Kategorien*

- . Brancheniberblick

Themeniibergreifende Kennzahlen

Reichweite und Periodizitit der Sponsoringprojekte (Angaben in Prozent aller Projekte)

: Reichweite Periodizitat
international . .
31% einmalig
15% permanent
0,
PRO 12% %
|
SCH/

WIRT 11% VS 3% |HS 3% |H

= Bildung = Kultu

300

200 -

100 -

mehrjéhrige
Intervalle

Bildung Kultur 1%

o research tools )

Bl MarketingmaBnahmen
W erfassen, verstehen, bewerten

jahrlich

* zur Legende Sponsoringkategorien 26%

EZa research tools national regional

31% 38% mehrm:l;/pro Jahr
Welcher Themenbereich
dominiert im Sponsoring? Y et v Sy,

researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenvergleich

Welche Kasse setzt am starksten
auf internationale Projekte?

Themenanteile Soziales der Anbieter

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenvergleich

TK 16% Anteile der Anbieter an den Themenbereichen (Angaben in Prozent)

Anbieterkennzahlen

Regionalitét

LKK 14%

Knappschaft 11% ‘

KKH 89

AOK PLUS
BARMER
DAK-Gesundheit
HEK

HKK

IKK Sudwest
KKH

Piin research tools Knappschat
QW artetognatrahmen BKKH = Knappschaft LKK

@ criassen, verstehen, bewerten
TK

=

Durchschnitt

Pil research tools Q

mregional m=national =international

Welche Kasse halt im Sozial-
sponsoring hohe Anteile?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Projektiibersicht TR
- Welche Detailleistungen

erbringen die Unternehmen?

Sponsoringprojekte nach Themenbereichen und Kategorien

Sponsoringleistungen

Themen- Kategorie Sponsoring  Unternehmen B

bereich

Projekt Telek Themenbereiche und Kategorien Unternehmen B (Angaben in Prozent)
BEN" Spenasaax Bildung Sponsoringleistungen
Centro Arte |
Unternehmen C

Stiftung zur | s " .

Freistaat Thi ponsorenleistungen aller Projekte

Gesundheits

VITA, Gesun

Soziales Kooperation: Sponsoringprojekt Ablauf / Leistung
Gesundheits
Gesundhek ;e'pz'g’ﬁkt: Fachtagung HS Zittau Projektfinanzierung uber die Selbsthilfeférderung von Unternehmen C

Hirs‘:?z%i:;s‘ HS Deutschlandstipendium | TU Dresden dankt den Férderern 2018/19!...u.a. Unternehmen C.

Hausarztpra: +1Achtsame Hochschule* | Unterstiitzung des Programms mit 300.000€

Borbet Thiri PRO | Unternehmer des Jahres | Partner/Sponsor des sdchsischen Unternehmerpreises

e.V., Gesunc SCHY... | Ausbildungsmesse Finanzielle Unterstiitzung der Messe in Delitzsch

Der Paritatis DK Theaterwettbewerb Veranstaltung eines Theaterwettbewerbs fir Grundschulklassen

Henrietta-Theaterwettb. | Unternehmen C |&dt Kinder zum 2. Henrietta-Theaterwettbewerb ein.
“BER: it Bohl g; BEN:Sozinl UT Leipziger Buchmesse Unternehmen C ist mit einem Stand auf der Buchmesse vertreten.
¢ research tools i Vorlesetag Stift. Lesen Seit 2013 ist Untern. C direkter Kooperationspartner im Stiftungsrat.
W v PR MUS | Gothardusfest 2018 Unternehmen C tritt als Sponsor auf.
SON | Talent Pro Ausstellung Unternehmen C tritt als Unterstitzer auf.
S ——— Freistaat Thiringen Ambulante arztliche Versorgung wird mit 100.000€ unterstutzt.
Keleya und eCovery Unternehmen C und SpinLab férdern eHealth-Startups.
N research tools GES | Landkreis MeiRen Gesundheitspartnerschaft mit Landkreis Meien
: : Versorgungsprogr. VITA | Kooperation mit Paracelsus-Klinik Adorf/Schéneck
. . Stadt Chemnitz Beschlossen wurde eine Gesundheitspartnerschaft.
WEI C h e S p 0 n S 0 r I n g p rOJ e kt e * HS: Hochschule; PRO: Professionals; SCH/VS: Schule und Vorschule; DK: Darstellende Kunst; LIT: Literatur; MUS: Musik; SONST: Sonstiges Kultur;
. . . GES: Gesundheit
werden im Einzelnen gefordert? [ rosearch tools e,
erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kommunikation

Social Media Postings

Welche Sichtbarkeit
erzielt das Sponsoring?

Social Media Postings nach visuellen Elementen (Angabe als Anzahl der Postings)

AOK PLUS Kommunikation
Timeline Social Media
BARMER
DAK-Gesundheit
HEK Kommunikation
HKK I Jugand Sichtbarkeit des Sponsors
IKK Stdwest 12 pE—— \\ Olympia”|  sjchtbarkeit des Sponsors auf der Website des Sponsoringnehmers (Angaben in Prozent)
KKH | Aktion ,Mitdem |
10 —'l Rad zur Arbeit'  ————
Knappschaft ~7 T AOK PLUS
/ -
LKK 8 P BARMER
K 6 - DAK-Gesundheit
Durchschnitt
t HEK
0 20 4
» Fotos in Facebook und Twitter HKK
" YouTube-Videos 2 IKK Siidwest
Quellen: Accounts der Anbieter auf Facebook, Twitter, YouTube 0 KKH
% re;earch tools j Apr18 Mai  Jun Jul Aug Knappschaft
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
LKK

Quelle: Social Media-Seiten und Websites der Anbieter TK

3 research tools Durchschnitt

100

Welche Social Media-Kanale
fokussieren die Krankenkassen?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Sponsoring Krankenkassen 2019
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Ansprechpartner:

E-Malil:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Zuletzt zur Versicherungsbranche erschienen:

L

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

" Seit 2005 forscht research tools marketing- |

. = Werbemarktanalyse Direktversicherungen 2019 i und wettbewerbsorientiert und positioniert
= Marketing-Mix-Analyse Reiseversicherung 2019 ' sich als Marketingstudien-Spezialist. Zur
= Studie eVisibility Krankenkassen 2019 . Branche Versicherungen erschienen ;
= Marketing-Mix-Analyse Altersvorsorge 2019 i seit 2015 knapp 40 Studien. In der Studien- !
= Studie Versicherungs-Zielgruppe Rechtsschutz 2019 ' reihe Sponsoring erschienen bisher !
. = Studie Unternehmensprofile Versicherungen 2019 ; insgesamt sieben Studien.
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