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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Der Sponsoringschwerpunkt der analysierten Krankenkassen liegt auf dem Themenbereich ,Soziales“. Davon entfallen fast die Halfte auf die
Unterkategorie ,Gesundheit".

» Im Sportsponsoring dominieren Einzeldisziplinen und Mannschaftssportarten.

» Die meisten Institute fokussieren ihre Sponsoringaktivitaten auf regionaler Ebene, einige Krankenkassen sind auf regionaler Ebene besonders
aktiv.

» Von den 492 Sponsoringprojekten insgesamt sind mehr als 120 neue Sponsoringprojekte.

» 61 Prozent der Projekte werden permanent geférdert, ein Flinftel mindestens einmal im Jahr.

» Nur wenige Projekte verzeichnen ein Volumen von mehr als einer Million Euro pro Jahr.

» Facebook wird von sechs der zehn Unternehmen genutzt und ist mit 100 Beitragen die am intensivsten genutzte Kommunikationsplattform.

» Wahrend zwei Anbieter auf Pressemitteilungen verzichten, gehen sogar finf Krankenkassen bei der Presseresonanz leer aus.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

zehn untersuchte Banken

Scope: Analyse von 492 Sponsoringprojekten und Bankengruppen:

von zehn ausgewahlten Krankenkassen

= AOK Bayern

Sponsoringbereiche: Bildung, Kultur, Soziales, Sport, Umwelt = Barmer
» DAK-Gesundheit
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = HEK
auf 183 PowerPoint-Seiten = HKK
» |KK Classic
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar s KKH

= Knappschaft

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = MKK
» Techniker Krankenkasse

Nutzen: Basis fur klare Positionierung und adaquate Reaktion auf Marketingmafl3nahmen der

Wettbewerber /
4

ﬁ research tools Studiensteckbrief Studie

Sponsoring Krankenkassen 2025
i MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

groRere Projekte:

Soziales :
0 - Selbsthilfegruppen Hessen (Techniker Krankenkasse)

Kultur

— Selbsthilfegruppen Niedersachen (Techniker Krank.)
Umwelt :
20% — Restcentspende (DAK-Gesundheit)

— Gesunde Kommune (AOK Bayern)

- — Deutscher Nachhaltigkeitspreis (Barmer)
N i

Projektanteil Top 3:
56 Pressemitteilungen

AOK Bayern
Kommunikation: @ 92 Foto-Postings <)E DAK
TK

@ 11 Videos

©frbird/vectora/123RF.COM

N
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Informationen zur Studie

Konzeption:
[ Detaillierte Analyse aller Sponsoringprojekte der zehn Krankenkassen J
. ( . . ( : ( . .
Themenbereich Regionalitat Funktion Social Media
Sponsoring in Bildung, Kultur, Bestimmung des Aktionsradius Funktion Sponsoring in Facebook, Twitter
Soziales, Sport und Umwelt des Sponsors und YouTube
J J J J
4 e ( _ (
Unterthemen Periodizitat Zielgruppe Presse
Analyse nach Periodizitat der Zielpersonen der Projekte Presseresonanz
Themenbereichssegmenten Sponsoringprojekte Sponsoringprojekte
J J J J
[ Sponsoring-Kennzahlen Sponsoring-Benchmarking Positionierung der Sponsoren j

Sponsoring Krankenkassen 2025
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

| Analysen ' ' Die Studie in Zahlen: |
» Branchenuberblick zu den Themenbereichen ! » 492 analysierte Sponsoringprojekte !
. = Anbieterkennzahlen zu Themenbereichen, Reichweite, Periodizitat, Funktion des Sponsors, . = 5 Themenbereiche
. Zielgruppen der Projekte ' = 24 Unterthemen ;
. = Projekte nach Themenbereichen und Kategorien .+ = 10 Krankenkassen i
- = Ubersicht tiber samtliche Sponsoringprojekte im Zwolf-Monats-Zeitraum | 1 = 4 Typisierungskriterien fiir i
= Kommunikation der Projekte in Presse und Social Media ! Sponsoringprojekte !
. = Sponsoringausgaben auf Hochrechnungsbasis im Anbietervergleich . = 6 Arten von Quellen (Social Media mit 3
. = Statistische Positionierungsanalyse der Anbieter .+ Social Media-Plattformen) ;

' Forschungsdesign: |
' Fur die Studie wurden mittels Desk Research folgende Quellen ausgewertet: Internet, Pressemitteilungen, Presseverdffentlichungen, Social ;
' Media, Unternehmenswebsites, Websites der Sponsoringnehmer. Die Studie bertcksichtigt 492 Sponsoringprojekte im Zeitraum Juni 2023 bis

Mai 2024. Erfasst wurden alle Sponsoringprojekte der Anbieter, die in den genannten Quellen Sichtbarkeit zeigen. Die Studie ist im Januar 2025
" erschienen. |

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Branchenuberblick
» Themenbereiche
» Thementbergreifende Kennzahlen
» Anbieterkennzahlen
= Uberblick
» Themenanteile im Sponsorenvergleich
» Periodizitat
= Regionalitat
= Zielgruppen
» Funktion des Sponsors
= Stiftungsprojekte
» Sponsoringausgaben (Hochrechnung)
» Projektubersicht
= AOK Bayern
= Barmer
-
] L -
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Inhaltsverzeichnis

DAK-Gesundheit

= HEK

= HKK

» |[KK Classic

= KKH

= Knappschaft

= MKK

» Techniker Krankenkasse
» Sponsoringleistungen

= AOK Bayern

= Barmer

= DAK-Gesundheit

= HEK

= HKK

» |[KK Classic

= KKH
Knappschatft
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Inhaltsverzeichnis

= MKK

» Techniker Krankenkasse
» Kommunikation

» Kommunikationsniveau

= Social Media Postings

= Sichtbarkeit des Sponsors

= Timeline Social Media

» Pressearbeit
» Neue und wichtige Projekte
» Markenpositionierung
» Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Branchenuberblick
Themenberaiche

Wie hoch sind die Anteile der Sponsorings
nach Thema, Frequenz und Reichweite?

Anzahl Sponsoringprojekte in den Themenberaichen

300 Branchenuberblick

Themenbersiche

Verteilung der Sponsoringprojekte auf Themenbereiche und Kategorien®

Branchenuberblick

200 Soziales Unnmwelt Sport
Themenibergreifende Kennzahlen

Reichweite und Periodizitit der Sponsoringprojekte (Angaben in Prozent aller Projekte)

Reichweite Periodizitat

3

einmalig
21% parmanant

national
23%

Bidung

regional J&hrlich

BEN29%  KJ21%
65% 19%
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Welcher Themenbereich
dominiert im Sponsoring?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenverglelch Wel C h e A n b I et er S et Z e n am S t ar kS t e n

Tremenantsile Soziales der Anbeter auf internationale Projekte?
KKH 10% Anbieterkennzahlen
Reglonalitit
Regionalitdt der Sponsoringprojekte nach Anbietern
IKK Classic 10% \
Anbieterkennzahlen : : : .
Themenanteile im Sponsorenvergleich ACH Bayem ] ] & ] ] “I
Anteile der Anbieter an den Themenbereichen (Angaben in Prc Barmer : = : IR
HKK 10% Dak-Gasundhait 90 “E
Bidung HeK IR
HKEK 80 |
IKK Classic ' 3 ' % 5]
DAK-Gesundheit 10% KKH ' 82 ' I _!Z_I
Knappschaf T T
Barmer 10% TAHK 25 75
T® ' 60 ' I T Y
] ] 1 1 1
Durchschnilt 72 I
i research tools f f f f t i
ﬁa rmiayeirie B 0% 20% 40% BO0% 80% 100%
— " regional = nalicnal  ® intemational
[ :: |
ﬁﬁ‘ [fjfj:ﬂ' tools Keneben b 2005
K o wiinher . bosorios
. |
Welche Krankenkassen halten im
L] - “ - L3
Themenbereich ,,Soziales hohe Anteile? Kk
Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Projektiibersicht

DAK-Gesundheit

Sponsoringprojekte der Krankenkasse 1 nach Themenbereichen und Kategorien

Themeanbereich

Soziales

Kategorie

BEH"

Sponsoringproyj,

Aphasiker-Bunde
«Haol mal Luft*, Fin
Bramen, Aulsleg
Caolumbus Palum
Tanzshow-Circus

Soz. Benachbeilighe

Resicentspande,
Spendensparach

Flichtinge

Gesundheit

Fitdfuture, Aktion
Mileinandes, Deu
Wir im Quartier, (
natirich FIT im ¥
Gesundheitsimpt
Miteinander gesu
Stermnenkinder D
Luthers Waschss

" BEM Menechean =it Behinderung

fiu research tools
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Welche Sponsoringprojekte
werden im Einzelnen gefordert?

Sponsoringleistungen

Krankenkasse 2

Themenbereiche und Kategorien AOK Bayern (Angaben in Prozent)

Bildung Sponsoringleistungen

Krankenkasse 1

Sponsorenleistungen aller Projekte

Sponsoringprojekt

Die bunten Hunde

Welche Detailleistungen
erbringen die Institute?

Ablauf ! Leistung

Fiérderung der paychischen Gesundheit von Kindern,

Ericas Manna Maobil

Gefordert wird ein gemainniizigas Projekt mit 1.000 €

ALIFWIND

Gefdrdart wird en priventives Hifsangebat mit S00 €

Phasterpass”

Kinder-Praxiskurse zur Resilienziorderung werden mat 300 € gefbrdart.

Gauklerkids

Fiérdenng enes Zirkusangebols fir Kinder mil 500 €,

HKochkurss fur Kinder

Projekt fur Grundschulkinder wird mit 300 € gefordert.

Gesund und biwegl in Kila-Alllag

Firdernmg emner gesunden, bunten Kita-Einrichiung mil 500 €,

Ein Platz flr Kinder - Splel, Spai

Sporangebot fur Kinder wird mit 300 € gefardert.

Die Masen

Biesuche der Klinikclowns werden mit 500 € gefirdart.

Piratenstark

Projekl zur Resilienzirdening wird mil 750 € gefarder

Rugby fur Kinder und .J. mit ASS

Gefordert wird ein Projekt fir Kinder mit Autismus mit 500 €.

Mut bt gut

Kinderschulzbund wird mil 350 € gefirde.

* e Legenda Sponsoringhalegorien Aciion. und Chil-Out-Tage

Projekt fir sozial benachtelligte Kinder wird mit 350 € geférdert.

Kindarkiicha laichi gemacht

P

Gesundhaitsprojekt fiir Kinder wird mit 750 € gefindart.

7y research tools
el Palenzeil

Privventives Angebol fir Kinder und Jugendliche wird mil 500 € geforder,

Kids in the cubs — TSV Reinbak

Sozial benachieiligte Kinder werden mit 350 € gefardert.

* KL): Mingdar- and Jgundiche

7id research tools
N et

oo weriicher. bosories

Shdie Sponsonng
Hrorkenkasson 2026
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kommunikation
Social Media Postings

Wie positionieren sich die Unternehmen
in Bezug auf die Themen?

Social Media Postings nach visuellen Elementen (Angabe als Anzahl der Postings)

ACK Bayem Markenpositionierung
Barrmer
. PositionierunglAhnlichkeit der Anbieter
DK -Gaesndheil ‘ GBARHER
HEK Kommunikation uitur
HKK Timeling Social Media
IKK Classic
KHKH
Knappschaft 8
MK
TH 0T«
Durchschmitt ﬂ,,ﬂm """""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""
" v ADI Bayern .
° 20 A sgrt v Dﬁ o Hik M Bildung
. . HEK o 0
= Folos in Facebook und X m Videos in Facebook
Knappschaft ‘SDzinles
Duslery Accounts der Snbister ool Facstook, Twitler, YouTute
0 KK Classic
ﬁ% Lesearﬂl tools ‘ T
oo weiicher . boseries ﬂ K.KH
B
Sap it ﬁﬁ research tools o
::nx-' weryiher. bosories
= Facebook =« X

Welche Social Media-Kanale oo
fokussieren die Anbieter? parch tools o s
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Sponsoring Krankenkassen 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools o i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar o |
- www.research-tools.net ; ' In der Reihe ,Sponsoring* sind bereits
| .| Uber 10 Studien zu unterschiedlichen |
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche:

» Studie Social Media-Performance Versicherungen 2024 !
' = Werbemarktanalyse Gesetzliche Krankenversicherung 2024 i
. = Studie Kundenpfade Versicherungen 2024 :
. = Studie Versicherungs-Zielgruppe Hausratversicherung 2024
= Studie eVisibility Versicherungen 2024 !
= Studie Unternehmensprofile Versicherungen 2024
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