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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Der Sponsoringschwerpunkt der zehn analysierten Anbieter von Medizintechnik liegt primér in der
Forderung von Bildungsprojekten. Die Themenbereiche Kultur, Soziales, Sport und Umwelt werden weit
weniger haufig unterstitzt.

Innerhalb von zwdolf Monaten verzeichnen die zehn Anbieter von Medizintechnik insgesamt 88 neue
Sponsoringprojekte.

Im Themenbereich Bildung legen die Anbieter von Medizintechnik einen Schwerpunkt auf Projekte zur
Hochschulférderung.

Ein Anbieter weist eine besonders hohe Anzahl sozialer Projekte in seinem Sponsoring-Projektportfolio
auf.

Der Anteil regionaler Projekte liegt Uber alle zehn Anbieter von Medizintechnik gesehen bei rund
30 Prozent.

Weniger als zehn Prozent der Projekte erfahren einmalige Unterstitzung.
Fast alle Postings in Social-Media-Kanalen werden mit Fotos und/oder Videos angereichert.

Die Sichtbarkeit des Sponsors auf der Website des Sponsoringnehmers liegt bei den zehn untersuchten
Unternehmen innerhalb einer Spanne von 47-84%.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

fzehn untersuchte
Anbieter von
- Medizintechnik:

Scope: Analyse von 422 Sponsoringprojekten

von zehn ausgewahlten Medizintechnikunternehmen

= B. Braun/Aesculap

Sponsoringbereiche: Bildung, Kultur, Soziales, Sport, Umwelt " Biotronik

= Dentsply Sirona

alle Information im Wettbewerbsvergleich " Drager
auf 182 PowerPoint-Seiten = Duerr Dental
» Fresenius
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = Karl Storz

» KLS Martin

Die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral = TRUMPF
= Zeiss Meditec

Nutzen: Basis fiir klare Positionierung, Benchmarking j
J
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Bildung
66%

Soziales
Kultur
Sport

U
34%

grofRere Projekte: \
a 3D Design. Materialien (Zeiss Meditec)

— Smile Train (Dentsply Sirona)
— BEBUC-Exzellenzstipend. (Fresenius)
— Preis flr soziale Innovationen

58 Pressemitteilungen

Kommu-
nikation:

@ 75 Foto-Postings

5 Videos

%’g research tools
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= %

Projektanteil Top 3:

<)E 69

B. Braun/Aesculap
Fresenius
Zeiss Meditec

©frbird/vectora/123RF.COM
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Detaillierte Analyse aller Sponsoringprojekte der zehn Anbieter von Medizintechnik

>

>

~ >

>

(Th emenbereich

Sponsoring in Bildung,
Kultur, Soziales, Sport

Regionalitat

Bestimmung des
Aktionsradius

f

Funktion

Funktion
des Sponsors

Social Media

Sponsoring in
Facebook, Twitter
und YouTube

und Umwelt y y y y
Unterthemen Periodizitat Zielgruppe Presse
Analyse nach Periodizitat der Zielpersonen der Presseresonanz
Themenbereichs- Sponsoringprojekte Projekte Sponsoringprojekte
segmenten y y y y

>

>

>

~ >

[ Sponsoring-Kennzahlen Sponsoring-Benchmarking Positionierung der Sponsoren }

K
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Analysen: . | Die Studie in Zahlen:
. = Branchenuberblick zu den Themenbereichen i = 422 analysierte 5
. = Anbieterkennzahlen zu Themenbereichen, Reichweite, Periodizitét, . | Sponsoringprojekte !
Funktion des Sponsors, Zielgruppen der Projekte ' | = 5 Themenbereiche !
. = Projekte nach Themenbereichen und Kategorien i . = 24 Unterthemen

- = Ubersicht tiber samtliche Sponsoringprojekte im Zwolf-Monats-Zeitraum ! ' = 10 Anbiet. v. Medlzmtechnlk
. = Kommunikation der Projekte in Presse und Social Media : = 3 analysierte :
. = Sponsoringausgaben auf Hochrechnungsbasis im Anbietervergleich . 1 Social Media-Kanale !
' = Statistische Positionierungsanalyse der Anbieter . | = 58 Pressemitteilungen !

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

Fur die Studie wurden mittels Desk Research folgende Quellen ausgewertet: Anbieterwebsites,
Tageszeitungen, Publikumszeitschriften und Fachzeitschriften, Social Media Kanale, Suchmaschinen-
recherche, Websites der Sponsoringnehmer. Die Analysen umfassen 422 Sponsoringprojekte im Zeitraum
Februar 2021 bis Januar 2022. Erfasst wurden alle Sponsoringprojekte der Anbieter von Medizintechnik, die
. in den genannten Quellen Sichtbarkeit zeigen. Die Studie ist im Mai 2022 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Brancheniiberblick
Themenbereiche

Welchen Anteil halten die
einzelnen Unterthemen?

Anzahl Sponseringprojekte in den Themenbereichen

300 Branchentiberblick

Themenbereiche

Verteilung der Sponsoringprojekte auf Themenbereiche und Kategorien*

Brancheniiberblick
Themeniibergreifende Kennzahlen

200 4 Bildung Kul

Reichweite und Periodizitat der Sponseringprojekte (Angaben in Prozent aller Projekte)

Reichweite Periodizitat
100 4

einmalig
regional ™%
40%

international
20%

jahrlich
21%

Bildung Kultur

i research tools | FUSS 18% PRO 24% WIRT DK

Mkt rpualeaben
ertassen, versiehen, bewerien

= Bildung = Kultu

- v
wr Legenda Sponsaringkatanarien mehrmals pro Jahr

":;[{:' researth t{lﬂ'ﬁ ' nﬂiiu:r;al d% pﬂl‘l’l‘léﬂﬂﬂ'l
. 67%
Welcher Themenbereich _
dominiert im Sponsoring? i research tools Sam o,
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenvergleich

Welcher Anbieter setzt am starksten
auf internationale Projekte?

Themenanteile Bildung der Anbieter

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenvergleich

Zeiss Meditec ¢

TRUMPF 8%

Anteile der Anbieter an den Themenbereichen (Angaben in Prozent)

Anbieterkennzahlen

Bildung
Ef{ T Regionalitat

KLS Martin 8%

Regionalitat der Sponsoringprojekte nach Anbietern

Karl Storz 8% B. BraunfAesculap 60 40

Biotronik 14 80

|

| | | | n

Dentsply Sirona 58 25 —
L. | | | |

Drager 44 5 3

Dirr Dental 1] 40
Fresenius 14 80 6 |

. ."'l | | | | |
Sport soi KLS Martin 58 25 —

Fresenius 8%

Duirr Dental 8%

fim research tools i Karl Storz 44 _u_ﬂ
i U crien D Anbieter & D Anbieter B W Anbiete TRUMPF 60 40
Zeiss Meditec DD ' o ' —
Durchschi i3 S
s research tools o ; 6% p 0% ; 0% aoI% 10,0%

mregional wnational wintemational

Welche Anbieter halten im o
Bildungssponsoring hohe Anteile? i research tools —T=T1
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Projektiibersicht Welche Detailleistungen

erbringen die Unternehmen?

Sponsoringprojekte von Anbieter A nach Themenbereichen und Kategorien

Themen-

Kategorie Sponsoring SponsorlngIEIStungen

bereich

Live Music b Themenbereiche und Kategorien Anbicter B (Angaben in Prozent)
Musik Musiksomme " "
Kultur FlieRende G Bildung Sponsoringleistungen
Sonstiges Dt. Feuarwel Anbleter C
BEH" Sail United € Spoensorenleistungen aller Projekte
BEN*® -
Flachtli - .
Soziales neninge FRO" 50 Sponsoringprojekt Ablauf/ Leistung
Gesundheit Projekt DAIS b
kS JuLe-Fachkli pro  KODAR Gefordert wird ein Projekt im Bereich Kun. Inteligenz mit 316.000 €.
Sonstiges Familienrat i Deutscher Zukunftspreis | Stiftung fordert den Dt Zukunftspreis mit 250.000 €
EKR" Bionische Fi Jugend fprsch't Partner eines Farlschungsmnbewerbes. .
— Jenaer Bildungszenfrum | Unterstiitzung bei der Anschaffung von never technischer Ausriistung,
Umuelt Flora & Fauna | Bird Life Inte SCHVS| DLR School Lab ZEISS stiftet drei Mikroskope an das neue DLR_School_Lab in Jena.
sLB BuGa Erfurt A Heart for Science Mitarbeiter bringen Expertise in lokale Gemeinschaften ein.
“ BEH: Marschan mit Bahindarng, BEH: Sozial Banachisdigs; KJ: wel.come. back MINT-Angebote fir Schilerinnen werden mit 10.000 € geférdert.
Landschaftsbau WIRT | Public Value Award FPariner eines jahriichen Star-Up Awards.
i research tools i ARCH |t Museum Zeiss spendet 5 Mio. € fir Modemisierung.
e eren Sternwarte Greifswald 50.000 £-Spende flr die Generalrestaurierung.
DK eXplainable Al Gefardert wird eine digitale Ausstellung mit 325.000 £,
* zur Legenda Sparsaringk 100 Jahre Planetarium Finanzierung einer Planetariumsshow mit 540.000 €,
SONST | Ot Optisches Museum Ot. Optisches Museum wird mit 4.015.204 € geftrdert.
fi: research tools i | BEH | Birdability Gefitrdert wird die inklusive Vogelbeobachtung.
BEN Aloka Vision Programme | Gefardert wird die augenoptische Basisversorgung in Gebieten Indiens
I h S H . k GES Back-to Bush-Programm | Unterstutzt wird der Zugang zu besserer chirurgischer Ausrasiung.
We C e p O n S O r I n g p rOJ e te * PRO: Profassionals, SCHYS: Schul und Worschula, WIRT: Wintschaft, ARCH: Architakiur, DK Darstellande Kunst, SONST: Sonstiges Kuftur, BEH:
. . - Manszhan mit Bahndarng, BEW: Soziel Banachiedipte, GES: Gasundhed
werden im Einzelnen gefordert? & research tools )
Mirkitirayaadaabain
ertassen, versishes, beweriza
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kommunikation
Social Media Postings

Welche Sichtbarkeit
erzielt das Sponsoring?

Social Media Postings nach visuellen Elementen (Angabe als Anzahl der Postings)

Kommunikation

B. Braun/Aescul
ap Timeline Social Media

Bictronik
Dentsply Sirena
Drager

Diirr Dental

Anzahl der Postings nach Monaten - Anbieter D

Kommunikation
Sichtbarkeit des Sponsors

©Am 11, Navem
i Fresenius-Stiftu

Fresenius 10 ihres Forderwet  Sichtbarkeit des Sponsors auf der Website des Sponsoringnehmers (Angaben in Prozent)
. Tropfchen” bek:
Kar Storz Nubhia it
KLS Martin B. Braun/Aesculap ' ' ' 74
TRUMPF Bictranik
Zeiss Meditec
) 5 Dentsply Sirona
Durchschnitt

Drager

n Fotos in Facebook und Twitter Duerr Dental

u Y ouTube-Videos

Fresenius

. N E r r
Qualen: Accounts der Anbistar suf Facabook, Twitar, YouTube o . Kard Storz

4 research tools Feb21 Mz  Apr  Mal  Jun

HMishtiapradrabrm
ertassen, versishes, beweriza

KLS Martin
uFacebook = Twitte TRUMPF

Cuale: Social Mediz-Sesan und Websites dar Anbistar Zelss Meditec

Fifia research tools

| Durchschnitt

100

Welche Social Media-Kanale
fokussieren die Anbieter?  research tools S Sporere

Hihrtrpradeabesm
ertassen, versishen, bewenisn
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Sponsoring Medizintechnik 2022

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

 Geschaftsfahrer ;
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Zuletzt zu Medizintechnik/Sanitatsbedarf erschienen: .1 Seit 2005 forscht research tools |
. = Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2022 ' marketing- und wettbewerbsorientiert und ;
. = Werbemarktanalyse Treppenlifte 2021 ! . positioniert sich als Marketingstudien- i
. = Marketing-Mix-Analyse Pflegebetten 2021 - Spezialist. Zur Branche Healthcare !
. = Werbemarktanalyse Horsysteme 2020 .1 erschienen seit 2020 Gber 30 Studien. In !
» Marktthemenradar Medizintechnik 2017 .1 der Studienreihe Sponsoring sind seit
. = Studie eVisibility Medizintechnik 2017 ' 1 2017 zehn Studien erschienen. '
LI | | €
G =
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