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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Der Sponsoringschwerpunkt der zehn analysierten Telekommunikationsunternehmen liegt in der
Forderung von Bildungs- und Sportprojekten. Auf die beiden Themenbereiche Kultur und Soziales entfallt
jeweils bis zu einem Funftel aller Projekte.

» Innerhalb von zwolf Monaten verzeichnen die zehn Unternehmen mehr als 150 neue Sponsoringprojekte.

» Beiden zehn Unternehmen entfallen auf die spezifische Zielgruppe Kinder und Jugendliche zusammen
rund ein Viertel der analysierten Sponsoringprojekte.

» Die EWE weist die hochste Anzahl an Kulturprojekten in ihrem Sponsoring-Projektportfolio auf. Die
Telekom legt einen Fokus auf Bildungsprojekte, NetCologne sponsert verstarkt Sportprojekte.

» Der Anteil regionaler Projekte liegt tber alle zehn Unternehmen gesehen bei tGiber 40 Prozent.
» Etwa jedes fiinfte geforderte Projekt erfahrt einmalige Unterstitzung.

> Fast alle Postings in Social-Media-Kanalen werden mit Fotos und/oder Videos angereichert. Uber ein
Drittel der visuellen Elemente sind Videos.

» Im Durchschnitt ist der Sponsor bei 67 Prozent der Projekte auf der Website des Sponsoringnehmers
sichtbar.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

( untersuchte

Telekommunikations-
7 unternehmen:

Scope: Analyse von 579 Sponsoringprojekten

von zehn ausgewahlten Telekommunikationsunternehmen

= Al Telekom Austria
= EWE

» freenet

= M-net

= NetCologne

Sponsoringbereiche: Bildung, Kultur, Soziales, Sport, Umwelt

alle Information auf 192 PowerPoint-Seiten

= 02 (Telefonica)
als PDF und PPt-Datei kurzfristig verfugbar = Swisscom
= Telekom
Die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral = United Internet
= \odafone

Nutzen: Basis fir klare Positionierung, Benchmarking
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Kultur
20%

Soziales
15%

93 Pressemitteilungen

Kommu-

nikation: [f] 307 Foto-Postings

211 Videos

%’g research tools
MarketingmaBnahmen
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grolRere Projekte: \
[ Deutsche Ful3ball Liga (Vodafone)
— Ich kann was!-Initiative (Telekom)

— Locarno Filmfestival (Swisscom)
— UNICEF (United Internet)

o

Projektanteil Top 3:

<x

EWE
NetCologne
Telekom
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Detaillierte Analyse aller Sponsoringprojekte der zehn Telekommunikationsunternehmen

~_>-

-

~_>

~_>-

f

>

Themenbereich Regionalitat Funktion Social Media
Sponsoring in Bildung, Bestimmung des Funktion Sponsoring in
Kultur, Soziales, Sport Aktionsradius des Sponsors Facebook, Twitter
und Umwelt y y y und YouTube y
Unterthemen Periodizitat Stiftung Presse
Analyse nach Periodizitat der Anteil Presse_resongnz
Themenbereichs- Sponsoringprojekte Stiftungsprojekte Sponsoringprojekte
segmenten Y, Yy, Y. y.

>

>

~ >

[ Sponsoring-Kennzahlen Sponsoring-Benchmarking Positionierung der Sponsoren }
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

______________________________________________________________________________________________________________________________

' Analysen: . | Die Studie in Zahlen:
. = Branchentberblick zu den Themenbereichen ! = 579 analysierte :
. = Anbieterkennzahlen zu Themenbereichen, Reichweite, Periodizitat, . Sponsoringprojekte

. Funktion des Sponsors, Stiftungsprojekten .| = 5 Themenbereiche
» Projekte nach Themenbereichen und Kategorien . = 24 Unterthemen '
- = Ubersicht tber samtliche Sponsoringprojekte im Zwolf-Monats- 5 ' = 10 Unternehmen fiir

- Zeitraum ! Telekommunikation

. = Kommunikation der Projekte in Presse und Social Media 1 = 3analysierte .
' = Sponsoringausgaben auf Hochrechnungsbasis im Anbietervergleich | |  Social Media Kanale
= Statistische Positionierungsanalyse der Anbieter . = 93 Pressemitteilungen

______________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

Fur die Studie wurden mittels Desk Research folgende Quellen ausgewertet: Anbieterwebsites,
Tageszeitungen, Publikumszeitschriften und Fachzeitschriften, Social Media Kanéle, Suchmaschinen-
' recherche, Websites der Sponsoringnehmer. Die Analysen umfassen rund 579 Sponsoringprojekte von !
I Marz 2019 bis Februar 2020. Erfasst wurden alle Sponsoringprojekte der Telekommunikationsunternehmen,
dle in den genannten Quellen Sichtbarkeit zeigten. Die Studie ist im Juni 2020 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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= United Internet
= Vodafone

Kommunikation
» Kommunikationsniveau
= Social Media Postings
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» Timeline Social Media
» Pressearbeit
Neue und wichtige Projekte
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Brancheniiberblick

Themenbereiche

Welchen Anteil halten die
einzelnen Unterthemen?

Anzahl Sponsoringprojekte in den Themenbereichen

Brancheniiberblick

Themenbereiche

Verteilung der Sponsoringprojekte auf Themenbereiche und Kategorien*

Brancheniiberblick

Bild
naung Themeniibergreifende Kennzahlen

Reichweite und Periodizitit der Sponsoringprojekte (Angaben in Prozent aller Projekte)

Reichweite Periodizitat
international ell;?;"g
39% mehrjahrige
Intervalle

EIN 22% 1%

jahrlich
15%

Bildung Kultur

—— TEAM
; research tools - SONST 6% |FUSS 5% | 5% PRO 8%
<= MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

= Bildung = Kultu

* zur Legende Sponsoringkategorien

mehrmals pro Jahr

research tools national regional

26% 35% 28% per;r;i/r:ent
Welcher Themenbereich
dominiert im Sponsoring? o T s -

Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieterkennzahlen

Themenanteile im Sponsorenvergleich

Welcher Anbieter setzt am starksten
auf internationale Projekte?

Themenanteile Soziales der Anbieter

Anbieterkennzahlen

L CEMY  Themenanteile im Sponsorenvergleich

Anteile der Anbieter an den Themenbereichen (Angaben in Prozent)

Anbieterkennzahlen

Regionalitét

Bildung
40

United Internet 12% Regionalitit der Sponsoringprojekte nach Anbietern

A1 Telekom A.
EWE

freenet
Vodafone 19% M-net
NetCologne

02

Swisscon

Swisscom
Telekom

research tools Ta
e bexéron m Swisscom n Telekom United Internet
Vodafone

Durchschnitt

i research tools

mregional w=national =international

Welche Anbieter halten im

s Studie Sponsoring
R reseaﬂ:h tools Telskommunikation 2020
MarketingmaBinahmen
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Sozialsponsoring hohe Anteile?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Projektiibersicht 1
Al s Welche Detailleistungen

erbringen die Unternehmen?

Sponsoringprojekte nach Themenbereichen und Kategorien

Sponsoringleistungen

LI Kategorie Sponsoring  Unternehmen B

bereich

Hochsahiile Universitats Themenbereiche und Kategorien Unternehmen B (Angaben in Prozent)
Professionals | Univention £ Bildung Sponsoring|eistungen
Netz do it toy Unternehmen C
Bildung SCH/VS* :S;f'gg ; s’g! WIRT" 24 4 g Sponsorenleistungen aller Projekte
Gymnasium
Wirtschaft Eco Award 2 SCH/VS* 29 SONST* 23 Kate- ) ) )
Sonstiges hotspot koel gorie* Sponsoringprojekt Ablauf / Leistung
Ardliltetug Frther Ve HS Wirtschaftsuniv. Wien Unternehmen C ist Goldpartner der Wirtschaftsuniversitat.
BK* - SCHIVS Coding Lab Coding-Workshop in Zusammenarbeit mit der OCG.
Kultur Bt Museumsna eSquirrel Partnerschaft mit innovativem Startup-Unternehmen.
preis, DAS [ WIRT | loT Challenge Initiator eines Startup-Wettbewerbes.
Literatur lit. Cologne Aktiv Internet-Workshop | Gemeinsame Initiative von Unternehmen C und dem Seniorenrat.
SONST | Internet fur Alle Kostenlose Internet-Workshops an Campus-Standorten.
Safer Internet Day Partner der Fachtagung Safer Internet.
S CHIVS: Schils und Vorsciille; BIC Bllaende Kuns’ DR Darstele BEH | ORF-lll-Auktionsgala Spende an Tanzverein fiir Menschen mit Down-Syndrom.
ﬁéﬁ research tools - Weihnachtskartenaktion | 20.000 € fir den guten Zweck an Vereine und Institutionen.
i i BEN cook2help Mitarbeiter kochen Mahlzeiten fir Menschen in“ Not.
Unternehmen leben! Unternehmen C ist Partner einer Initiative der Osterr. Krebshilfe.
T KJ #CharityRoyale19 7.300 € fur die Projekte Licht ins Dunkel und die Initiative PROSA.
Kinderhospiz Momo 5.000 € fur schwerstkranke Kinder.

SONST | Hitradio O3 Weihnachten | Hauptsponsor einer Benefizveranstaltung.

Zon research tools
: Osterreich. Skiverband Unternehmen C ist seit 22 Jahren Partner des Osterr. Skiverbandes.

H . EIN Weltcup Hinterstoder Unternehmen C ist Partner des Ski-Events,
Wel C h e S p O n S 0 r I n g p rOJ e kt e * HS: Hochschule; SCH/VS: Schule und Vorschule; WIRT: Wirtschaft, SONST: Sonstiges Bildung; BEH: Menschen mit Behinderung; BEN: Sozial
. . . Benachteiligte; KJ: Kinder und Ji iche; SONST: iges Sport; EIN: i " ipli 107
werden im Einzelnen gefdrdert? i research tools Telskommankaton 5020
i MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kommunikation

Social Media Postings Wel C h e SI C h t b ar keit

Social Media Postings nach visuellen Elementen (Angabe als Anzahl der Postings) e r ZI el 't d aS Sp O n S O r I n g ’)
Kommunikation

| Timeline Social Media

A1 Telekom A. 45

EWE 60
| Anzahl der Postings nach Monaten — Unternehmen D

freenet 30|
| - -
M-net s6 30 Kommunikation
NetCologne EENED Sichtbarkeit des Sponsors
|
02 50 25 Sichtbarkeit des Sponsors auf der Website des Sponsoringnehmers (Angaben in Prozent)
|
Swisscom PTININNPTINEN { ,Als Partner der lit COLOGNE

\
I

Telekom 23 | 22 || 20 7 verlosen wir natirlich Tickets zu - A1 Telekom A,
| |_den vielen tollen Lesungen.” )

’ EWE

|
United Internet | IIIIEEEEETN

! 15
Vodafone 34
S — freenet
Durchschnitt 35 m
f : " 10 - M-net
0 20 40
m Fotos in Facebook und Twitter 5 NetCologne
= YouTube-Videos o2
Quellen: Accounts der Anbieter auf Facebook, Twitter, YouTube 0 Swisscom
- Mrz19  Apr Mai Jun Jul Telekom

research tools
MarketingmaBnahmen
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= Facebook = Twittel United Internet

Quelle: Social Media-Seiten und Websites der Anbieter Vodafone

Durchschnitt

research tools Tel

100

Welche Social Media-Kanale
fokussieren die Anbieter?

research tools Tk o 20
Mt vy Tea b
erfassn, versisher, bewerise
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 3.200 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Sponsoring Telekommunikation 2020

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

. Zuletzt zur Branche Telekommunikation erschienen: Seit 2005 forscht research tools
. = Studie eVisibility Telekommunikation 2020 .+ marketing- und wettbewerbsorientiert und
= Studie Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2020 .1 positioniert sich als Marketingstudien-

. = Studie Telekommunikations-Zielgruppe Onebrander 2019 : ' Spezialist. Zur Branche Telekommunikation |
. = Studie Unternehmensprofile Telekommunikation 2019 | | erschienen seit 2017 iiber zehn Studien. In
. = Studie Telekommunikations-Zielgruppe Prepaid 2019 der Studienreihe Sponsoring sind bisher

= Studie eVisibility Telekommunikation 2019 .+ insgesamt neun Studien erschienen.
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