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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

199 Arzneimittelhersteller sowie 133 Arzneimittel-Shops prasentieren sich auf den 46 bedeutend-sten
Vergleichsportalen.

Die Produktkategorien Allergie sowie Erkaltung/Grippe verzeichnen die grof3te Anzahl gelisteter Anbieter
in Vergleichsportalen.

Die Top 20-Anbieter sind im Durchschnitt in 28 der 46 untersuchten Vergleichsportale vertreten mit einer
durchschnittlichen Anzahl von neun ersten Platzen.

Drei der 20 Top-Hersteller vermarkten mehr als zehn der zwo6lIf analysierten Produktkategorien in
Vergleichsportalen. Zwei der Top 20-Anbieter sind in nur einer Produktkategorie gelistet.

Die hochste Anzahl gelisteter Arzneimittel-Shops ist in der Produktkategorie Magen/Darm zu
verzeichnen.

Die Top 20-Shops sind im Schnittin 17 der 46 analysierten Vergleichsportale prasent. Sie belegen dabei
durchschnittlich 14 erste Platze.

Von den 46 analysierten Portalen stellen Allroundportale mit 74 Prozent die gro3te Gruppe. Drei der
Top 20-Portale sind produktkategoriespezifische Portale.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

f Inhalte:

Analyse von 199 Anbietern und 133 Shops fur Arzneimittel

= Ranking von

in 46 Vergleichsportalen fur Arzneimittel _
199 Anbietern und

133 Shops
fur zwo6lIf Produktkategorien = diverse Portalmar-
keting-Kennzahlen
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich der Anbieter, Shops - Rankin_g von 46
und Portale komprimiert auf 215 PowerPoint-Seiten Vergleichsportalen
= Top 20-Anbieter nach

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar Produktkategorien

» Top 20-Shops nach

Produktkategorien
Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral = Top 20-Vergleichs-
portale in zwolf
Nutzen: Wettbewerbsvergleich Vergleichsportal-Marketing, Produktkategorien
konkrete Hinweise fiir Potenziale im Portalmarketing | j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

199 Anbietern und 133 Shops von Arzneimitteln auf 46 Vergleichsportalen in zwolf Produktkategorien

> > >

[ Detaillierte Analyse von Prasenz, Listung und Platzierung von J

N
/ Anbieter-Prasenz in \ [ Shop-Prasenzin \ [ Vergleichsportal-
Vergleichsportalen Vergleichsportalen Ranking
= 199 Anbieter im Ranking = 133 Shops im Ranking = 46 Vergleichsportale
» Portalprasenz in = Portalprasenz in im Ranking
12 Produktkategorien 12 Produktkategorien = Anteile der Portalarten
* Nutzung der Top 20- = Nutzung der Top 20- = Suchtreffer- und
Portale Portale Anzeigenplatzierung
= Top 20 fur alle = Top 20 fur alle = Kennzahlen Top 20-
Produktkategorien Produktkategorien Portale

> ~_> -

‘ Anbieter-Ranking Shop-Ranking Produktkategorie-Rankings Portal-Ranking ‘
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

welche Anbieter von Arzneimitteln sind im
Vergleichsportal-Marketing die Branchenbenchmarks?
welche Arzneimittel-Shops zeigen im Vergleichsportal-
Marketing die héchste Prasenz?

Streuprasenz vs. Schwerpunktsetzung, welche Anbieter
verfolgen welche Strategie?

welche Anbieter sind in den zwolf untersuchten Produkt-

kategorien fihrend?
welche Vergleichsportale sind in welchen Produkt-
kategorien bedeutsam?

welches sind die Top-Vergleichsportale fiir Arzneimittel?

. Die Studie in Zahlen:

insgesamt 199 Anbieter und

133 Shops auf 46 erfassten Portalen
fur alle Anbieter und Shops
Kennzahlen und Range

Top 20 Anbieter in zwolf
Produktkategorien

Top 20 Shops in zwolf Produktkategorlen
fur 46 Portale Suchtreffer- und
Anzeigenplatzierungen

Performance der 46 Portale in

zwolf Produktkategorien

' Forschungsdesign: |
- Identifikation deutschsprachiger Vergleichsportale mit ihrer Internet-Sichtbarkeit und ihrem Ranking anhand
' von Kennzahlen und Indizes. Fur die 46 Portale wurde die Prasenz der Anbieter sowie Shops anhand

- weiterer verschiedener Portalmarketing-Kennzahlen ermittelt.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Shops auf Vergleichsportalen
Top 20 Shops

Welche Anbieter belegen im

Gesamtranking vordere Range”?
Prasenz der Shops auf Vergleichspor......

Ranking der Top 20 Shops (Basis: mittlerer Rang)*

pharma-shopping.de | 3 | Alle Shops mit Portalprisenz (11/14)
pharmeo.at ]
pharmeo.de | EEEE— 9 Indizes und Ringe der Vergleichsportalprisenz
preisapo.de
pura\fita.ﬁh — o i i
"akuten.de Anzahl Portale Az Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
sanicare.de Shops 7 Top 20 Anbieter
— Index Rang | In¢
schwabenpillen.de
sensilab.de | EEE— pharma-shopping.de| 16 50 - Ranking der Top 20 Anbieter (Basis: mittlerer Rang)*
E&Nusaptﬂhe_k&.ai ——
shoepping.at pharmeo.at a7 48 1
shop.apotal de Combustin
shop gebrauchs.info - pharmeo.de 327 59 3 Dermapharm
shop.pluspunkt™ Desitin
shop-apotheke.at |IEEEE— paul-pille de 100 79 i Desma
shop-apotheke.com Daxcal
sparmed.de  — puravita.ch 14 99 ! DHU
steinbockapotheke. at Docpharm
tablettenbote.de  EG—_— ebay.de 82 48 Dolorgiet
teleapotheke de Dr. Falk
0 5 sanicare.de 175 15 2 Dr. Kade
Dr. Loges
* Rengarmifiung: gemitiefier Rang avs Emzelindex _Anzanl Porlale”, A apoase.de 33 75 ‘ Dr. Mann
- Dr. Plleger
research tools Mot | Sparmed.de 25 99 Dr. Thelss
i imsat mar-wy S Dr. Winzer
servusapotheke.at 49 102 . Dr. Wolf
Dr.Willmar Schwabe
* berechnet als Anzahl des jeweiligen Shops dividiert durch die d Dreluso
_— Emra-Med
Fidn research tools EMS
Wel C h e S h O p S b el eg e n I m * Rengarmilung: gemitiefter Reng aws Emzelindex _Anzehl Portsle”, Anzehl Lishmgan”, JAnzahl Top 3° und _@G-Ersiplatoanmg” =

Gesamtranking vordere Range”? research tools T
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
Alle Anbieter mit Portalprasenz (10/20)

Wo liegt bei den Top 20
Anbietern der Produktfokus?

Kennzahlen der Vergleichsportalprasenz

P Anzahl | Anzani | ¢ Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportale:.
T Portale |Listungen Top 20 Anbieter (1/2)

Kattwiga Produktschwerpunkte (Angaben als Rang von allen Anbietern)
Klein 16 " _ Prasenz der Anbieter auf Ve.gleichsportalen
Kinge 12 12 Anbieter . Top 20 Anbieter (1/2)
Klosterfrau 10 13 Medphano 2 1 13 Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie® (Angaben in absoluten Werten) (Top 1-10)
Kneipp 18 10 Merck Sophien- = Sch
Kahler 16 1 Merz 1] 04 | 2 Arzneimitiel I = Erkéltung/Grippe
Spenglersan 33 10 = Allergie
Kaohipharma 14 12 meta Fackier ere
: spizner [IENONENEINENENEEEGE | "0
Kreussler 10 13 Mibe w Haut/Magel
. Stada 27 18 = Nerven/SchlaliB.
Krewel Meuselbach 18 10 Mickan
Steier = Gelenk/Muskel
KSK Pharma 14 1 MIP 5 8 9 = Augen/Chren/N.
3
Montavit 6 | 2a | 1 Steigerwald s Magen/Darnm
) s = Herz/Kreislauf
resear:h tnnls Mrfl:: Mucos Steiner mn = Mund/Rachen
Mt iy aa Yeabann - .~
s, P— ” svanmann IEENECINEN INEIKERRCEN « Niren/Binse
5=5ch . EiG=Erkafhung/ Grippe; A=flergie; D=Disbetas, HN Sldmedica
e e e =
§ research tools ud symbiopharm |3 IREHEE]
S 0 20 40 60 80 100 120 140 160

Streuprasenz vs. Schwerpunkte, s v o s Pt ot At o
welche Strategie Uberwiegt? B research tools St Vargconn

Markating Aranemmittel 219
Marhtiayna eabanin
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien
Anbieter und Portale in den Produktkategorien

Wer sind die Top 20-Anbieter
in den Produktkategorien?

Anteil der gelisteten Anbieter in den Produktkategorien (Angaben in Prozent)

—

| Erkiltung/Grippe (Top 1-10)

Produktkategorien

Schmerzen Top 20 Anbieter in den Produktkategorien (3/23)

Erkaltung/Grippe

Allergie
|

Diabetes Anbiete anzahider | @ Erst- | V@rgleichsportale
Haut/Nagel ‘ 9 nbieter Portale platziarun
| .
Nerven/SchiafBeruhigung Bayer 14 4 Portalart: Alle Portale und Top 20 Portale
Gelenk/Muskel Bionorica 13 4
Augen/Ohren/Nase Axicorp 12 7 Alle Portale Top 20 Portale
Magen/Darm Ratl " 7 50%
al rm
Herz/Kreislauf opha
Mund/Rachen P&G ° 10
Nieren/Blase Aliud 14 10 40%
0 20 Salus 13 12
Stada 12 12 60%
ﬁ research tools vy | meta Fackler 1 14
MarketingnaBnahmen
S e Galenpharma 10 14 50%
research tools = Allroundportale = spezialisierte Portale = Allroundportale = spezialisierte Portale
Wie viele Anbieter listen die -
. . ] Studie Vergleichsportal-
Portale je Produktkategorie? K oo tooks vt e 0
erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Vergleichsportale

Alle Portale (3/5)

Wie viele Shops listen die
Top 20-Portale je Kategorie?

Suchtreffer-und Anzeigenplatzierungen der Vergleichspertale nach Produktkategorie®

- ‘ ___Suchtreffer/Anzeige vErgleichspnrtale
L e [ A [ D | Hn || Top20Portale
21 |4 L Ranking Top 20 Portale*
22 |30 60 44 .
8000 Vergleichsportale
23 2 3 4 7000 Top 20 Portale (2/2)
L=
24 |56 |55 |47 72 72 I 8000 E Anzahl der gelisteten Shops in den Portalen nach Produktkategorie (Top 11-20)
(=]
25 5000 - S s
4000 S o 5 2
26 |34 6 |48 |17 < s 28
3000 & 8 s
27 = 17 10 10 10 1] 10 10 10 10 10 10 7 10
2000 b
28 |72 66 12|69 97 14151 20|° 1000 18 ] 10 10 8 g 10 g 2] 10 8 5 8
29 |2 0 16 T 10 3 1] 10 & 0 10 5 1 10 10
0 N BN - bb@@gp -b"'a&‘@“bme 12| 7 9 7 0 5 10 3 4 6 0 10 | 3
e “ETe-] Arpe; AcAllrge; D= ; I %’z’
WONAagrEhven s, WD-Mege D, Ao hoesit | < S L R L I L L - O T -
research tools ul e 8 7 6 9 0 9 3 8 5 7 8 8 8
M vapia Lod bur
o e a3 1| 2 oo | of|z2]o | 2|1|as]|3]4
* Barsis: Poralinday 31 2 1 1 4] 10 2 0 4 5 10 ] 4
338 research tools o 2 4 3 3 0 7 3 o 1 4 1 6 4
. . . ] 10 10 10 8 10 10 0 10 10 10 10 10
Wel C h e Verg I el C h S p O rt al e S I n d I n TE=Sahmerzen; EIG-EMARNQGraps, A-Allrge, D-Dabeles, HIN-TalHage, NISB-Henen ScnEnBaruniping, GIM=GelenkMuskel,
AJOUN=Augen'OhrenMase, MID=MajenDamm, HIK=-Herz Kraislaul, MIR=Mund/Rachen, NB=NirenBlase 211 |
den Produktkategorien wichtig? esearch tools Nertns A 209
ﬂlsn:\l’;:l:‘f:la;-nﬂy
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Vergleichsportal-Marketing Arzneimittel 2019.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt zur Branche Healthcare erschienen: .1 Seit 2005 forscht research tools

. = Studie Kundenpfade Healthcare 2019 " marketing- und wettbewerbsorientiert |
» Studie Sponsoring Krankenkassen 2019 ' und positioniert sich als Marketing- |
. = Studie Healthcare-Zielgruppe Onlinekunden 2019 ' studien-Spezialist. In der Studien-

. = Studie Unternehmensprofile Healthcare 2019 reihe Vergleichsportal-Marketing sind
» Werbemarktanalyse Apotheken 2019 1 seit 2013 uber zehn Marktstudien zu
= Werbemarktanalyse Urologika 2019 ! verschiedenen Branchen erschienen.
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