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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

357 Banken bewerben auf 99 Vergleichsportalen ihre Produkte. Direktbanken weisen dabei eine hdhere
Portalprasenz auf als Filialbanken.

Von den 20 Top-Banken vermarkten nur drei Institute alle acht untersuchten Produktkategorien in
Vergleichsportalen.

Die Produktkategorie ,Kreditkarte’ verzeichnet die geringste Zahl gelisteter Banken.
Sechs der Top 20-Banken sind als Spezialanbieter in nur einer Produktkategorie prasent.
Unter den bedeutendsten 20 Vergleichsportalen fir Bankprodukte dominieren Allround-Portale.

Von den insgesamt 99 analysierten Portalen sind Branchenportale am haufigsten vertreten.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Analyse von 357 Banken Inhalte:
in den 99 Top-Vergleichsportalen fir Bankprodukte = Ranking von 357
Banken

= diverse Portalmar-

fur acht Produktkategorien keting-Kennzahlen

» Analyse Sonder-

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich platzierungen

der Banken und Portale auf 153 PowerPoint-Seiten

= Ranking von 99 Top-
Vergleichsportalen

ls PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfiigh
als un owerroint-batel Kurziristig vertugbobar = Top 10 Banken nach

Produktkategorien
die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral = Top 20 Vergleichs-
portale in acht
: : _ Produktkategorien
Nutzen: Wettbewerbsvergleich Vergleichsportal-Marketing,
zielgerichtete Hinweise fur Potenziale im Portalmarketing j
J
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Informationen zur Studie

Detaillierte Analyse von Prasenz, Listung und Platzierung von
357 Banken auf 99 Vergleichsportalen in acht Produktkategorien

> >

/ Banken-Prasenz in / Vergleichsportal-
Vergleichsportalen Ranking

357 Banken im Ranking
Portalprasenz in 8 Produktkategorien
Sonderplatzierungen

Nutzung der Top 20-Portale

Top 20-Banken je Kategorie

99 Vergleichsportale im Ranking
Anteile der Portalarten

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierung
Kennzahlen Top 20-Portale

J J

> ~_>

‘ Banken-Ranking Portal-Ranking ‘
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Banken und Produktkategorien sind in den Top 20-Vergleichs-
portalen wie stark prasent?

. = welche Produktgruppen stehen in den Online-Vergleichsportalen im

. Vordergrund? |
= welche Sonderplatzierungen wurden auf Vergleichsportalen vorgenommen? |
. = welche Banken und Produktkategorien gehdren zu den Top 20 und wo !
. setzen sie ihre Schwerpunkte?

= welches sind die Top 20-Banken und Portale innerhalb der einzelnen

. Produktkategorien?

. = welche Vergleichsportale sind in welchen Produktkategorien bedeutsam?

. = welches sind die Top-Vergleichsportale in der Finanzbranche?

' Forschungsdesign:

' Die Studie in Zahlen:

* insgesamt 357 Banken

und 99 erfasste Portale |

= flir 357 Banken

Kennzahlen u. Range

» flr Top 20 Banken

Prasenz in Portalen

= Top 20 Banken in acht

Produktkategorien

= fir 99 Portale

Suchtreffer- und
Anzeigenplatzierungen

___________________________________

Identifikation deutscher Vergleichsportale mit Internet-Sichtbarkeit und Ranking der Portale anhand von |
- Kennzahlen. Fir die 99 Top-Portale wurde die Prasenz der Banken anhand verschiedener Portalmarketing-

' Kennzahlen ermittelt.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Banken auf Vergleichsportalen
Alle Banken mit Portalprasenz (22/36)

Wo setzen die Top 20
Institute ihre
Produktschwerpunkte?

Kennzahlen der Vergleichsportalpriasenz

Anzahl d.
Portale

Anzahld.
Listungen

Prasenz der Banken auf Vergleichsportalen

Bank
An Alle Banken mit Portalprasenz (1/2)

LVM Festgeld 50 1 Screenshots ausgewahlter Sonderplatzierungen
LM-Versichenng | 40 z Prisenz der Banken auf Vergleichsportalen
Lynx 30 3 Top 20 Banken (2/2)
MAXDA 20 4 Anzahl der genutzten Portale® nach Produktkategerie (Angaben in abscluten Werten) (Top 1-10)
Meine Bank PSD 10 5 :
P —— 1 o _ Bank of Scotend ENIERREIINEEN  Giokonto
Merkur Bank 20 4 TR ATRREEE N parclaycard gmm = Festgeld
Ci bank 10
Merkur Bank / Zuric 30 3 0 ] s st emastorstriasien s 09 seghote * ensershan T ald
V Festgeld Vergleich Shebrn Pt Creditplus agesg
Mini Credit Cards 40 2 [ c e e ome ] —
o | 1,20 % E o
. A b= ~ird ICS = Kreditkarte
research tools di Vorge (Al ZINS|PILOT GRS ING-DiBa
P 1 60 0/ e s s =3 ® Autokredit
erfasson. versisbes, bewerien 5 0 R B == OnVista Bank
2 — = Ratenkredit
swk bank
. : vweank T T T Seutnenznun
Setzen die Banken auf breite 0 2 p - 50
Streuung in vielen Portalen oder Do Some o o ot ot o -
H research tools Studie Varglechsporal-aroating Banken 2017
auf gezielte Schwerpunkte? iy
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien
Banken und Portale in den Produktkategorien

Wer ist die in den Vergleichs-
portalen fihrende Bank bei
dem Produkt Autokredit?

Anteil der Portale in den Preduktkategorien (Angaben in Prozent)

Girokonto Vergleichsportale

Festgeld - Portalart: Alle Portale und Top 20 Portale

Produktkategorien
Top 10 Banken in den Produktkategorien (6/8)

Alle Portale
Depot - 34% Autokredit
Kreditkarte - Fi':falljlt?_f:r @ Erst- Anzahl Anzahl Anzahl
Autokredit - I‘_-is;iu;q;:- platzierung Platz 1 Top 3 Top 10
i [
swh bank 50 1 50 1 50 1
Ratenkredt [N ING-DiBa 40 2 40 2 40 2
Baufinanzierung - Targobank 30 3 30 3 30 3
0 1822 direkt 20 A 20 4 20 4
Santander 10 5 10 5 10 5
i : = Aliroundportale
E ke « Portale fur Banken und Versicherungen | Merisbank 10 5 10 5 10 5
S = e ADAC 20 4 20 4 20 4
Deutsche Skatbank 30 3 30 3 30 3
. . . Stdie Verde | Santander Cons. Bk 40 2 40 2 40 2
Wie viele Banken werden in
. Kredite24 a0 1 50 1 50 1
den Produktkategorien der -
- . 3 h t | Studie Vargies:heporal-Markating Banken 2017
Vergleichsportale gelistet? phoserhote

Vergleichsportal-Marketing Banken 2017

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@ﬁ researCh tools Studiensteckbrief Studie




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
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FAX: +49 (0)711 — 55090384
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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