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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

224 Marken von Elektrowerkzeugen fir Heimwerken und Garten sowie 267 eShops prasentieren sich in
den 50 wichtigsten Vergleichsportalen.

Die Produktkategorien Bohrmaschine und Laubsauger verzeichnen die grof3te Anzahl verschiedener
Herstellermarken in Vergleichsportalen.

Die Top 20-Anbieter sind im Durchschnitt in 44 der 50 untersuchten Vergleichsportale vertreten mit einer
durchschnittlichen Anzahl von 19 ersten Platzen.

Von den 20 Top-Anbietern vermarkten tber zwei Drittel alle zehn analysierten Produktkategorien in
Vergleichsportalen. Einer der Top 20-Anbieter ist in nur vier Produktkategorien gelistet.

Die Produktkategorie Hochdruckreiniger verzeichnet den héchsten Anteil gelisteter eShops.
Sieben der Top 20-Shops sind in allen 50 analysierten Vergleichsportalen prasent.

Von den insgesamt 50 analysierten Portalen stellen Allroundportale mit Gber 80 Prozent die gréf3te
Gruppe. Weniger als zehn Prozent sind produktspezifische Portale.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse von 224 Anbietern und 267 Shops fir Elektrowerkzeuge

in 50 Vergleichsportalen fur Elektrowerkzeuge

fur zwolf Produktkategorien

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich der Anbieter, Shops
und Portale komprimiert auf 256 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Wettbewerbsvergleich Vergleichsportal-Marketing,
konkrete Hinweise fiir Potenziale im Portalmarketing

f Inhalte:

» Ranking von
224 Anbietern und
267 Shops

= diverse Portalmar-
keting-Kennzahlen

= Analyse Sonder-
platzierungen

= Ranking von 50
Vergleichsportalen

= Top 20 Anbieter nach
Produktkategorien

= Top 20 Shops nach
Produktkategorien

= Top 20 Vergleichs-
portale in 12

Produktkategorien j
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Informationen zur Studie

Konzeption:
Detaillierte Analyse von Prasenz, Listung und Platzierung von

224 Anbietern und 267 Shops von Elektrowerkzeugen auf 50 Vergleichsportalen in 12 Produktkategorien
Anbieter-Prasenz in / Shop-Prasenzin / Vergleichsportal-
Vergleichsportalen Vergleichsportalen Ranking

= 224 Anbieter im Ranking = 267 Shops im Ranking = 50 Vergleichsportale im

» Portalprasenz in » Portalprasenzin Ranking
12 Produktkategorien 12 Produktkategorien = Anteile der Portalarten

= Nutzung der Top 20- » Nutzung der Top 20- = Suchtreffer- und
Portale Portale Anzeigenplatzierung

= Top 20 fir alle = Top 20 fir alle » Kennzahlen Top 20-
Produktkategorien Produktkategorien Portale

= Sonderplatzierungen / / /

> ~_ -

[ Anbieter-Ranking Shop-Ranking Produktkategorie-Rankings Portal-Ranking

_
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

_______________________________________________________________________________________

welche Anbieter von Elektrowerkzeugen sind im Vergleichsportal-

Marketing die Branchenbenchmarks?

welche Shops von Elektrowerkzeugen zeigen im Vergleichsportal-

Marketing die hochste Prasenz?

Streuprasenz vs. Schwerpunktsetzung, welche Anbieter verfolgen

welche Strategie?

welche Anbieter sind in den zwdlf untersuchten Produktkategorien

fuhrend?

welche Anbieter verfligen Giber Sonderplatzierungen?

welche Vergleichsportale sind in welchen Produktkategorien
bedeutsam?

welches sind die Top-Vergleichsportale fir Elektrowerkzeuge?

' Die Studie in Zahlen:

[

insgesamt 224 Anbieter und 267
Shops auf 50 erfassten Portalen
fiir alle Anbieter und Shops |
Kennzahlen und Range

Top 20 Anbieter in

zwolf Produktkategorien

Top 20 Shops in

zwolf Produktkategorien

fur 50 Portale Suchtreffer- und
Anzeigenplatzierungen
Performance der 50 Portale in
zwolf Produktkategorien

' Forschungsdesign:
Identifikation deutschsprachiger Vergleichsportale mit ihrer Internet-Sichtbarkeit und ihrem Ranking anhand
. von Kennzahlen und Indizes. Fur die 50 Portale wurde die Prasenz der Anbieter sowie Shops anhand

. weiterer verschiedener Portalmarketing-Kennzahlen ermittelt.

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Prasenz der Marken auf Vergleichsportalen
= Kennzahlen der Portalprasenz (Top 224 Marken)
» |Indizes und Range der Portalprasenz (Top 224 Marken)
» Sonderplatzierungen der Marken
= Nutzung der Top 20 Vergleichsportale (Top 20 Marken)
» Kennzahlen der Portalprasenz (Top 20 Marken)
Indizes und Range der Portalpréasenz (Top 20 Marken)
Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie (Top 20 Marken)
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Shops auf Vergleichsportalen

Top 20 Shops Welche Anbieter belegen im
Gesamtranking vordere Range?

Prasenz der Anbieter auf Vergleichspoi taici
Alle Anbieter mit Portalprasenz

Ranking der Top 20 Shops (Basis: mittlerer Rang)*

voelkner.de
quelle.de
werkzeugblitz.de
hornbach.de
rakuten.de
svh24.de
gartec.de
roboexpert.de
alternate.de
buecher.de

Screenshots ausgewdhliter Sonderplatzierungen (3/3)

a a Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
@ @ Top 20 Anbieter
Ranking der Top 20 Anbieter (Basis: mittlerer Rang)*
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
Alle Anbieter mit Portalprisenz (20/23)

Wo liegt bei den Top 20
Anbietern der Produktfokus?

Anzahl | Anzahl Iatzie Anzahl | Anzahl | Anzahl | Primare Prﬁsenz der Anuiewer « (SPUI LIEN
Portale |Listungen P “ | Platz1 Top 3 Top 10 | Produk] Top 20 Anbieter (2/2)

Kennzahlen der Vergleichsportalprasenz

Anbieter

+* (Angaben in abscluten Werten) (Top 11-20)

Tackertronix 1 1 34 MeiRelh  Anzahl der genutzten Portale nach Produku
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien
Anbieter und Portale in den Produktkategorien

Wer sind die Top 20-Anbieter
in den Produktkategorien?

Anteil der gelisteten Anbieter in den Produktkategorien (Angaben in Prozent)

Produktkategorien

Kreissdge ) ) .
Top 20 Anbieter in den Produktkategorien (4/24)

Bohrmaschine
Bohrmaschine (Top 11-20)

Akkuschrauber
Meibehammer R anzahider | o Erst-.  Vergleichsportale
Winkelschleifer Portale platzieru

Elektrotacker Hitachi 23 14 Portalart: Alle Portale und Top 20 Portale
Kettensage Karcher 7 13
Rasemaher Alle Portale Top 20 Portale
DeWwalt 13 12
Laubsauger 59 5%
Metabo 9 16
Heckenschere 25%
Vertikutierer Ryobi 2 7 25%
Hochdruckreiniger Elora 4 14
0 20 Scheppach 8 16 50%
Parkside 5 12 40%
25%
5
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

et neportale Wie viele Shops listen die

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie* TO p 20_ PO rtal e J e K ateg 0 r I e?
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
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- www.research-tools.net
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. Zuletzt zur Branche Elektrowerkzeug/-maschinen erschienen: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2018 .| marketing- und wettbewerbsorientiert |
» Werbemarktanalyse Gartenmaschinen und -werkzeuge 2018 : : und positioniert sich als Marketing- |
. = Werbemarktanalyse Innenausbau 2018 .| studien-Spezialist. In der Studien- !
' = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2018 .| reihe Vergleichsportal-Marketing sind |
» Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 . insgesamt zehn Marktstudien zu |

. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2016 . verschiedenen Branchen erschienen.
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