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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

193 Energieanbieter prasentieren sich auf 73 Vergleichsportalen.

Die Produktkategorien Gas und Okostrom verzeichnen die groRte Anzahl verschiedener Energieanbieter
in Vergleichsportalen.

Die Top 20-Energieanbieter sind in mehr als 40 der 73 untersuchten Vergleichsportale vertreten mit einer
durchschnittlichen Anzahl von zehn ersten Platzen.

Einige Stadtwerke sind in mehr als 50 Vergleichsportalen gelistet.
Von den 20 Top-Energieanbietern vermarkten tber die Halfte der Anbieter acht der zehn analysierten
Produktkategorien in Vergleichsportalen. Einer der Top 20-Anbieter ist in nur einer Produktkategorie

gelistet.

Von den insgesamt 73 analysierten Portalen stellen Allroundportale und Energieportale die beiden
grof3ten Gruppen.

Unter den bedeutendsten 20 Vergleichsportalen fir Energieprodukte dominieren Allround-Portale.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Anal 193 E ieanbiet f
nalyse von nergieanbietern Inhalte:
in 73 Vergleichsportalen fur Energieprodukte ) Ranknjg von 193
Energieanbietern
= diverse Portalmar-
fir zehn Produktkategorien keting-Kennzahlen
» Analyse Sonder-
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich der Energieanbieter platzierungen
und Portale komprimiert auf 157 PowerPoint-Seiten = Ranking von 73
Vergleichsportalen
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar * Top 20 Energie-
anbieter nach
Produktkategorien
Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral = Top 20 Vergleichs-
portale in 10
Nutzen: Wettbewerbsvergleich Vergleichsportal-Marketing, Produktkategorien
konkrete Hinweise flur Potenziale im Portalmarketing j
J
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Informationen zur Studie

193 Energieanbietern auf 73 Vergleichsportalen in 10 Produktkategorien

> -

/ Energieanbieter-Prasenz in / Vergleichsportal-
Vergleichsportalen Ranking

[ Detaillierte Analyse von Prasenz, Listung und Platzierung von j

193 Energieanbieter im Ranking
Portalprasenz in zehn Produktkategorien
Sonderplatzierungen

Nutzung der Top 20-Portale

Top 20-Energieanbieter je Produktkategorie

J J

> >

‘ Energieanbieter-Ranking Produktkategorie-Rankings Portal-Ranking ‘

73 Vergleichsportale im Ranking
Anteile der Portalarten

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierung
Kennzahlen Top 20-Portale
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: . 1+ Die Studie in Zahlen:

» welche Energieanbieter sind im Vergleichsportal-Marketing die » insgesamt 193

. Branchenbenchmarks? .+ Energieanbieter und

. = welche Energieanbieter haben sich im Vergleich zu 2014 in welchem 1 73 erfasste Portale

: Umfang verbessert oder verschlechtert » flr 193 Energieanbieter

. = Streuprdsenz vs. Schwerpunktsetzung, welche Anbieter verfolgen '+ Kennzahlen und Range

. welche Strategie? .+ = Top 20 Anbieter in

= welche Energieanbieter sind in den zehn untersuchten zehn Produktkategorien

' Produktkategorien fihrend? .+ = fur 73 Portale Suchtreffer- |
. = welche Anbieter verfligen Uber Sonderplatzierungen in ' ' und Anzeigenplatzierungen !
: Vergleichsportalen? | » Performance der 73 '
. = welche Vergleichsportale sind in welchen Produktkategorien bedeutsam’? . Portale in 10

. = welches sind die Top-Vergleichsportale in der Energiebranche? i . Produktkategorien

' Forschungsdesign:

Identifikation deutscher Vergleichsportale mit Internet-Sichtbarkeit und Ranking der Portale anhand von
. Kennzahlen. Fur die 73 Portale wurde die Prasenz der Energieanbieter anhand verschiedener
. Portalmarketing-Kennzahlen ermittelt.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
Vergleich 2014/ 2017

Anzahl Anbieter 2014 / 2017

Welche Anbieter belegen im

Gesamtranking vordere Range?

Prasenz der Anbieter auf Vergleichspo. .......
_ Vergleich 2014 [ 2017 (3/5) g p

Anbieter-Ranking im Zeitvergleich*

Studie 2014

Rang| . .. Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
7 | Anbieter Top 20 Anbieter

nicht mehr gelistete Anbieter
1-2-3 energie Ranking der Top 20 Anbieter (Basis: mittlerer Rang)*
10 37 | 1Heiz Pellets

SW Glstrow

neu gelistete Anbleter 1 | 10 | 2417 Energie Kaiser SW Hamm

SW Hechingen
22 45 | badenova SW Herne

SW Herrenberg

101 | 138 | BayWa (r.e.mix SW Munchen
Studie 2017 yWa (r.e.mix) oy pnchen

48 3 | BEV Energie SW Schwerin

SW Sigmaringen
0 20 4C 49 | 49 | Bodensee Energie SW Speyer

TWS

38 97 | boss Vattenfall
voltera
research tools 5| 92 | 125 |Brennholz Moser VS Vereinigte SW
St iter b Wagner
44 11 aholz-Gmeiner WAS

WEMAG
fassien Anbeater Wemio

Westfalen
i Wir Energie

. . . a 10 20 30 40 50
WI e h a-t S I C h d I e PO rtal p erfo r m an C e * Rangarmitung: gemitieier Rang aws Emzelindex Anzahl Portele”, Anzanl Lishngan”, Anzahl Tap 3" und  G-Erstplatziarng” =
im Vergleich zu 2014 verandert? § research tools R,
erfassen, wrsishen, besverise

research tools Studiensteckbrief Studie
i — Vergleichsportal-Marketing Energie 2017
arketingmabnanmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
Alle Anbieter mit Portalprasenz (19/20)

Kennzahlen der Vergleichsportalprasenz

Wo liegt bei den Top 20
Anbietern der Produktfokus?

Anzahl
Listungen

Anzahl

Anbieter Portale

Alle Anbieter mit Portalprisenz

Prdasenz der Anbieter auf Vergleichspor..._..

TWS 10 55 ar : creenshots aus:gewﬁhlte:r Sondel%plaizierﬁngen (2r'?2} .
Vattenfall 20 65 miNes Prasenz der Anbieter auf " rgleichsportalen
Top 20 Banken (2/2)
valtera 30 75
Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie* (Angaben in absoluten Werten) (Top 11-20)

VS Vereinigte SW 40 65
agporeremstote | 50| 5 o, ers [0 IR =sto
s o | & - - s 20l s a0 —
— - — : Elogico [RIIIEENN 39 |20] 41 | 40 « Wermep.strom

= SR 42 | | 44 [23] 39 | 43 | = Nachtsp strom
e 0 | ‘: crmserere (I NTITE = Goveresten
Westfalen 40 55 [ ., uGas

_ =now (2 I R - oges
wirEnerge 0 | e L encw DRI N = Goverseges
: [ Heizal
. - . 7ses enermy | 42 -
research tools Shdie Varg: Fre ; = u Holzpellets
Mmoo T T e . m energie AG INNIERIEREIE]
E"Tl..m : . Energle SaarLorLux |
research tools . . | Enemiediscounter24
— : 0 50 100 150 200 250 300
Streuprasenz vs. Schwerpunkte, O oo o oo Pl bt i e o Lo
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Produktkategorien
Anbieter und Portale in den Produktkategorien

Wer sind die Top 20-Anbieter
in den Produktkategorien?

Anteil der gelisteten Anbieter in den Produktkategorien (Angaben in Prozent)

Produktkategorien

Strom Top 20 Anbieter in den Produktkategorien (4/20)

Cikostrom Okostrom (Top 11-20)

Warmep. st :
P stem anzahider | @Erst- | Vergleichsportale

Portale platzierung

Anbieter

Machtsp.strom

Gewerbestrom Griiner Eunke 20 8 Portalart: Alle Portale und Top 20 Portale
Gas Grinwelt Energle 30 ]
Okogas GASAG 40 A Alle Portale Top 20 Portale
35% 15%
Gawerbagas badenova 50 ] 20%
Heizol lekker Energie 60 B
Holzpellets Maturenergie FPlus 20 ]
0 or | Sparstrom.de 30 B
Naturstrom 40 8 19% 30%
research tools s | Rihjeln Power 50 8 39% e
B MahetingaaTaban
S ——— SE Sauber Energle 60 8 %
TR research tools Shadie Varg = Allroundportale = Energieportal+ = Energleportal = produktspezifische Portale
i E
Wie viele Energieanbieter listen -
1 1 H Stidie Verglexchsportal-
die Portale je Produktkategorie? i occarch tools e =
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Vergleichsportale

Alle Portale (6/8)

Wie viele Anbieter listen die
Top 20-Portale je Kategorie?

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie®

Suchtreffer/Anzeigen ( Vergleichsportale

Portal |
¢ sT | 6s | ws | Ns | G| Top20Portale

30 Ranking Top 20 Portale*
+ 7000 Vergleichsportale
/.
a8 27 6000 § Top 20 Portale (2/2)
12 52 8 53 62 49 5000 «© E Anzahl der gelisteten Anbieter in den Portalen nach Produktkategorie* (Top 11-20)
w
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5 7 3000 T g
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt zur Energiebranche erschienen: .| Seit 2005 forscht research tools |
- = Marktthemenradar Stadtwerke 2017 .| marketing- und wettbewerbsorientiert |
» Studie eVisibility Energie 2017 1+ und positioniert sich als Marketing- |
. = Studie Unternehmensprofile Energieanbieter 2017 .1 studien-Spezialist. In der Studien- !
' = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2017 .| reihe Vergleichsportal-Marketing sind |
» Studie Sponsoring Energie 2017 1 seit 2013 neun Marktstudien zu
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Stromanbieterwechsler 2017 verschiedenen Branchen erschienen.
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