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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 200 Energieanbieter prasentieren auf den 58 wichtigsten Vergleichsportalen ihre Produkte.

> Die Produktkategorien Okostrom und Gas verzeichnen jeweils die groRte Anzahl gelisteter
Energieanbieter in Vergleichsportalen.

» Neun unterschiedliche Energieanbieter platzieren sich in den zehn analysierten Produktkategorien jeweils
auf dem Top-Rang. Damit weist ein Energieanbieter in gleich zwei Kategorien eine Top-Platzierung auf.

» Die Top 20-Energieanbieter zeichnen sich tberwiegend durch Streuprésenz aus, sie sind im Durchschnitt
in 34 der 58 analysierten Portale vertreten und belegen darin durchschnittlich sieben erste Platze.

» Von den insgesamt 58 analysierten Portalen stellen Allroundportale die grof3te Gruppe dar.

» Unter den bedeutendsten 20 Vergleichsportalen fur Energieprodukte gibt es mehr produktspezifische
Portale als allgemeine Energieportale.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Analyse von 200 Energieanbietern

in 58 Vergleichsportalen fur Energieprodukte

fir zehn Produktkategorien

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 151 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Wettbewerbsvergleich Vergleichsportal-Marketing,
konkrete Hinweise fiir Potenziale im Portalmarketing

Inhalte:

Ranking von 200
Energieanbietern

diverse Portalmar-
keting-Kennzahlen

Analyse Sonder-
platzierungen

Ranking von 58
Vergleichsportalen

Top 20- Energie-
anbieter nach
Produktkategorien

Top 20-Vergleichs-
portale in 10
Produktkategorien

J
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Informationen zur Studie

200 Energieanbietern auf 58 Vergleichsportalen in 10 Produktkategorien

> -

[ Detaillierte Analyse von Prasenz, Listung und Platzierung von J

/ Anbieter-Prasenz in [ Vergleichsportal-
Vergleichsportalen Ranking
= 200 Energieanbieter im Ranking = 58 Vergleichsportale im Ranking
» Portalprésenz in zehn Produktkategorien = Anteile der Portalarten
= Sonderplatzierungen = Suchtreffer- und Anzeigenplatzierung
= Nutzung der Top 20-Portale = Kennzahlen Top 20-Portale
= Top 20-Anbieter je Produktkategorie

> >

‘ Anbieter-Ranking Produktkategorie-Rankings Portal-Ranking ‘
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: . | Die Studie in Zahlen:

. = welche Energieanbieter sind im Vergleichsportal-Marketing die . = insgesamt 200 Energie-
' Branchenbenchmarks? '+ anbieter und 58 erfasste

. = welche Energieanbieter haben sich im Vergleich zu 2017 in welchem 1 Portale

Umfang verbessert oder verschlechtert? ! = flr 200 Energieanbieter

. = Streuprasenz vs. Schwerpunktsetzung, welche Energieanbieter verfolgen . Kennzahlen und Range

. moglicherweise welche Strategie? . 1 = Top 20-Anbieter in
. = welche Energieanbieter sind in den zehn untersuchten Produkt- '+ zehn Produktkategorien

. kategorien fiihrend? ' = fir 58 Portale Suchtreffer-

= welche Energieanbieter verfiigen tiber Sonderplatzierungen in ! und Anzelgenplat2|erungen
. Vergleichsportalen? : - = Performance der

. = welche Vergleichsportale sind in welchen Produktkategorien bedeutsam? . 58 Portale in
. = welche sind die Top-Vergleichsportale in der Energiebranche? 5 ' 10 Produktkategorien 5

Forschungsdesign:

Identifikation deutscher Vergleichsportale mit Internet-Sichtbarkeit und Ranking der Portale anhand von
' Kennzahlen. Fiir die 58 Portale wurde die Prasenz der Energieanbieter anhand verschiedener
Portalmarketing-Kennzahlen ermittelt. Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im

. Oktober 2020 erschienen.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen

= Vergleich 2017 / 2020

» Kennzahlen der Portalprasenz (Top 200 Anbieter)

» Indizes und Range der Portalprasenz (Top 200 Anbieter)

= Sonderplatzierungen der Anbieter

= Nutzung der Top 20 Vergleichsportale (Top 20 Anbieter)

» Kennzahlen der Portalprésenz (Top 20 Anbieter)

» Indizes und Range der Portalprasenz (Top 20 Anbieter)

= Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie (Top 20 Anbieter)
Produktschwerpunkte (Top 20 Anbieter)
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Inhaltsverzeichnis

» Anbieter in den Produktkategorien
= Anbieter und Portale in den Produktkategorien
= Rankingumfang in den Produktkategorien
= Top 20 Anbieter in den Produktkategorien
» Vergleichsportale
= Portalart
Vergleich 2017 / 2020

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie
(Top 58 Portale)

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie
(Top 20 Portale)

Anzahl der gelisteten Anbieter in den Portalen nach Produktkategorie (Top 20 Portale)
» Besondere Portalfeatures (Top 20 Portale)

> Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen Welche Anbieter beleg enim

Gesamtranking vordere Range?

Prasenz der Anbieter auf Vergleichspoi taicn
Vergleich 2017 / 2020

Vergleich 2017 / 2020

Anzahl Anbieter 2017 / 2020

Studie 2017
Anbieter-Ranking im Zeitvergleich*

Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
Indizes und Rénge der Portalpriasenz (Top 20 Anbieter)

Rang | Rang

2017 | 2020 Anbieter

nicht mehr gelistete Anbieter

10 11 | 1-2-3 energie Ranking der Top 20 Anbieter (Basis: mittlerer Rang)*
12 13 | 1Heiz Pellets AG
. . die energieversorger
neu gelistete Anbieter 14 15 | badenova SW Hamm
enspire
16 17 | BayWa meinheizstrom de
- Enpure
Studie 2020 18 19 | Bodensee Energie MITGAS
Naturstrom
20 21 | QCELLS Varo Energy
pellini
0 22 23 | OelHuff Energie
- - SE Sauber Energie
24 25 | Regionale EnergieWerke Greenpeace energy
-~ BayWa
ﬁ(ﬁ research tools ie 26 1-2-3 energie
Marketingmainanmen GASPAR
erfassen, verstehen, hewarten 28 hessische Tiltmann
Mobene
* Vergleich arfassten Anbieter Ahundred
H"‘ﬁ‘ ' GASAG
e o SW Schwerin

im Vergleich zu 2017 verandert?

* Rangermittiung: gemitielter Rang aus Einzelindex  Anzahl Portale®, Anzahl Listungen®, Anzahl Top 3° und ,@-Erstplatzierung®

Studie Vergleichsportal-Marketing
Energie 2020

i research tools
Masketingmalinahmen
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
Kennzahlen der Portalprasenz (Top 200 Anbieter)

Wo liegt bei den Top 20-
Anbietern der Produktfokus?

- Mein Konto ¥

Kennzahlen der Vergleichsportalprisenz

Anzahl Anzahl
Portale |Listungen

CHECK24
=

Anbieter

FUXX Thr Gasvergleich - bis zu 456 € sparen
PLZ 70173 Stuttgart, Vierbrauch 18,000 kih ooy R
GAS IN 15 31 _ B Priasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
gas.de 10 - e Suche e Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie (Top 20 Anbieter)
GASAG 15 3 " 0 trveriasantar 0173 Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie* (Angaben in abscluten Werten) (Top 1-10)
70173
GASPAR 20 30
o Grunwelt Energie [JIED) 30 |s{5| 20 20 (10/5 | 20 u Strom
GGEW 15 29 Anbigtername v Kunt
suLoe IEENE ORI | - Ovosron
goldgas 10 30 Verbrauch [’}
i &, Griinwelt @ e XL 10 [10]5/5/5/ 10 10]5] |5 = Warmep.strom
greenline 15 31 o eten
Marke der gas.de GmbH
e Hamann Baustoffe WEEREEIEIES R [T m Nachtsp strom
Greenpeace energy 20 32 neu vergleichen s e B2 -
i checKs geprt Hamburg Energle [N EEIED 20 |[10[5] | 20 = Gewerbestrom
Gruner Funke 15 3 0ol
s - |25 |30 ss| 20 | 25 [10s] 20 |
» . don Hans Wagner [JIEE 55| 20 25 |[10]5] | =20 = Gas
. Vertragslaufzeit e .
ﬁ% research tools Studie - . deel Heike Anschitz [E] T EEEERIERIEHE = Okogas
e vt e . g [Omiwmede i Heinzeimann™ KEREDIEEEEEERIERE = Gewerbegas

@:i

*) Nein

9 LN 20 |30 |s[s| 20 | 20 |10[s] | 20 = Heizdl

} Pri0 ZurTre

energie verbra

— SRy 25 |0 ss| 20 | 25 108 20 = Hoizpellets

Streuprasenz vs. Schwerpunkte, 0 % %0 120 o
welche Strategie Uberwiegt?

Kima Biogas

*mwa Summa dar genuiztan Portele argiot die Anzen| der Listungen

Stidie Vargleshsportal-Mareating
research tools s

Mot b
erfassen, wersizhen, bewerisn
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieter in den Produktkategorien
Anbieter und Portale in den Produktkategorien

Wer sind die Top 20-Anbieter
in den Produktkategorien

Anteil der gelisteten Anbieter in den Produktkategorien (Angaben in Prozent)

Anbieter in den Produktkategorien
Strom I il Top 20 Anbieter in den Produktkategorien
Okostrom 15 Wirmepumpenstrom (Top 11-20)
Warmepumpenstrom =
Anbiet Anzahl der @ Erst- VergIeIChsportale
Nachtspeicherstrom 20 nioleter Portale | platzierun¢ Portalart
Gewerbestrom Yello 20 15 Portalart: Alle Portale und Top 20 Portale
Gas ViShare 15 15
Okogas 20 | enviaM 10 15 Alle Portale Fop.20 Postale
Gewerbegas EVITA 20 15
Heizol Sowag 15 15
Holzpellets 20 new energie 10 15
0 20 EnBW 20 15
E wie einfach 15 15
Pt research tools Swde | ontega 10 15
B Mekeingmannanmen
erlassen, versishen, bewerten i
eprimo 20 15 33% 339,
research tools Studie v = Allroundportale = Energieportale = produktspezifische Portale
Welchen Produktkategorien verzeichnen die
gréf3te Anzahl gelisteter Energieanbieter? e Vgt
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Vergleichsportale

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie (Top 58 Portale)

Wie viele Anbieter listen die
Top 20-Portale je Kategorie?

Suchtreffer-und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie*

Suchtreffer/Anzeige Vergleichsportale
ST | 0S5 | WS NS Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie (Tt

31 Ranking Top 20 Portale™
32 6 [ -
6000 Vergleichsportale
33 |3 T2(9 &7 3 T2|30 5|32 Anzahl der gelisteten Anbieter in den P« .alen nach Produktkategorie (Top 20 Portale)
34 |8 6 8§ B E 4000 Anzahl der gelisteten Anbieter in den Portalen nach Produktkategorie {Top 11-20)
35 |24 52 24 50 2
% 2000
kY 6|9 87 6|30 5 16 12 0 0 12 0 0 12 0 0 12
2 |3 12 3 72 P 47 12 0 0 12 0 0 12 (] i 12
0
39 |8 & |52 8 B |50 8 29 Q 12 0 0 12 Q 4] 12 0 0
40 |24 24 2 & 56 | 29 12 0 29 12 0 29 12 0 29
BT=5tram; (OS=0kestram; WS=Warmapumpensirom; NS=Nachisp ® 12 29 0 n 20 n 0 29 i) 0 ag
H=Hezal, HP=Halpelkats
%ﬁ research tools Shudie 28 12 0 0 12 0 0 12 0 a 12
Marhtiayna eabanin
S e = 51 12 12 0 12 12 0 12 12 0 12
- Basi Portalinden 22 0 12 0 0 12 0 0 12 0 0
:‘;55‘;5! research tools Studie v 25 29 0 0 29 0 1] 29 a 0 29
. . . 46 29 0 0 29 0 0 29 0 0 29
Wel C h e Ve r g I elC h S p ort al e Sin d N ST=Som; D5=Okosrom, W= Warmapumpensiom; No=Nachispesharsio, GS=Gawerbasiror, GA=Gas, DG=Okegas; Go-Cawarbagas,
HO=Heal, HP=Halmpelkats 147 |
den Produktkategorien wichtig? i rescarch tools S T
e':sn‘f\l’:m:.*:.';-aﬂy
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftillitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die
Studie Vergleichsportal-Marketing Energie 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_______________________________________________________________________________________________________________________________

' Uwe Matzner .| Geschéftsfiihrer

' . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

. research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

- www.research-tools.net

' research tools: MarketingmaflRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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| Zuletzt zur Energiebranche erschienen: Selt 2005 forscht research tools i
i = Studie eVisibility Energie 2020 marketlng und wettbewerbsorientiert und |
' = Studie Kundenpfade Energie 2020 . positioniert sich als Marketingstudien- ;
; » Studie Energiemarkt-Zielgruppe Vergleichsportalkunden 2020 Spe2|aI|st Seit 2017 sind Uber 20
= Werbemarktanalyse Stromanbieter 2020 - Studien zur Energiebranche erschienen.
' = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Okostrom 2020 Selt 2013 wurden mehr als zehn Studien
. = Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2020 Verglelchsportal Marketing veroffentlicht.
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