Studiensteckbrief

Studie Verqgl
Fithness-Supp

erarbeitet von:
research tools, Esslingen am Neckar

Oktober 2021

Fitness-Supplements 2021

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@ research tools Studie Vergleichsportal-Marketing



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

331 Anbieter von Fitness-Supplements und 159 branchenrelevante Onlineshops prasentieren sich in den
44 wichtigsten Vergleichsportalen.

Die Produktkategorien Omega-3-Fettsduren und Creatin verzeichnen sowohl die gréf3te Anzahl gelisteter
Anbieter als auch gelisteter Onlineshops in Vergleichsportalen.

Die Top 20-Anbieter sind im Durchschnitt in 22 der 44 untersuchten Vergleichsportale vertreten mit einer
durchschnittlichen Anzahl von 8,4 ersten Platzen.

Die Top 3-Anbieter performen im Gesamtranking mit breit gestreuter Prasenz.

Die Top 20-Onlineshops sind im Schnitt in 16 der 44 analysierten Vergleichsportale prasent. Sie belegen
dabei durchschnittlich 12,1 erste Platze.

Zwei der Top 20-Onlineshops sind in Vergleichsportalen mit allen neun analysierten Supplements-
Produktkategorien vertreten.

Von den 44 analysierten Portalen stellen Allroundportale mit 77 Prozent die grof3te Gruppe.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Analyse von 331 Anbietern und 159 Shops fiur Fithess-Supplements

7

in 44 Vergleichsportalen

fir neun Produktkategorien

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich der Anbieter, Shops
und Portale komprimiert auf 234 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Wettbewerbsvergleich Vergleichsportal-Marketing,
konkrete Hinweise flur Potenziale im Portalmarketing

Inhalte:

Ranking von
Anbietern und Shops

diverse Portalmar-
keting-Kennzahlen

Analyse
Sonderplatzierungen

Ranking von 44
Vergleichsportalen

Top 20-Anbieter nach
Produktkategorien

Top 20-Shops nach
Produktkategorien

Top 20-Vergleichs-
portale in neun
Produktkategorien j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[

Detaillierte Analyse von Prasenz, Listung und Platzierung von

331 Anbietern und 159 Shops von Fitness-Supplements auf 44 Vergleichsportalen in 9 Produktkategorien
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

_________________________________________________________________________________________________________________________________

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen: |
. = welche Anbieter von Fitness-Supplements sind im Vergleichsportal- L ;
Marketing die Branchenbenchmarks? . 1 = insgesamt 331 Anbieter |
. = welche Shops von Fitness-Supplements zeigen im Vergleichsportal- '+ und 159 Shops auf 44 i
. Marketing die hdchste Prasenz? . erfassten Portalen |
. = Streuprasenz vs. Schwerpunktsetzung, welche Anbieter verfolgen ; = flur alle Anbieter und Shops
. moglicherweise welche Strategie? .+ verschiedene Kennzahlen |
= welche Anbieter sind in den neun untersuchten Produktkategorien ' und Réange '
. fiihrend? . | = Top 20-Anbieter und

. = welche Anbieter verfligen Gber Sonderplatzierungen in . -Shops in 9 Produkt- !
' Vergleichsportalen? : kategorien |
' = welche Vergleichsportale sind in welchen Produktkategorien bedeutsam’? . = fur 44 Portale Suchtreffer-

= welches sind die Top-Vergleichsportale in der Branche? ' und Anzeigenplatzierungen !

_________________________________________________________________________________________________________________________________

 Forschungsdesign: :
- Identifikation deutscher Vergleichsportale mit Internet-Sichtbarkeit und Ranking der Portale anhand von !
' Kennzahlen. Fir die 44 Portale wurde die Prasenz der Anbieter sowie Shops fiir Fitness-Supplements
- anhand verschiedener Portalmarketing-Kennzahlen ermittelt.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Shops auf Vergleichsportalen

Indizes und Rénge der Portalpridsenz (Top 20 Shops)

Welche Anbieter liegen
im Gesamtranking vorn?

Ranking der Top 20 Shops (Basis: mittlerer Rang)*

Prasenz der Shops auf Vergleichsportalen
Indizes und Rénge der Portalprisenz (Top 159 Shops)

locamo.de
kraeuterhaus.de

koi;ﬁ%%g;gz Indizes und Rénge der Vergleichsportalprasenz
kampfhelden.de - - .
juvalis de Anzahl Portale |anza Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen

justathlete.nl
justathlete de

Indizes und Ringe der Portalprisenz (Top 20 Anbieter)

ironbci);):li?;_gg ipill.de 50 Ranking der Top 20 Anbieter (Basis: mittlerer Rang)*
locamo.de ;
Kraeutahaus de ironbody.de 99 51 a9 Decathion
kosmedi24.de justathlete.de 98 52 08 Deba Pharma
kaufland.de
K fhelden.d CROSSVITAL
ampihelden.de justathlete.nl 97 53 97 Class Delta
. juvalis.de Certmedica
Justathlete nl juvalis.de 98 54 96 Cellucor
Justathlete.de
ironbody. de Cellavent Healthcqre
ironbe 'i‘;-d kampfhelden de 95 55 95 Cadion
Ipill.ce BWG
0 5 1 kaufland.de 94 56 94 Buxtrade
- - e - Decathlon
* Rangermittiung: gemittelter Rang aus Einzelindex ,Anzahl Portale® kosmedi24.de 93 57 93 Deba Pharma
CROSSVITAL
St
ﬁ% research tools vake | kraeuterhaus de 92 58 92 Class Delta
MarketingmaBnahmen .
erfassen, verstehen, bewerten Certmedica
91 59 91 Cellucor
o - i Cellavent Healthcare
jaweiligen Shops dividiert durch die durc Cadion
s BWG
Marketir Buxtrade
Iche Onlineshops bel i -
We C e O n I n eS O p S e eg e n I m * Rangermittiung: gemittelter Rang aus Einzelindex ,Anzahl Portale®, ,Anzahl Listungen®, Anzahl Top 3° und ,@-Ersiplatzierung®
1 - Studie Vergleichsportal-
Gesamtranking vordere Range? [ roscarch tools .
er‘asselﬂ.gvzfsmm. bewerten
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Prasenz der Anbieter auf Vergleichsportalen
Kennzahlen der Portalprisenz (Top 331 Anbieter)

Wo liegt bei den Top 20-
Anbietern der Produktfokus?

Kennzahlen der Vergleichsportalprédsenz

Prasenz der Shops auf Vergleichsportalern
Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie (Top 20 Shops)

Anzahl
Portale

Anzahl
Listungen

Anbieter

Buxtrade 4 4 Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie* (Angaben in absoluten Werten) (Top

BWE ¢ ° - - Prisenz der Anbieter auf Vurgleichsportalen

Cadion 8 8 ipill-de Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie (Top 20 Anbieter)

Cellavent Healthcare 5 5 ironbody.de Anzahl der genutzten Portale nach Produktkategorie” (Angaben in absoluten Werten) (Top 1-10)

Cellucor 1 1 justathlete de

Cortmodica ] ; justathlete.ni Buxtrade [ET} nﬂnmﬂnn u Fiweil}

Class Delta 2 2 juvalis.de BWG Rl ﬂﬂﬂmﬂﬂﬂ = Aminosauren

CROSSVITAL 1 4 kampfhelden.de Cadion U ﬂﬂﬂmﬂﬂ = Weight Gainer

Cellavent
Deba Pharma 21 50 kaufland.de Healthcare [BAd ﬂﬂﬂmﬂﬂﬂ = Creatin
i Cellucor &l 10
Decathlon 9 g kosmedi24.de ﬂﬂﬂmﬂﬂﬂ- = Trainingsbooster
kraeuterhaus de Certmedica [gly ﬂﬂﬂmﬂﬂﬂ
m Testobooster
ﬁ% research tools et locamo.de Class Delta [E[] ﬂﬂﬂmﬂﬂ
e beren 0 " CROSSVITAL BT nﬂnmﬂnn = Fatbumer
Deca prema TN ENENEDIENENENET] = Mutvtamin
|
Decathlon Bg[i] nnnmnnn = Omega-3-Fettsauren
s 0 40 80 120
Streu p rasenz VS " SChWerpu n kte’ = Die Summe der genutzten Portale ergibt die Anzahl der Listungen
welche Strategie tberwiegt? [ resourch tooks L .
erassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Anbieter in den Produktkategorien
Anbieter und Portale in den Produktkategorien

Wer sind die Top 20-Anbieter
in den Produktkategorien?

Anteil der gelisteten Anbieter in den Produktkategorien (Angaben in Prozent)

Anbieter in den Produktkategorien
Eiweild Top 20 Anbieter in den Produktkategorien
Aminosauren Eiwei (Top 1-10)
Weight Gainer Anbicter anzahider | oErst] VErgleichsportale
) Portale platziersr Portalart
Creatin
Buxtrade 20 5 Portalart: Alle Portale und Top 20 Portale
Trainingsbooster
BWG 18 6
Testobooster ' cadion 5 4 Alle Portale Top 20 Portale
Fatbumer | Cellavent 15 9 33% 33%
Multivitamin | Cellucor 9 7
Omega-3-Fettsauren Certmedica 12 10
0 20 Class Delta 19 7
34%
CROSSVITAL " 10
s
Li‘f?i‘f tools Maketn | Deba Pharma 15 1
issen, verstehen, en 9 0,
S v e Decathlon 11 10 3% 33%
= Allroundportale = Allroundportale
= Supplements und Ahnliches = Supplements und Ahnliches
Zua research tools Markelﬁ » produktspezifische Portale » produktspezifische Portale
. . 217
Erms Studie Vergleichsportal-
Portale je Produktkategorie? ¢ rescarch tools et e e 221
aﬂass;n?uusmhm. bewerten
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Vergleichsportale

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie (Top 44 Portale)

Wie viele Onlineshops listen
die Top 20-Portale je Kategorie?

Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie®

Suchtreffer/Anzeige Vergleichsportale
1D mm Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkate
11 60 4 Ranking Top 20 Portale*
12 70 5C =
4000 Vergleichsportale
13 80 60|80 60|80 60 Anzahl der gelisteten Shops in « ~n Portalen nach Produktkategorie (Top 20 Portale)
14 90 70|90 70|90 7O Anzahl der gelisteten Shops in den Portalen nach Produktkategorie (Top 1-10)
15 100 80 |100 80 |100 80 (100 8C
2000
16 60 40 (60 40|60 40|60 4C
17 70 50|70 50|70 50
18 80 60|80 60|80 60 " 6 4 6 4 6 4 6 4 6 4
19 90 7C ] 12 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8
20 100 8C - 13 10 9 10 9 10 9 10 ¢] 10 9
&
* EW=Eiweil}; AS=Aminosauren; WG=Weight-Gainer, CR=Creatin; N 14 2] 9 9 Q9 g 9 9 o] 9 9
03=0mega-3-Fettsduren é\
research tools S & 15 6 3 6 3 6 3 6 3 6 3
ﬁﬁ Marketin
Marketingmalinahmen
S 16 10 9 10 9 10 9 10 9 10 9
* Basis: Porfalindex 17 3 8 3 8 3 8 3 8 3 8
Eii research tools Market] 18 8 1 8 1 8 1 8 1 8 1
. . . 19 3 10 3 10 3 10 3 10 3 10
Welche Vergleichsportale sind in WS Ao WoSH e R T T P e W
03=0mega-3-Fetisduren (220§
Studie Vergleichsportal-
den Produktkategorien wichtig? B [oscarch tools e IS
e-’iasselﬂ.gvzfsheﬂzn. bewerten
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Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner i Geschaftsfuhrer !
' ' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools |
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" www.research-tools.net
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Seit 2005 forscht research tools

' Weitere relevante Studien:

- = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2021 ' marketing- und wettbewerbsorientiert
» Werbemarktanalyse Nahrungserganzungsmittel 2020 .1 und positioniert sich als Marketing- 5
. = Studie Social Media-Performance Arzneimittelhersteller 2020 studien-Spezialist. In der Studien- i
. = Studie eVisibility Medikamente 2020 .| reihe Vergleichsportal-Marketing sind |
. = Studie Vergleichsportal-Marketing Arzneimittel 2019 .1 seit 2017 neun Marktstudien zu unter-

» Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2019 . schiedlichen Branchen erschienen.
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