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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich vier allgemeine Fachhandler sowie ein
Markenshop.

Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei drei der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

56 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Présenz Uber die Suchtreffer.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 46 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 45 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller- und Markenshops liegt
bei 16 Prozent.

eVisibility Agrarbedarf 2018

MarketingmafBnahmen

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Agrarbedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachshop: baywa.de

Suchanzeigen — Agrarbedarf
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
131 Anbieter erzielen im Markt

fiir Agrarbedarf Sichtbarkeit Top-Fachshop: weidezaun.info

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 45%
Top-Markenshop:

siepmann.net Universalhand.: 25%

Top-Vergleichsportal: A6% dger eVisibility Markenshops: 16%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Agrarbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 131 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 131 Anbieter mit

eVisibility:

= agrar.horizont.com

= agrar-direct.de

» agrar-fachversand.com
» agrargiganten.de

» agrarshop-online.de

» agrartechnik-maier.de
= agrarversand.net

= agrarversand24.de

= |andwirtonline24.de
» |ister-shop.de

eVisibility Agrarbedarf 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Ackerbau:

Agrartechnik,

Ersatzteile Agrartechnik online
kaufen,

Pressengarn,

Saatgut Landwirtschatft,
Schéadlingsbekampfungsmittel
Landwirtschatft,
Zwischenfruchtmischung
Viehhaltung:

Geflugelstall,
Legehennenfutter,
Melkmaschine,

Stallheizung Schweine,

Trankesysteme,
Weidezaun

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2018 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
30
a8

Ranking Suchtreffer (Top 10)

: - eVisibility-Rannimys
hommel-gor.de | R T Gesamtranking nach Online-Kategorien

hosp.eu — Gesamtranking (Tep 10) in Anteilen (Angaben in %)
huehner-.. eVisibility-Rankings

huehnerstall-_ Suchtreffer

jansen-__ [ R-rking Suchanzeigen (Top 30)
oo,

Rang | eShop

osstaisunc.se | NETY

1 landmaschinen-neuhaus, de [
reni.de [IED
2 landwirtonline24 _de
krieger-ruswil.ch 20 3 lister-shop.de
landi.ch 4 Inesda.u.de 3
! 5 | lohmeier-shop.de 20
0 6 | louven-shop.de n n
7 | meinhof-shop.de an a8 e gt
! B k 2 X
8 | meinkiang.at “s*"wi o™ qﬁ"‘ws m.pﬂ’*“w
research tools 9 | meinstalz4.com
i 10 | meinweidezaun sho '
o, e e Shop m Suchtreffer ® Suchanzeigen nVemgleichsportale m Social Media
11 e hine_de i
12 Ik-di =

Shucha aVishilty
research tools Shudin o,
Mok rgmaleabwen
erfassen, versishes, beweriss

i B |

Welche Anbieter dominieren

bei Suchanzeigen? SR
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-iaiiniys

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | eShop Such- Such- Vergleichs- Socia

S : AL Gesamtranking nach Online-Kategorien
1 agrar. horizont.com 298| 145 77.8| 377 51.6| 250| 46,9| 228
2 agrar-direct.de 34,3 17.5| 65,3 333 50,2| 256| 461 235 RankingeVisibility gesamt nach Kategorien (Tap 10)
3 | agrar-fachversand.com 1 —— — e ——
"~ - - g waw - ucn- ucn- E—!lg elicns- ocla
4 agrarglgantenjde 3 eV|S|b|Ilty'POSItlonlerung Rang | eShop treffer | anzeigen | p(al_tal[-.- Media Pur_.l_k“:
5 agrarshop-oniine.de Pkt. |Rur1[_] Pkt. |Rang| Pkt. |Rang| Pkt |Rang gesam
6 | agrartechnik-maier.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter fencemaster de m
7 | agrarversand.net aaritel
8 | agrarversand24.de ¢ 2 | fiikka.de 150.8
9 | agret.de 4 shop.agri-service.de 3 | folien-shop.org 1446
10 | agri-service-walluch,de 2 DR O A Suchtreffe
11 | agriekde orteile-shop. 4 fubio.de 116,4
12 ag.rc-center.da bayweide o 5 | futtermittel-betz.de 12,8
13 | animalhouseshop.de 1 6 rutterd.de 120
14 | arndt-europadiscount.de e !
15 | averde.de 2 7 fz-agritechnik.de 88,3
............................................... 8 | glovitalch 83.0
h I scanfarm.de o A
research tools | Vorgocy | 8| arowice
S agrarversand24.de portale 10 | herrmmuehle-shop.com 74,5
a3
research tools e
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

melktechnik-discount.de
myagrar.de
treckerteile24.

108. weidezaunshop24 de

cattlefence. de Emm
202030 | 40
dreschflegel-shop.de TN

faie.de EFNECH

Q 100

research tools

Mok rgmaleabwen
wrfassen, versizhes, bewerien

dntechno.de

i research tools

B MahetingaaTaban
exfassen, versteben, beverien

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

100 1 EViSibility der MIIIGLGI SI HPPGII
Gesamtranking nach eShop-Typen
a_’: Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
= 75
s
% Hersteller-/ Markenshops
% 50 ¢ 1 averde.de
 ——— 10.
8 L baywa do ] .
g ' /] bm-agrotech.ch ERFIEL o
y brander-landtechnik.de EEl
-
0 =g ! ! breker.de EIFT
0 25 5 e -
Kumulerier Anfedl hd breuer-versand.de mm Spezialsierte Fachhindler
bsv-saaten.de mm agro-center.de

Agrarbedarf 2018

Allgemeine Fachhandler

agrar-fachversand.com
agrarshop-online_de
arndt-europadiscount.de
shop.agri-service.de
werny.de

Haushalt & Garten

Studdia alsbility

elkmasching, 4. Legehennanfuitar, 5 Trankasystama, 6. Stellhemung Schwene,
0, 10.AT onine kaufen, 11. AT Ersatziail, 12, Schadingshekampfungsmimal LW

In welchen Produktkategorien

besteht Optimierungspotenzial? | ==&
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Agrarbedarf 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Juingste branchenrelevante Studien: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Holz 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Baustoffe 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse Nutzfahrzeuge 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
- = Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 - unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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