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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei vier von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Fachhandler.
» Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 56 Prozent der eVisibility.

» 17 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 62 Prozent der eVisibility auf sich.

» Hersteller stellen 33 Prozent an der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Agrarbedarf Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Fachhandler: baywa.de

25 6 Paid Search — Agrartechnik
Anbleter : suchanzeigen.net ¥

Top-Anbieter: agrar-direct.de

Vergleichsportale

Fachhandler: 33%
Top-Fachhandler:

weidezaun.info Hersteller: 24%

Top-Vergleichsportal: 62 % der eVisibility

- Universalhandl.: 15%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Agrarbedarf [ 256 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 256 Anbieter

= agrar.shop

: . : . : = agrar-direct.de
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs- g

portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings = agrar-fachversand.com
» agrargiganten.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 90 PowerPoint-Seiten = agrarheld.de

= agrar-profi24.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar " agrarshop-online.com

= agrartechnik-maier.de

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral
» farmsaat.de

. . = fencemaster.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,

umfassender Wettbewerbsuberblick .. j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Ackerbau:

Suchbegriffe

Pressengarn

Saatgut Landwirtschaft
Zwischenfruchtmischung
Agrartechnik online
kaufen

Agrartechnik Ersatzteile

Suchtreffer
(organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Plattform
Amazon

Social Media

research tools
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= Schéadlingsbekampfungs- Vegglr(te;clgs (Facebook,_lnsta-
mittel Landwirtschaft (Platzierungen gram, Twitter,

Viehhaltung: und Anzeigen) YouTu_be &

= Weidezaun -Anzeigen)

» Gefllgelstall /

» Melkmaschine

= Legehennenfutter

» Trankesysteme

= Stallheizung Schweine/ [ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
- = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten?

. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2020 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

fubio.de
futterxl.de

fz-agritechnik.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

research tools
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= eViSIbIIIty-Ranklngs

growi.de Suchanzeigen agriaffaires.de
haas-landwirtschaftsbau.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) agri-saaten.de
haka-agrar.de agritek.de

. Rang | Anbieter P
heinrichs-agrar.de agro-center.de
hemstedt.de 1 _|defude 4 ako-agrar.de

2 dehner-agrar.de 4
andreae-saaten.de

holtmann-saaten.de 3 destra-shop.de 3
4 | deutsche-saatgut.de 2 animalhouseshop.de

hosp.eu -
5 | dienaturat 2 archus-neumeier.de
0 -

s e de < arndt-europadiscount.de

7 farmers-shop.de 2
8 farmland.at 1 a-schmelzer.com

B ::Sfffgmh tools 9 | farmsaat.de 1 0 20 40 60 80 100
erassen, verstehen, bewerten 10 | fencemaster.de 1
St com 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media = Amazon
1
1
Studie eVisibil
Narcorno 1 ::ﬂsei:‘h tools Ag(:larlgejialrsf‘ZIl)ﬂZyO
Welche Anbi q o E i B
. T I) Studie eVisibility
bei Suchanzeigen” a2
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

T s e e Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Det al I ran kl n g S t)
Rang | Anbister - o - eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 agradi.de 29,8 i s o 5
WET 313 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | agrarbayerde 14,4 7.0 h Pq onie 0 Punkte
4 | agrarhorizont.com 32,5| 17 Rang| eShop gesamt
5 Agrarehop 0.0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 agrar-direct.de 14,4 averde.de
¥ neyer.de

7 | agrar-fachversand.com 0,0 (o) 2 | baywa.de 189,3
8 | agrargiganten.de 0,0 bagsonline.de
9 agrarheld.de 415 Oo Suchtreffe! 3 bbf-weidezaunshop.de 161,5
10 | agrar-profi24.de 234 dehner-agrar.de 4 |'beisclenide 1445
11 | agrarshop-online.com 0,0
12 | agrartechnik-maier.de 9,0 agrarheld.de 2 |bewksanbewrakagn... i
13 | agrartechnik-sachsen.de 15,3 Social Media 6 | biowarenboerse.de 135,8
14 | agrarzone.de 0,0 A
e e 2453 7 | brander-landtechnik.de 125,2

"""""""""""" O 8 | brekerde 102,6

{ A
ﬁﬁ :f:ﬁg:‘ﬂl tools futterxl.de o Vergleich 9 | breuer-versand.de ] : : , 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o4 ortale
noack-tierzuchtgeraete.de P 70 |'bevsaaicnae 0,0- 0,0 - 74,5
ﬁﬁ’% research tools Aararbeast 205
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

' ; eVisibility der Anbietergruppen
‘ Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

-

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops

Hersteller/ Marken ohne eShops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, &
faie.de

fencemaster.de
koppel-group.de
shop.schkade-landhandel.de
texas-trading.de

beiselen.de 422
briol.de 29,8
fips.bio 29,7
Igseeds.de 234
reck-agrartechnik.com 22,9

unkrautvernichter-shop.de

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

vetena.de

/—' 1 weidemann.de
0 =05 weidezaun.info
0 25 50
Kumulierter Anteil eShc weidezaun247 at Allgemeine Fachhéandler Spezialisierte Fachhandler

weidezaun-bau.de

agrar-fachversand.com agret.de

weidezaun-discount.shop agrar-profi24.de I futterxl.de

research tools )
MarketingmaBnatimen weidezaun-shop.ch

erfassen, verstehen, bewerten

agrarzone.de i . samen-schwarzenberger.at
noack-tierzuchtgeraete.de weidezaun-discount.shop
. tierzucht24.de . weidezaunshop24.de

weidezaunshop24.de

weihmueller.de

research tools Studie eVisibiity
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In WeIChen PrOd u ktkatego rlen ine, 4. Legeh , 5. Tréank t 6. Stallheizung Schweine, 7. Pressengarn,
rartech. onl. kaufen, 11. Agrartech. ile, 12. i p ittel L.wirtschaft
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FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Agrarbedarf 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Agrarbedarf 2020
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie


mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

[

. Weitere jungste Studien mit Branchenrelevanz: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2020 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Holz 2020 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Gartenmaschinen 2019 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Pumpen 2019 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Baustoffe 2019 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Lager- und Transportbehalter 2019 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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