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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 168 Top 10-Rankings enthalten 393 verschiedene Anbieter (Handler und Hersteller) fir Anglerbedarf.

» Bei drei der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller.

» Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» 23 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 79 Prozent der eVisibility.

» Branchen-Fachhandler stellen 35 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt sogar bei 46 Prozent.

» Acht Anbieter, die in der Vorgéngerstudie aus dem Jahr 2019 noch keine eVisibility gezeigt hatten, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W

Top-Fachhandler: R angelsport.de auf die Top 10-
393 Anbieter 29
- : : entfallen 29% 9
Anbieter sind & sichtbar im ?Oa'iii?;igl;_?ﬁegelgfz'dj:amh'”et v der eVisibility
Online-Markt fiir Anglerbedarf P -angeip '
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Hersteller: n . .
. Fachhandler: 35%
Top-Vergleichsportal: 79 % der eVisibility

simfisch.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Anglerbedarf mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 393 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 81 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 393 Anbieter mit

eVisibility:

» angelsport-wiemann.de
» angelzentrale.de

* ANGLER DREAM

= angler-markt.de

= Carp OnBig Pit

= bigbaitbrothers.com
= biglureshop.at

* bivylight.de

» Black Cat
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
insgesamt
Paid Search

= Angelschnur Hecht organische (Textanzeigen, Pla;tlfcirm Amazon _

= Bissanzeiger Suchmaschinen- Shopping Ads (Hznzé?;rjzazn (R;a?klng nach

" Fliegenschnre ergebnisse HENCIERANG Marken) th:aneo-rien

= Forellenrute Marken) g

» Futterboilies

= Jerkbaits Ranking nach

= Karpfenrolle _ _ Suchbegriffen

= Koderfischreuse Vergleichsportale FSOCkI)aI I\I:Ieldla

= Spinnrute (Platzierungen [Feaslugels, ke Ranking nach

= Stationérrolle Handler und g:?m_,rT\éwttgr, Anbiete%typ

» Unterfangkescher Marken) ) Aorlljz;ig(;n)

» Vorfachhaken

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen: !
» welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search? ! = 393 Anbieter fur Anglerbedarf

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet? . = 5 Online-Kategorien:
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? | . organische Suchmaschinenergebnisse,
' = wie gut sind die Unternehmen per Social Media-Suche sichtbar? . Paid Search, Vergleichsportale, Social
. = welche Anbieter zeigen auf der Plattform Amazon Prasenz? | Media, Plattform Amazon

= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe .
. = welche grof3en Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility? i . = 7 Anbietergruppen
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? = 168 Top 10-Rankings '

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, !
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im Juni 2023 erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

probaits.de

produkte .saenger-tts.de R : ) i
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

pro-fishing.de

eVisibility-Rankings nach Online-K

raubfischfreund.de Paid Search major-fish.de

raubfischjagd.de Ranking Paid Search (Top 30) mk-angelsport.de

rudiheger.eu morefish.de

Rang | Anbieter [FTLA| [UCEELT mur-tackle-shop.de

shop.boiliemaschine.at

gesamt| zeigen

muziker.defangelsho,
smart-fishing.de 1 angelshop-gerstner.de 26,6 0,0 26,6 9 P
2 angelshop-sm.de 26,1 0,0 26,1 my-baits.de
sportfishtackle.de 3 | angelsport.de 232 | 232 0,0 nippon-tackle.com
4 | angelsport-wiemann.de 227 108 11,9
spro.eu ;
5 angelzentrale.de 20,4 15,9 0,0 nordfishing77.at
0 6 angler-markt.de 19,8 00| 198 paderfliegen.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er 7 anglermeister.de 19,8 2,3 0,0 pikeshop.de
8 anglingdirect.de 19,8 0,0 19,8
fiz research tools 9 |aos.cc 70| 00| 00
e v 10 | Aqua Garant 9] 136] 00
quatoarant : : : : = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
Arapaima Fishing Equip... 15,9 0,0 0,0
baer-baits.de 159 | 15,9 0,0 =
baitfabrik.de 16,3 5,1 0,0 Studie eVisibilit
: : : 7@ research tools y
gitsyou.at TARTART | . o
zer.de 13,6 13,6 0,0 | | | 1 | | 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? arch tools Supeey

rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
ord Such- | paiasearch | V9N | sociaimedia | F2M™ T @V/jsibility-Rankings nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter ergebnisse ortale Amazon 5 " .
Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % [Punkte| % S T (T R R R

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 1000fliegen.de
2 Abu Garcia 50,6
3 adh-fishing de 28,5 rana | Anbieter org. bSU_ch- F:aftform Punkte
4 akm-angelgeraete.de 316 g el SULERN gesamt
5 am-angelsport-onlineshop.de 0,0 L = . ; :
Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter -
6 Anaconda 411 | o carp-sounder.de
7 angel-berger.de 53,8] 44, ) 2 cmw-angeln.de 189,3
" Jjakfisk.com ’
8 angel-discount24.de 0,0 0, -
9 angel-domaene de 0.0 0, 3 common-baits.com 161,5
10 angelgeréate-fahrenkrog.de 0,0 0, ‘ 4 cormoran.de 144.5
11 angeln-neptunmaster.de 3,2 5 Social Media -
5 daiwa.de 1436
12 angeln-shop.de 47 8,
13 | angelplatz.de 79| 14, pro-fishing.de 6 | dejaeger-fishing.com 135,8
14 angelsachse.de 0,0 0,
ior- 7 der-ausleger.de 0,0 3,6 69 40,1 4 446 7 13,3 37 125,2
15 angelshop.eu 17,4 34, ...........n:‘.a}f'.r.f.”'.s.h:‘.jﬁ ...................... 9
8 fischdeal.de 8,1 0,0 - 46,7 2 28,1 9 252 29 102,6
%w% :ﬁfﬂﬁﬁ:ﬂ' tools P 9 | fischkescherde 0,0 63| 48 250| 10 | 463| 6 133 | 37 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
o ‘ % 10 fish.shimano.com 1,7 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
jj-fishing.com
Studie eVisibili
%""g research tools Angeroedar 2053
Slassen, vesichen, bewerken
Wie positionieren sich die | Plttorm Amazon M bt de

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ i,
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility

' Die nebenstehende Lorenzkurve ist eil
i Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der gréBten eVisibility.
i die Kurve nach unten durchhangt, dest
i die Konzentration. Die ausgewiesenen

100 =

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Horstallor/Marken
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) akm-angelgeraete.de

/ balzer.de

fish.shimano.com
besten-kunstkoder.de mmE Paradox Fishing
25 _4],_100_ bigbaitbrothers.com [p1i] mml
/-{150
w=""10p 200
0 /

successful-baits.de
biglureshop.at
0 25

50 T
Kumulierter Anteil Anbieter in %

Kumulierte Anteile eVisibility in %

bivylight.de

boiliediscounter.de Spezialisierte Fachhandler

19
23

bulletbaits.de hechtmutti.de

kunst-koeder-shop.de
paderfliegen.de
. probaits.de
. shop.angeln-in.de

carpersondyke.de

7 research tools
MarketingmaBnahmen
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carphunterco.com

carpline24.at

carpshop.net
Studie eVisibili
%?% research tools Anglefoadart 2053
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Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Allgemeine Fachhéndler

adh-fishing.de
am-angelsport-onlineshop.de
anglingdirect.de
hechtundbarsch.de
ackle-deals.eu

Sport-/ Outdoor-Bedarf

decathlon.de
outnorth.de

In welchen Produktkategorien T S T e e T g S
besteht Optimierungspotenzial? T

Anglerbedarf 2023

Studiensteckbrief Studie

research tools eVisibility Anglerbedarf 2023
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Anglerbedarf 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
| www.research-tools.net

' research tools, MarketingmalRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche Freizeit:
. = Studie eVisibility Sportelektronik 2023

= Werbemarktanalyse Fahrrader und E-Bikes 2023 .
. = Studie eVisibility Outdoorbedarf 2022 i
. = Studie eVisibility Jagdbedarf 2022 |
' = Studie eVisibility Taschen, Koffer & Rucksacke 2022
Werbemarktanalyse Sportgeréate 2021

' Branche Freizeit: seit 2019 mehr als 30 Studien vero6ffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert
' und positioniert sich als Spezialist ftr
' Marketinganalyse, -controlling und

" -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
' Studien zu unterschiedlichen

' Branchen erschienen.
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