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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:
U Bei zwei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller-/Markenshops.
U Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

U Bei sechs von zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

U 42 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Préasenz lber die Vergleichsportale.
U Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 73 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

U Branchen-Fachhandler halten nur 15 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

eVisibility Antriebstechnik 2019
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. SERPs i Antriebstechnik .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Herstellershop: maedler.de

Paid Search T Antriebstechnik
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
173 Anbieter erzielen im

Markt fir Antriebstechnik Sichtbarkeit Top-Fachhandler: zahnriemen24.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Universalhandl.: 21%
Top-Universalhandler:

ebay.de Hersteller: 19%

Top-VergIeichsportaI: 73% der eVisibility Fachhandler: 15%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Antriebstechnik
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 173 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 73 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 173 Anbieter mit

eVisibility:

Aé

A hug-technik.com

A hytec-hydraulik.de
A ibs-gruppe.de

A igus.de

A industrie.lukas.com
A isel.com

A iwis.com

Aé

A kugellager-express.de
A kugellagerking.eu
A kugellager-panta.de

A6 j

eVisibility Antriebstechnik 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

A Allgemein: Antriebstechnik

A Antriebsstangen: Zahnstangen

A Faltenbalge: Faltenbélge

A Gleichstrommotor:
Gleichstrommotor

A Ketten: Rollenketten

A Kettenrader: Kettenrader

A Kugellager: Rillenkugellager

A Kupplungen: Wellenkupplungen

A Riemen: Keilriemen

A Riemenscheiben:
Riemenscheiben

A Servomotor: Servomotor

A Zylinder: Hubzylinder

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

research tools
i MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

A welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit iiber Paid Search?

' A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

- A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
A in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

- A welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

" A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2019 erschienen. '

Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

o zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

kugellager-express.de

kugellagerking.eu
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
kugellager-panta.de s _ag wpe .
eVisibility-Rankings AT
kugellagershopberlin.de Suchanzeigen T
kugellagerstore.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
lagertechnik-becker-shop.de
) X i Rang | Anbieter P 60 -
lamb.industrietechnik24.de
landefeld.de 1 crowdfox.com 41
2 | de.farnell.com 4 40 -
Ibw-shop.de 3 | dema-handel.de 3
maas-automation.de 4 | digkeyde 2 20
5 digitalo.de 2
0 6 | ebmpapst.com 2 0
7 eckstein-shop.de 2 e
o e e e « 38 e e
- _— 8 | eibmarkt.com 1! Qe '1 A\“v\as 0 ‘\se\‘co '\s:l'\s'co '\acob 8 ‘0(\5“°9 8 .\o\ec?'A :(:_\ec\\“‘v”(:\e*p@ss'd“-\v\,s“(’p g
research tools 9 | ejokerde 1 qust™ \ad ¥ e “eo\e““
MarketingmaBnahmen e e
erassen, versichen, beverten ekugellager.de 11 . . .
= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
otorenmarkt.de 11
11
.com 1
= Side Vet
T 1 research tools Antrisbstechnik 2019
I MarketingmaBnahmen
W I h A b . t d . . 1 erfassen, verstehen, bewerten
b H S M t) Studie eVisibility
el u C an Zel g e n K Antriebstechnik 2019
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Social =g sge .
vedsia  €Visibility-Rankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | Anbieter

1 | automatikshop.de 20.8| 14,5| 77,8| 37,7| 51.6] 25,0] 46,9 22 GECELIUICHIUTRERIReDINERACICE BTN
2 | automation24.de 34,3 17,5 653 33,3| 50.2| 256| 46,1 235 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 autoteile-direkt.at ] ) ] e ]
el L eVisibility-Positionierung : Suche
5 | autoteile-meile de Rang | Anbieter treffer
6 | bandel-online.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter p— O
7 | banggood.com - o shop.bea-antriebstechnik.de
8 | boeckautoteile.lafeo.de el 2 | shop.elringklinger-kunststoff.de 150,8
9 bowdenzug24.com 4 automation24.de N 5
10 | braun-antriebe.de 2 . O 4 Suchtreffe 3 | shop.eriks.de 144,
11 braun-waelzlager.de EpIRE s = shop.grob-antriebstechnik.de 116,4
12 | chophde ° 5 shop.handwerker-discounter.de 112,8
13 | cnc-spezialist.de i tecparts.com P . ’
14 | conrad.de Social Media A 6 shop.nbe-online.de 112,0
15 |onioromde . 7 | shop.orbit-antriebstechnik.de 883
AAAAAAAAAAAAAAAAAA O 8 shop.pewatron.com 83,0
h tools dold-mechatronik.de A
ﬁ% :ais::n:.fﬂ o Vergleich 9 shop.preisendoerfer.com 776
erfassen, verstehen, bewerten | i rtale
eehyimnide s 10 | sourcetronic.com
ﬁ?’% research tools Antrisbstechnik 2019
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 00,0}

75 ;
eVisibility-Rankings nach ¢

Gesamtranking nach Suchbegriffen

50

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

0 25 50
Kumulierter Anteil eShc

|
ﬁ% ij;ﬁ;ﬂ' tools as-torantriebe.de ﬂmlm
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