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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 683 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPs — www.serps.net W _
Top-Markenshop: k arbeitsschutz-express.de  aufdie Top 10- ‘

683 Anbieter 2 1

. 0 0]
. . * _ Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥ entfallen 21% 2
Anbieter sind sichtbar im Tob-Anbieter: burdia.de der eVisibility
Online-Markt fir Arbeitsschutz op Ieter. gia.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen
Top-Herstellershop: n . u
3mdeutschland.de X
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 78 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst. / Marken: 53%

Fachhandler: 17%

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Arbeitsschutz mit der héchsten eVisibility / 683 '\A‘/n t')tiﬁlt'(tar mit
eVisibility:
,
Gesamtrange fur insgesamt 683 Anbieter (Handler und Hersteller) ..

o = ara-arbeitsschutz.de

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, » arbeitsbedarf24.de

Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings :
p = arbeit-schuhe.de
_ _ _ _ _ = arbeitshandschuhe.pro
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten _ _
= arbeitskleidung.gmbh
— = arbeitsschutz-
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar arbeitskleidung.de
7 = arbeitsschutz-express.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral )
» mascotwebshop.de
—
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, " mas-safety.de
umfassender Wettbewerbstberblick Handel und Marken .- /
Y
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 r
Produktkategorien & Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search Blattf A

= Arbeitsjacke Organische (Textanzeigen, aPI Otrm DT |
= Arbeitsschuhe Suchmaschinen- Shopping Ads (H? zcluerunggn Ranking nach
= Auffanggurt ergebnisse Handler und ?\2 Er 2 gnt“ne-.
= Augenspiilset Marken) arken) ategorien

» Einweg-Overall

= Elektrikerschutzbrille Ranking nach

» Kapselgehorschutz Suchbegriften
= Montagehandschuhe Vergleichsportale Social Media

» Schutzhelm (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Vollmaske Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

» Warnschutzparka Marken) -Anzeigen)

» Wetterschutzjacke
Positionierung

/ y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

683 5 12 9 168 |

i Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Arbeits- Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! schutz Paid Search, Vergleichsportale, |

Social Media, Plattform Amazon i

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fuir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im April 2024 erschienen.
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Inhaltsverzeichnis

-

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= organische Suchmaschinenergebnisse
» Paid Search
= Vergleichsportale
» Social Media
= Plattform Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
» Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eV|S|b|I|ty Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte®)

pch-shop.de

petzl.com

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
pm-atemschutzshop.de

eVisibility-Rankings nach Online- , , , ‘
protectshop24.com Paid Search genxtreme de s % 0 [ 20 |
| | | |
rodopitools.de giasco.com T N T T TR
| | | | |
safeguru.de guenstige-arbeitskleidung de % | 2 | 2 [ 10 |
; Punkte | Textan-(Sh. Ad | | | ‘ ‘
schallwerk.eu gesamt| zeigen | hans-schaefer.com [ T T T
schloffereu 1| 3mdeutschland de hele.de e L0
T 2 [ absturssicherung-aufeng | 26,11 0,0 | 6. noneywel.com I T TR T
T e e o notech safe T
secura-shop.de 2 | alfa-direkt de 227 | 108 | 119 innotech-satety.com
5 | alpha-texde 204| 159 00 kratossafety com -_“—
0 6 | ara-arbeltssohutz de 1961 00 198 kuebler.eu -_“““
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte en 7 arbeitsbedarf24.de 19'8 2'3 0'0 lash-lift.d ““““
h tool 8 | arbeit-schuhe.de 198 | 00| 198 ash-iit.de |
%T% ::::jﬂ:fm 00Is 9 arbeitshandschuhe.pro 17,0 0,0 0,0 0 20 40 60 50 100
rassen,verstehen, beverien 10 | arbeitskleidung.gmbh 159 | 136 0,0
arbeitsschutz-arbeitskleid 15.9 0.0 00 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
arbeitsschutz-express.de 15,9 15,9 0,0 —
arbeitsschutz-ginstig.de 15,3 5,1 0,0 Studie eVisibilit
y
theitsschutzweb.com 147 | 147 0,0 %T% :f:fjn;ﬂ' tools potudie eVisiolity
owa.de 13,6 13,6 0‘0 , ey erhss:n,v:vslluhun,hew:nen . . . . ,

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

h Studie eVisibility
arch tools Arbeitsschutz 2024

erstehen. bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

| Anbieter in den Detailrankings?
Rang || Anbister ergeomisse | Paidsearch | YESRTI | socialmedia | U BN afisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien
1 seilzugangstechnik.de 106,0
2 shoesforcrews.de 50,6
3 shop.doenges-rs.de 28,5 org. Such- Plattform Punkte
4 shop.mebro.de 31,6 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
< shop-absturzsncherung.de 60 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ,
6 sievi.com 411 32, burgia.de
: Sksafclyshop.de 53,8 lupos-safety.com 2 cas-technik.de 28,0 189,3
8 stuco-sicherheitsschuhe.de 0,0 0,
9 top-arbeitsschutz.de 0,0 0, 3 de.msasafety.com 26,1 161,5
10| totalprotex.de 00, 0 ; A 4 | dk-arbeitsschutz.de 0.0 1445
1 ud-shop.de 3.2 5 Social Media
12 | unishorearbeitskleidung.de 47 8, 5 draeger.com 0,0 1436
13 univetsafety.com 79| 14, schioffer.eu
Y- , > 6 dssafetywear de 171 135,8
14 uvex-safety-shop.de 0,0 0, Kbiolacton.d o
mskprotect24.de
15 | workschutz.de 174/EEs 09000 0 Lk s T 7 | ekastude 0,0 1252
8 elten-store.de 8,1 102,6
i@ research tools !
MarketingmaBnahmen giasco.com 9 engelbert-strauss.de 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o
Paid Search 10 fala-arbeitsschutz.de 11,7
repapress.ch
%"’% research tools e
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die Platform Amazon = g medyiee
. Studie eVisibilit
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [*°* e e
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 = Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei T n
! Indikator fur die Konzentration der eVig e\hSlblllty der Anbleterg ruppen
i die Anbieter mit der gréRten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
i die Kurve nach unten durchhangt, des
2 i die Konzentration. Die ausgewiesener Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 T T -
z eVisibility-Rankings nach Suchbeg
-‘-% Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
S Hersteller/ Marken Allgemeine Fachhéndler
g Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte
3 %0 . ace-technik.com fala-arbeitsschutz.de
= / draeger.com mskprotect24.de
) & artex-absturzsicherungen.de |5 2 elten-store.de safeguru.de
5 4-4517 L il CIEINE modyf.de schloffer.eu
= . 2 :
25 > ats-arbeitsschutz.de sievi.com top-arbeitsschutz.de
/_ op 150 ax-men.de
=="TOp 200 bamiro.de
0 / .
0 05 50 75 barikos.de Spezialisierte Fachhandler Erweiterte Fachhéndler
Kumulierter Anteil Anbieter in % bartels-rieger.de

gerustbau.de
hygiene-gmi.de
roadieworks.com
shop-sks.com
wolkdirekt.com

arbeit-schuhe.de

arbeitshandschuhe.pro
gehoerschutz-versand.de
montis-bekleidung.de

. secura-shop.de

baustiefel.de
i research tools
MarketingmaBnahmen bbf24.de

erfassen, verstehen, bewerten
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bls-atemschutz.de
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besteht Optimierungspotenzial? RS

Studiensteckbrief Studie
researCh too I S eVisibility Arbeitsschutz 2024

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Arbeitsschutz 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Uwe Matzner | ' Geschaftsfihrer
' | . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
| E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net |

' research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche Industrie:
. = Studie eVisibility Automatisierungstechnik

» Studie eVisibility Verpackungsmaterial 2024 .
. = Studie eVisibility Antriebstechnik 2023 :

Selt 2005 forscht research tools
marketlng und wettbewerbsorientiert und
positioniert sich als Spezialist flr |
. Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate
. sind mehr als 40 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.

. = Studie eVisibility Lager- und Transportbehalter 2023 !
. = Studie eVisibility Torsysteme 2022
Studie eVisibility Baumaschinen und Baugerate 2022

' Branche Industrie: seit 2020 mehr als 20 Studien veroffentlicht
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