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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn eShops mit der gréf3ten eVisibility finden sich unter anderem flinf Online-Auktionsportale
mit thematisch breitem Angebot.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf. Optimierungspotenzial
Ist also selbst bei den Top-eShops vorhanden.

» Bei allen zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» Nur 14 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Google-Suchanzeigen.
» Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 39 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Allgemeine Online-Auktionsportale stellen 23 Prozent der Gesamt-eVisibility, der Anteil rein stationarer
Auktionshéauser liegt bei 24 Prozent.

eVisibility Auktionshauser 2017
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Auktionshausern ﬂJntersuchte Anbieter:
mit der hdchsten eVisibility
Gesamtréange fiir insgesamt 166 Anbieter = arttradingonline.de
= auction.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = auctionata.com
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = auction-galleries.de

. . . m i i
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auctionone.online

auf 69 PowerPoint-Seiten .

= falkauktionen.ch
als PDF-Datei kurzfristig verfugbar = felzmann.de

= filmundo.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = fine-art-auctions.de
= fischerauktionen.ch
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, ...

eVisibility Auktionshauser 2017
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

= Auktionen

= Auktionen Fahrzeuge

= Auktionen Gebrauchtwaren
= Auktionen Kunst

= Auktionen Mdbel

= Auktionen Porzellan

= Auktionen Sammelobjekte
= Auktionen Schmuck

= Auktionshauser

= Auktionsplattform

= Auktionsportale

= Versteigerung

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

* mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April

+ 2017 erschienen.

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
autorola.de eVISIbIIItY'Ri Setzen dle Unternehmen')

Gesamtranking nach |

Ranking Suchtreffer (Top 10)

badisches-auktionshaus.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
baslerflohmi.com e s .
eVisibility-Rankings 100
bca-europe.com Suchtreffer
berliner-auktionshaus.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80
berlinghof-auktion.de
bloss-auktionen.de Rang | eShop P 60 -
briefmarkenauktion.de 1 gemaeldeankauf.info 4
2 germanhorseconnection.com 4 40 1
carus-deutschland.de =
3 ginhart.de 3
catawiki.de 4 gmcoinart.de 2 20 -
5 grisebach.com 2
6 | hamler-auktionen.de 2 0 -
7 hampel-auctions.com 2
de 00 a8 ae . ae 2 ae ae ae ae
8 | hannoveraner.com 1 15“097—‘5‘ W 9_3\30“1— a\)\‘\\\0‘\ '\“‘Ne\o.\ﬂ-be N ) ,690“0«‘6 v Y\ag,\e‘“ ‘e““““s‘o(\ ot
g g " .
ﬁ% LE:‘::":‘:? 9 ha_nse-auktionen.de 1 {1y “so\"e“ s¥ DA e et &-® W
19 | heicmannen L = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
" henrys.de 1
herr-auktionen.de : =
. Studie eVisibil
Welche Anbieter werden 1 [ rsearch tools i
1 edassen,gvelslehen, bewerten
In Suchmaschinen on - —
. Studie eVisibil
Top aelistet? pols Aukionsnauser 217
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social

vedia  €Visibility

Vergleichs-

Rang | eShop ’

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

1 | aixphila.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0 46,9 22,8 eLELllie LN
2 | aldcarmarket.com 34,3| 17,5 653| 33,3| 50,2] 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 allgaeuer-auktionshaus.de 14ad 8 B0 3 420 GRS ‘
4 | arttradingonline.de 3 icibilitv- iti H Such- Such; °ns- Social
5 auction.de GVISIblllty POSltlonlerung Rang | eShop treffer anzeig ortale Media P:::;et
5 slictionata.com 1 Pkt. |Rang| Pkt. |[ y Rang 9
= Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ; o o
7 auction-galleries de ' ' 1 pms-auktionen.de 8,1 n X | 270,2
- - auktionshaus-karbstein. |
8 | auctionone.online 2 | proventura.de 150,8
9 auctionpartners.de 4 doebritz.de
: 3 psi-auktion.de 1446
10 | auctions-fischer.de 2 O A Suchtreffe
11 | auctronia.de hood.de 4 | quittenbaum de 16,4
12 | auktion.autohaus-weeber.de o 5 _— 128
13 | auktionclp.de 1 imkinsky.com PP i j
14 | auktionen-schwarzfischer.de 6 rauss-fuchs-gmbh.de 112,0
1B |aukiendiohenstaaionde L 4 reinhardfischerauktionen.de 88,3
"""""""""""" O 8 | reklame-auktion.de 83,0
i research tools abromeit-auktiopgn.de A
rieigRdbhatis . Vergleich 9 resslerkunst.com 77,6
erfassen, verstehen, bewerten ortale
P 10 | ricardo.ch 745
Y . Studie eVisibil
Welche Positionierung und [ oocarch tools
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Studiensteckbrief Studie
i researCh tOOIS eVisibility Auktionshauser 2017
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100
x
(=4 :
> 75 1
3 eVisibility-Rankings nach
§ Gesamtranking nach Suchbegriffen
o
Qo
i 50
=
<
[0}
=
2 cortrie.de
2 25
£ ;
2 daanauctions.com
— g dechow.de
0 =07 delcampe.net
0 25 50 .
. i demessieur.de
Kumulierter Anteil eShc
dga-ag.de
die-eiche-.
i@ research tools _
MarketingmaBnahmen doebritz.de
erfassen, verstehen, bewerten

dorotheum.com

e-artis.de

Gesamtranking nach eShop-Ty

Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

Online Allgemein

auktionsale.de
die-eiche-auktionshaus.de
hood.de

justiz-auktion.de
karner-dechow.at

Online/Stationar Allgemein

auktionshaus-stahl.de
eppli.com
kollerauktionen.ch
markus-auktionen.de
. siebers-auktionen.de

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
AUEIEESUY nach Handlerart?

o spezialisiert

e-artis.de
kfz-auktionsportal.de
sport-auktion.de
trademachines.de
vebeg.de

Online/Stationédr Spezialisiert

auction.de
auctions-fischer.de
classicbid.de
grisebach.com
kuenker.de

Studie eVisibility
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Auktionshauser 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Jungste Studien eVisibility: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Hygiene 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Medizintechnik 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Banken 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Make-up 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Feinkost 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Sportartikel 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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