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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei funf der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um reine Online-Auktionsplattformen.
» Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» 26 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media entfallen auf YouTube und Facebook je 43 Prozent der eVisibility.

» Reine Online-Auktionsplattformen stellen 35 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der rein stationaren Auktionshauser liegt bei
9 Prozent.

» Zehn Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2017 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Anbieter: k zoll-auktion.de

136

Anbieter sind sichtbar im
Online-Markt fur Auktionshauser

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W
Top-Anbieter: troostwijkauctions.com

Vergleichsportale Social Media
o HOO6
dorotheum.com e
Top-Vergleichsseite: je A 306 der eVisibility entfallen
lot-tissimo.com auf Facebook und YouTube

Kumulierte Anteile
auf die Top 10-

Anbieter
entfallen 27% 2700

der eVisibility

Anbieter-Typen

online/stationar: 54%

rein online: 35%
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Auktionshausern mit der héchsten eVisibility / 186 Anbieter mit
eVisibility:
.
Gesamtrange fir insgesamt 186 Anbieter .
. = auktionshaus-hoechst.de
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, = auktionshausjentsch.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings .
p » auktionshaus-koeln.de
_ _ _ _ _ » auktionshaus-lux.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 74 PowerPoint-Seiten _
» auktionshaus-mars.de
—1 » auktionshausmeyer.de
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar _—
o » schmidt-auktionen.de
die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral = schneiderauktionen.de
7 = scholz-auktionen.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, » schulerauktionen.ch
umfassender Wettbewerbsuberblick . /
4
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

= Auktionen

= Auktionen Fahrzeuge

= Auktionen
Gebrauchtwaren

= Auktionen Kunst

= Auktionen Mdbel

= Auktionen Porzellan

= Auktionen
Sammelobjekte

= Auktionen Schmuck

= Auktionshauser

= Auktionsplattform

= Auktionsportale

» Versteigerung

S

organische
Suchmaschinen-
ergebnisse

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Paid Search

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube,
-Anzeigen)

-

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: . Die Studie in Zahlen:
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search? . = 186 Auktionshauser
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet? = 4 Online-Kategorien: organische i
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? | Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
' = wie gut sind die Unternehmen per Social Media-Suche sichtbar? . Vergleichsportale, Social Media i
» in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? . = 12 Suchbegriffe
. = welche grof3en Auktionshauser finden sich unter den Top 100 eVisibility? . = 7 Anbietergruppen ;
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? ! = 96 Top 10-Rankings :

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter

" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem

Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im April 2023 erschienen. !

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

Klassiker-auktionen de eVisibility-Rankings nach Online-kategorien
Gesamtranking nach Online-Kategorien
klittich-pfankuch.de .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
kloeter.de D, o n
_ eVisibility-Rankings nach Online-K ; - , - :
kollerauktionen.ch Paid Search auktionshausregete.ce KT T Y R
kunstauktionen-duesseldorf.de Ranking Paid Search (Top 30) auktionshaus-schreiber.de | N T I T Y
kunstauktionen-nachtmann.de auktionshaus-schwerin.de ““ 20 30
. Punkte|Textan-|Sh. Adg
auktionshaus-stanl o - |NECTN I 30
kunstunddesign-auktionen.de siLi ||y gesamt| zeigen [Hédndle -
o T s Ry auktionshaus-steinberg.ce [N S T I T S N TR
2| auktion-kendzia de 26,1 00 26,1 auktionshausweidter.de  |INE T N T T N N TR
lehnerkunstauktionen.at ;
3 auktionshaus-aldag.de 23,2 23,2 0,0 auktionshauswendl.de 20 “ 30 30
4 auktionshausanderruhr.com | 227 10,8 11,9
fempertz com ' ) ' i [ 30 |
5 auktionshaus-arnold.de 20,4 15,9 0,0 auktionshaus-wemigerode.de 20 20 30
0 6 auktionshausbieberle.de 19,8 00] 198 auktionshaus-zofingen.ch 10 30 “
“ ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, konnte maximal 182 Punkte er 7__| auktionshaus-citynord.de 198 23| 00 auktionspunki.de [IEE 20 2 | a0 |
h I 8 auktionshaus-fine-art.de 19,8 0,0 19,8 | ! T ! :
K ocarch tools 9 [auktionshaus hoechstae | 17.0] 00| 0.0 0 20 40 60 80 100
erfassen, verstehen, bewerten 5 H
10 | auktionshausjentsch.de 159] 136] 00 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search s Vergleichsportale = Soclal Media
auktionshaus-koeln.de 15,9 0,0 0,0
auktionshaus-lux de 15,9 15,9 0,0 El
auktionshaus-mars.de 15,3 5,1 0,0 : Studie eVisibii
] - ' research tools Ak i
qiktionshausmeyer.de 14,7 | 147 0,0 @ e nhauser 2023
o ., e beweyten
tionshaus-pari.de 136 | 136 0,0 | 1 | i | | 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
e |l oronbniase | Paid Search ralelehs: | seciaimedia | @Visibility-Rankings nach Online-nategorien

Punkte % Punkte | % I Punkte | % | Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

! aagrunewald de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 ab-auction.com
3 adesa.eu T T o . org. Such- - - Vergleichs- P "
4 agon-aukfion.de _ eVISIblllty'POSItlonlerung Rang | Anbister ergebnisse Paid Search Soctal Media z:‘::;;
- Punkte | Rang | Punkte S
5 ahrenshoop-kunstauktion.de 0.c ” -
P Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 schlasshagenburg.com B1
6 | aladoo.de 411 genburg -
7 aeuer-auktionshaus.de 538 X
. ;,“ghaauk“gn - - . 2 schmidt-auktionen_de 280
9 arl:nicomnn do. de OIC 3 schneiderauktionen, de 26,1
10 antikauktion-krefeld, de 0.C ‘ 4 scholz-auktionen.de 0.0
k- 2 Social Media
:; :?::c;:a:sack.de j; o 5 schulerauktionen.ch 0.0
13 auction.artcare.at 7.8 neumeister.com 6 schwab-auktionen.de 171
14 auction de oc
15 auctionone.onling 74 womauktion.com ! sga-agde oo
a siebers-auktionen.de B
i research tools
ﬁ‘q&i Hubeiagniinbese hassfurther.at g sigalas.de 00
artxssen, versiehen, beweten
O ‘ Paid 8 h 10 signens com nr
al earc
hampel-auctions.com |G}
ﬁﬁ research tools ek o
Marbringrufindvees
erlasen, versiehen, bewerien
Wie positionieren sich die | Plttorm Amazon M untedoarty g

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ A
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 \ Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eViSibiIity der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVi 5 .
i die Anbieter mit der groBten eVisibility. |1 siakskabui MECEU L s 1 E)
® ‘ g:: Egnwzz:?r(a;: :: tg?ed:szzzawri‘g;;?r: Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 ; .
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
re) . .
g Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Online Allgemein Online Spezialisiert
[) = &
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) ] b N Con BTt
E / y ebay.de auctionport.be
L4l s ; : karner-dechow.at autobid.de
% 4 ] auctionport.be mm . oevg-versteigerungen at e-artis.de
= +Top. . snipster.de womauktion.com
3 - R A
25 e auctions-fischer.de
/4w .
#op 150 auctronia.de

w=""10p 200 aukli.at
0 / |

0

auktion-ch.ch Online/Stationdr Allgemein Online/Stationédr Spezialisiert

25 50 . 7
Kumulierter Anteil Anbieter in % auction.de
hassfurther.at
kunstunddesign-auktionen.de
reinhardfischerauktionen.de
schloss-ahlden.de

auktion-dannenberg.de auktionshauswendl.de

auktionshaus-zofingen.ch
ginhart.de
. haemmerle.de
. Jvv-berlin.de

auktionen.restlos.com
i3 research tools .
MarketingmaBnahmen auktionen-gaertner.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Auktionshauser 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Uwe Matzner | Geschaftsfuhrer .| Seit 2005 forscht research tools

i ' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM | marketing- und wettbewerbsorientiert
i 1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net ; Marketinganalyse, -controlling und

| .| -monitoring. !
' research tools |

; .| Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf

i ; . www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-

| L .| Studien zu unterschiedlichen ,
| ! . research tools, Marketingmafl3nahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. !

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Jingste Studien zur Studienreihe eVisibility:

= Studie eVisibility Lager- und Transportbehalter 2023 :
= Studie eVisibility Stempel 2023 i
Studie eVisibility Banken 2023 !
Studie eVisibility Matratzen 2023 !
Studie eVisibility Kopfhorer & Lautsprecher 2023
Studie eVisibility Klebstoffe 2023

Studienreihe eVisibility: mehr als 30 Studien pro Jahr veroéffentlicht
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