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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich sechs allgemeine Fachhandler sowie ein
Hersteller-/Markenshop.

Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei drei der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

47 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 39 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 47 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller- / Markenshops liegt
bei 16 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Babybedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachhandler: mytoys.de

Suchanzeigen — Babybedarf
264 (Anzeige] research-tools.net/Suchanzeigen'w
Anbieter erzielen im

Markt fir Babybedarf Sichtbarkeit Top-Fachhandler: baby-walz.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 47%
Top-Markenshop:

lilydoo.com Universalhand.: 17%

Top-Vergleichsportal: 39% der eVisibilit
: Yy Markenshops: 16%
discount24.de entfallen auf YouTube \

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Babybedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 264 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 73 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 264 Anbieter mit

eVisibility:

» babyland-online.com
» baby-lucien.de

» babymarkt.de

» babyone.de

= babyonlineshop.de
» babyprofi.de

= spielemax.de

= spieluhr.de

» spielzeug-laedle.de
= steiff.com

eVisibility Babybedarf 2017
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe

Suchtreffer
. Organische Suchanzeigen
" Erndhrung: Su(chr?\aschinen- (Paid Sear?:h)
Babynahrung, Babyflasche ergebnisse)
» Fir die Mama:
Umstandsmode
» Kleidung:
Babykleidung \
= Mdbel: Social Media
Laufgitter, Hochstuhl Vergleichs- (Facebook,
= Mobilitat: | pzo_rtale Goo\g{;le;, Ewitter,
- - Platzierungen ouTube,
Kinderwagen, Babysitz fmd Anzeiggen) YouTube-
. Pflege_: _ Anzeigen)
Babywindeln, Wickelauflage
» Sicherheit:
Babyphone
= Spiel & Spal3:
Babyspielzeug / [ Ranking Positionierung J

, eVisibility Babybedarf 2017
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
» Vergleichsportale
= Social Media
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
» Ranking Vergleich 2015/2017
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
> eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

kinderwagen-cindy.at

kinderwagenshop.expert , . . .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
kita-fahrzeuge.de . =g _s=ps -
I eV|S|b|I|ty-Rank|ngs 100 - e N
kivanta.de Suchtreffer
klapperstorch-umstandsmode.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 - 30 L . L -
klingel.de
i Rang | eShop 60 +— e =4 |
knirpsenland.com
korbmayer de 1 babywagen24.de ¢ Al = j.i |
2 baby-walz.de ¢
kruemel-shop.de 3 | babywohl.ch {
kuestenkinderladen.de 4 |hambngwoltds 4 224
5 baur.de ‘
0 6 bebetto-kinderwagen.de ‘ 0 - 10
7 bellybutton.de ‘
398 g0e 0.0¢ « Q9% 0@ e qe o N
8 | bergsteiger-kinderwagen.de 1 Se“d‘«\“d (@ e “\"ose.c‘) .{\«w\\d \090\\(\\ ; de\u‘ﬁede ‘\Na‘ae“ (‘ba\lde‘ “_\\)Qa'oo
research tools 9 | besamexde o wfe oo™ e Ve o i
MarketingmaBnahmen 5 A\
erassen, verstehen, bewerten 10 | bodendizect.de ) ) . .
e : = Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale m Social Media
1 potheke.de
1
L3}
Studie eVisibil
%E’ﬁ research tools Babybedart 2017
. eriasseﬂ.gv:rstehm. bewerten

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Babybedarf 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
e | eVisibility-kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop ‘

1 asos.de 298| 145 77,8 37.7] 51.6] 25,0| 46,9 22 Gesamtranking nach Online-Kategorien
2 babyartikel.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23! Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 baby-garage.de
4 | babygeschenk.net eVisibility-Positionierung | . Punkte
5 babygeschenke-shop.de angjffeshop gesamt
6 babykleidung-strahberger.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter i
- jako-o.de
7 babyland-online.com _
8 | baby-lucien.de el 2 | juvalis.de 150,8
9 bab! rkt.d 4 babykleidung-strahberger.de
oymarcee B g ’ 3 | karstadt.de 1446
10 | babyone.de 2 i O A Suchtreffe
11| babyonlineshop.de gl 4 | kiddies24.de 1164
12 | babyprofi.de meinebabyflasche.de 5 | kidmeister.de 12,8
13 | babystuff24.de 1
14 | babyton.de 6 kilenda.de 112,0
15 | baby-tshirt.de 2 4 kinder-de.erwinmueller.com 88,3
...................... o YR Pre——— _—
3 spielzeug-laedle.de N
i ijﬁiﬂﬂ' tools Vergleict 9 kinderwagen.com 776
erfassen, verstehen, bewerten topolini.de portale -
10 | kinderwagen.de 74,5
research tools ol
MarketingmaBnahmen
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Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? Sty
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 100 0 el
i eVisibility aer Anbietergruppen
| Gesamtranking nach eShop-Typen
R {
£ 75 : Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
> T .
£ eVisibility-Rankings nach
) Gesamtranking nach Suchbegriffen
° Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhéndler
D 5o Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
2 nuk.de babyartikel.de
% reer-shop.de babyland-online.com
b dwinguler-europe.com . shop.hipp.de babyprofi.de
S o5 steiff.com babystuff24.de
g easymoebel-shop.de . thaju.de das-babyland.de
<
I | ebay.de
—
0 o edvplanung-shop.de
0 28 = eichhom-kinderwagen.de Spezialisierte Fachhéandler Online-Apotheken & Gesundheit
Kumulierter Anteil eSho s
cloRerce klapperstorch-umstandsmode.de biofamily24.com 72,2
elfrika.com . meinebabyflasche.de naturkost.com 71,6
. h I . schnullireich.de pureandgreen.at 70,6
¥ research tools emil-die-flasche.de 99. spielzeug-laedie de shop-apotheke.com 69,3
i b 108. umstandsmode.de vitafy.de 49,1
engel-werk.de
ags-family.de
100 @ research tools ot
5 :zke:rngmaﬂr\:&?l“e
issen, versts , rten

I n W el C h e n P r 0 d u kt k at eg 0 r i e n Babykleidung, 4. Babyspielzeug, 5. Laufgitter, 6. Hochstuhl, 7. Umstandsmode,

abysitz, 12. Babyphone

Studie eVisibility

besteht Optimierungspotenzial? S
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Babybedarf 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Babybedarf 2017
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Jungste Studien fir Baby, Kind, Bekleidung: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Hite und Mutzen 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Schulbedarf 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Mundhygiene 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Spielzeug 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = E-Shop-Analyse Babybedarf 2015 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Babybedarf 2015 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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