+++ babypower24. om. At babym_ark"'

(.

+++ reer- shop de .++'tausen.dkjn l.d
.l . ¥ 3

Studlensteckbrlef U

Studie eVI }j_‘;'i l y

erarbeitet von:
research tools, Essllngen Mar

Dezember 2019

©Anna Grigorjeva/123RF.COM

Studiensteckbrief Studie
% researCh tOOIS eVisibility Babybedarf 2019
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

U Bei sechs von zehn eShops mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Branchen-
Fachhandler.

U Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

U Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 58 Prozent der eVisibility.

U 29 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Préasenz lber die Vergleichsportale.

U Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 47 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

U Hersteller-/ Markenshops stellen 17 Prozent an der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs i Babybedarf Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Fachhandler: babymarkt.de

380 Paid Search 1 Babybedarf
Anbieter suchanzeigen.net'¥

Top-Fachhandler: baby-walz.de

Vergleichsportale

Fachhandler: 33%
Top-Markenshop:

bio-kinder.de Universalhandl.: 19%

Vgl titerg Il gl A ( o ger evisibity Markenshops: 17%
Idealo.de entfallen auf YouTube
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Babybedarf [ 380 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Aé
A babyartikel.de

Gesamtrange fur insgesamt 380 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs- A babybrands.de
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings Aé

A babymarkt.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 92 PowerPoint-Seiten A babyone.de
Aé
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar A babyprofi.de
A babyshoppen.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral A baby-sweets.de

A babys-world.de

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, A baby-walz.de
umfassender Wettbewerbsuberblick A é
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

A Ernahrung:
Babynahrung, Babyflasche
A Fiir die Mama:

Suchtreffer
(organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Plattform
Amazon
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Umstandsmode
A Kleidung:
) Babykleidung Vergleichs- Social Media
A Mobbel: portale (Facebook,_ Insta-
) Laufgitter, Hochstuhl (Platzierungen gram, Twitter,
A Mobilitat: und Anzeigen) YouTu_be &
Kinderwagen, Babysitz -Anzeigen)
A Pflege:
Babywindeln, Wickelauflage
A Sicherheit:
Babyphone
A Spiel & SpaR: _ o
Babyspielzeug / [ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

" A welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

" A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

- A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

" A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
' A welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten?

- A in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

A welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

" A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking .
. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2019 erschienen. !
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

crownkid.de

dasbaby.de ; . " 2
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
delmed.de T T u
EEEmm eV|S|b|I|ty-Rank| ngs
die-besten-stoffwindeln.de Suchanzeigen 123-babybrei.de
diekleinemoehre.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 123moebel.de
dm.de 12-babyline
Rang | Anbieter P
dwinguler-europe.com : 4mybaby.ch
earthlets.com 1 babyprofi.de 4 abena.de
Z babyshoppen.de 4 absoluts24
ebay.de 3 | baby-sweets.de 3
o all-4-baby.de
eichhorn-kinderwagen.de 4 Bebyswarld de 4
5 baby-walz.de 2 allsana.de
0 6 Baby-Weingart 2 alnatura-shop.de
7 bambino-welt.de 2
8 baur.de i aosom.de
:fysf?,:f,h tools 9 | bebebi.de 1 0 20 40 60 80 100
erassen, verstehen, bewerten 10 | bebetto-kinderwagen.de 1 ) ; . ;
1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
1
e
Studie eVisibil
i ﬁ?‘% research tools bty n)
_1 iftssn, versiebe, boweidn

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

sl Gl Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Det a.l | ran kl n g S f)
Rang | Anietar o : ; eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 apotheke.de 29,8 Ranki Visibili t h Kat ien (Too 10
W 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | Baby Sweets 144 7,605 ' DA anie y Such- Punkte
4 | babyartikel.de 32,5| 17, Rang| eShop treffer gesamt
5 bybi ) 0,0 .
baby ra?nds de : Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ;
6 Baby-Direkt 14,4 A kidsroom.de
abybrands.de
7__| babydreams.shop 0.0 ° 2 | kidswoodlove de 189,3
8 | babygeschenke-shop.de 0,0 meinebabykiste.de
9 babykleidung-strahberge... | 41,5 Oo ASuchtreffe 3 | kinderbuch.eu 161,5
10 | BABYMAJAWELT & CO. 23,4 windelmanufaktur.com 4 kinderhaus-blaubaer.de 1445
11 | baby-markt.at 0,0 o _
12 | babymarkt.de 9,0 mamarella.com 5 | kinderlux.de 143,6
13 | babyone.de 15,3 ) i 6 | kindermoebelversand.de 135,8
14 | baby-online-kaufhaus.de 0,0 e A
75 | bebypawerdicom 243 7 | kinderwagencenter.de 125,2
"""""""""""" 6 8 | kindohwindeln.de 102,6
research tools 4mybaby.ch A -
ﬁﬁ Nerptrne o \Vergleich | 9 |Kiwistode - : : s
erfassen, verstehen, bewerten H Orta 'e
misieRaRyfaschoy " 10 | klapperstorch-umstand... 0,0- 0,0 - 74,5
Studie eVisibil
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Wie positionieren sich die Top 10
iIm Wettbewerbsumfeld? T
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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