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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei zwei der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Direktbanken.

» Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» 31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 46 Prozent der eVisibility auf sich.

» Direktbanken halten 22 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Filialbanken (ohne Bankengruppen) liegt bei 17 Prozent.

» Ein Anbieter, der in der Vorgéngerstudie aus dem Jahr 2022 noch keine eVisibility gezeigt hat, platziert sich neu in der
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Vorjahresvergleich
SERPsS — www.serps.net W
Top-Anbieter: k sparkasse.de Top-Aufsteiger
277 in die Rénge 1-30:
. . . S
Anbieter sind "'sichtbar - _I;’aldD.SekagChk. Anzzlge i)a:;dsearch.net v I Ideaseplanbank. g
Online-Markt fiir Bankprodukte op-Direkibank: comdirect.de € 3
£
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen s
Top- i : You 2
Top Anbieter n _ 3
ing.de Direktbanken: 22% 8
Filialbanken: 17% o
Top-Vergleichsportal: 46 % der eVisibility &
finanztip.de entfallen auf YouTube g
©

%? I'eseaI'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie

eVisibility Banken 2023
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern von Finanzprodukten mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 277 Anbieter

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 75 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 277Anbieter mit

eVisibility:

» kt-bank.de

* |bb.de

» |bbw.de

» |bs.de

» |leaseplanbank.de

» |easingautomobile24.de

= sskduesseldorf.de
= sskm.de
= start-bsk.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

-

Ranking insgesamt

_ _ Organische
= Baufinanzierung Suchmaschinen- Paid Search Ranking nach Online-
= Bausparvertrag ergebnisse Kategorien
» Festgeld

» Geldanlage

= Geschéftskonto Ranking nach

= Girokonto Suchbegriffen
» Kreditkarte
= |Leasing _ Vergleichs- I:Sock;al I\k/leldw: _ Ranking nach
= Ratenkredit e (Facebook, Insta .
e gram, Twitter Anbietertyp

= Sparbuch (Platzierungen ’ ’

und Anzeigen) YouTube,
= Tagesgeld 9 -Anzeigen)
= Wertpapiere Positionierung

J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: i Die Studie in Zahlen:

______________________________________________________

» welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search? 277 Anbieter von Finanzprodukten

» welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? . » 4 Online-Kategorien: organische
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? 1 Suchmaschinenergebnisse, Paid
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? | Search, Vergleichsportale, Social Media
» in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i » 12 Suchbegriffe :
. = welche grof3en Banken und Bankengruppen finden sich unter den Top 100 eVisibility? . = 14 Anbietergruppen i
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? 1 = 96 Top 10-Rankings !

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter

im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, :
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking |
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2023 erschienen. :

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkie®)

sparcasse-iten.cc | ™

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
spk-luebeck.de S o )
eVisibility-Rankings nach Online-K i - : - -
sskduesseldort do Paid Search getpenta.com | CH N T R
ey 22 3% | 3% 2 |
sskm.de _ Ranking Paid Search (Top 30) gls-crowd.de
saresox.io [ nat-prvatoank com - R S S S S TR
suressedirektbank de _ Rang Anbieter =] hamburgleasing.de 25 “_ 35
&y 3 2 | 2 30 |
sutorbank. de 1 consorsbank_de has?a de = =
2| crediplus de holvi.com | D T I
swibankde 3| cronbenk.de nypovereinsbank de - |INENE I M R - R TR
4 de.mexem_com
argovank.ce [HEE e ce. R S O
.-— 5 degussa-bank.de I-c-m.de
0 6| deutsche-bank.de cscarcs ce. |EC T I R N T
o .t S o .t 12 P 1| IS foaing com kanobank ce | IEC TN S A TR
research tools 9 | dwede 0 20 40 60 80 100
| [etoiayiiie :
e 10 | dzbank-derivate.de = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Soclal Media
easycredit.de
easyfolio.de
ebase.com research tools St oVl
BCONOS green |t
erlasen, versiehen, bewerien
Welche Anbieter dominieren | B —
bei Suchanzeigen? arch tools s
nehenlbrwwh
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Rang | Anbieter | Coobmisss | Paidsearch | YTORLE | secialmedia | eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Punkte | | Punkte | | Punkte | % | Punkte | Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 americanexprass com
2 apoasset de
3 apobank.de organ. Such- Punkte
4 arero.de Anbister ergebnisse e
gesamt
5 awaT7 de — -_— . .
6 bank11.de Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter vb-hm.de
7 banknorwegian.de 53¢ — 2 vbinswl de 280 1893
8 banxbroker.de 0L i
] barclays.de 0. 3 vb-mittelhessen de 26,1 161.5
10 bbbank. de 0.1 4 vb-rb.de 0.0 1445
11 bermhauser-bank.de 3 Social Media
12 bmwbank. de 47 o o) 5 vehiculum. de 0.0 1436
13 bung.com 7L leasingtime.de 6 visualvest de 17.1 135.8
14 bw-bank.de o[
15 | c24de Tl wrbankde — 7 |v-amn.de 00 125,2
8 voba-aw.de 8.1 1026
i research tools
2] bakn.d 0.0 96,2
ﬁ% g S gls-crowd.de vobakn.de : - :
O ‘ Suchanzeigen 10 vobamt.de 17 ] 0.0 - 745
o
sparda-hessen.de &}
K oscarh tools ety
erlasen, versiehen, bewerien
Wie positionieren sich die Amazon M iyt de
1 Studie eVisibilt
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ S
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 5 Die nebenstehende Lorenzkurve ist eil e R T &
i Indikator fur die Konzentration der eVis eVISIbII_Ity der Anbletergruppen
| die Anbieter mit der groften eVisibility. (S hasbaiasii MEEIR LTS g T
i dieK h unten durchhangt, dest
® l i d:: Kgnwzee:?r(a;ti:: [e)?e :;dew?gsénzsn Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 : .
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
e} . .
g Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Direktbanken Filialbanken
[) = &
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) , dkb.de Bbank.de
E / fyrst.de hypovereinsbank.de
o L4l 4 n26.com merkur-privatbank.de
5 4”_ ferratumbank.com mm norisbank de postbank.de
= 3 ‘ ) pbbdirekt.com santander.de
25 e fidelity.de
#op 150 fidor.de
w=""10p 200 finom.de
0 / t Bausparkassen Autobanken
0 25 50 7 foerde-sparkasse.de P
KumiliederAniol /Anbleter in 6 followmymoney.de bhw.de bmwbank.de
bkm.de fordmoney.de
fyrst.de schwaebisch-hall.de opelbank.de
%7% research tools tibank d . si-bausparen.de renault-bank-direkt.de
br ot gaigirbankcs . start-bsk.de vwfs.de

gefa-bank.de

geneveir vest.com
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Banken 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer .| Seit 2005 forscht research tools

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .| und positioniert sich als Spezialist fir |
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net 5 ' Marketinganalyse, -controlling und ;
; ! -monitoring. i
' research tools L |
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .| Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net .| Monate sind mehr als 30 eVisibility- |
.| Studien zu unterschiedlichen ;
. research tools, Marketingmafl3nahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Bankenbranche:

. = Studie Bankzielgruppe Individualkunden 2023
. = Studie Operatives Produktmarketing Banken 2023 .
. = Studie Social Media Ad Perception Banken 2022 i
- = Studie Kundenpfade Banken 2022 |
' = Werbemarktanalyse Direktbanken 2022
Marketing-Mix-Analyse Online-Broker 2022

- Bankenbranche: seit 2020 mehr als 40 Studien veroffentlicht
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