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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Anbieter besonders sichtbar?

Welche Vergleichsportale sind in meiner Branche wichtig?
Welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich
ein?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen und
Social Media?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?

@ Welche der 208 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W _

Top-Anbieter: & sparkasse.de auf die Top 10-

208 Anbieter 29
: . . fallen 29% 9

. * Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥ entiallen 22

Anbieter sind sichtbar L e1ge °p der eVisibility

: : ) Top-Anbieter: comdirect.de

im Online-Markt flr Banken

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Anbieter:
ng.de f X 3

Top-Vergleichsportal:
finanztip.de 79 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Direktbanken: 30%

Filialbanken: 17%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Banken mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 208 Anbieter

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 77 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 208 Anbieter mit

eVisibility:

» hanseaticbank.de
» haspa.de
» hmpbrokers.com

» sparkasse-aachen.de
» sparkasse-bochum.de
» sparkasse-darmstadt.de

= vreg.de
= vr-genobank.de
» vwifs.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Baufinanzierung
= Bausparvertrag

» Festgeld

» Geldanlage

» Geschéftskonto

= Wertpapiere

/

organische
Suchmaschinen
-ergebnisse

Paid Search

[

Ranking insgesamt

Ranking nach Online-
Kategorien

Ranking nach

= Girokonto Suchbegriffen
» Kreditkarte ' '

- Social Media
= Leasing Vegglr?;(fgs- (Facebook, Insta- Ranking nach
= Ratenkredit (Platzierungen gram, g< Anbietertyp
= Sparbuch und Anzeigen) & -Xlrjlzgi ee’n)
» Tagesgeld 9

Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

208 4 12 14 96

! Banken Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
i Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings :
| Paid Search, Vergleichsportale, i
Social Media |

| Forschungsdesign:

. research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen und Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem
. Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im April 2025 erschienen. !
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign 9
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien 12

= organische Suchmaschinenergebnisse 13
» Paid Search 15
= Vergleichsportale 18
» Social Media 23
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

- zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

sparkasse-gm.de

sparkasse-hamm.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
sparkasse-heidelberg.de s .
eVisibility-Rankings nach O
sparkasse-herford.de Paid Search volksbanking.de
sparkasse-koelnbonn.de Ranking Paid Search (Top 30) volksbank-kurpfalz.de
sparkasse-lev.de volksbank-pur.de
sparkasse-mainfranken.de Rang | Anbieter volksbank-schlangen.de
sparkasse-mittelthueringen.de 1 c24.de vr.de
2 captrader.com vrbank.de
sparkasse-muensterland-ost.de 3 checkcars24.de wreg.de
sparkasse-neuss.de 4 comdirect.de
} 5 commerzbank.de vr-genobank.de
0 6 consorsbank.de vwis.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkie erreichen. ; 3E:t:2he_leasmg'com vivid.money
Studie eVisi -
%’?ﬁ :esearCh tools Banken 20 9 easycredit.de
arketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten 10 ethikbank.de . . . . . . .
" flatex.de = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media
12 | fyrstde
13 ginmon.de research tools Studie eVisibility
14 gls.de @ Marketingrafinahmen Banken 2025
W I h A b . t d . . 15 hanseatichbank.de | e wim"; i | | |
iz Studie eVisibili
research tools ludio ovisibilty

bei Suchanzeigen?

@l MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Sy A L eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Punkte Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien

1 d ia. 106,0 ! T .
2 :k;::ii:om 506 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 akf.de 28,5 teihili it: : org. Such- . Vergleichs- . I
4 allvest.de 31,6 eV|S|b|||ty-POS|t|0n|erung Rang | Anbieter ergebnisse Ll ortale e — P::ak:i
5 americanexpress.com 0,0 0 Punkte | Rang | Punkte | Rang |Punkte | Rang |Punkte | Rang g
5 anadibank.com 411 32 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 ing.de 8.1 2701
7 awa7.de 53,8 44 i
3 banki1.de 0.0 0 renault-bank-dire 2 interhyp.de 28,0 189,3
9 bankofscotland.de 0,0 0 3 Kontist.com 26,1 161.,5
10| barclays.de 00p 0 A 4 | leasingmarkt.de 00 1445
1 bbbank.de 3,2 5 Social Media
12 berliner-sparkasse.de 4.7 8 5 meinebank.de 0,0 110 26,8 1 8,3 - 77,7 143,6
:i E:?bad”"'de gg 1; Setpyeehiseh:all 6 | meinervb.de 17,1 66| 6 384 19,8 1358
m.de )
15 bmwbank.de 17,4 34, easycredit.de o 7 mkbag.de 0,0 3,6 69 40,1 4 44,6 7 125,2
. 8 n26.com 8,1 38 0,0 102 46,7 2 28,1 9 102,6
research tools Studie eVisi -
%v% o Banken 20 gonto.com 9 | norisbank.de 00| 110 63| 48 250 | 10 463| 6 96,2
fassen, verstehen, bewerten o
‘ Paid Search 10 null-leasing.com 1,7 24 27,7 - 35,1 6 0,0 - 74,5
sparda-h.de n
%ﬁ research tools Studis sVislbiity
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | o™

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [z oo "
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei

100 . i =i -
; Indikator fur die Konzentration der eVis eV|S|b|I|ty der AanEtergru ppen
{ die Anbieter mit der gréRten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
§ die Kurve nach unten durchhéngt, des
ES i die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75
- s =g upm .
E | eVisibility-Rankings nach S
B = Top 1 T :
§ / P Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Direktbanken Eilialbanken
(V)
A Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absc
2 50 Top 25 q griffen (Top . 1822direkt.de bbbank.de
E / A dkb.de consorsfinanz.de
P “"Top 50 : fyrst.de creditplus.de
_S ,4', 75 olb.de gonto.com deutsche-bank.de
g 25 .‘.( p100 opelbank.de swkbank.de grenke.de
4
/_4’0 openbank.de
w=""T0p 200 oskar.de
0 /
0 25 50 75 100 pax-bank.de Bausparkassen Autobanken
i A i Ry
Kumulierter Anteil Anbieter in % pbbdirekt.com bhw.de brwhank e
bkm.de opelbank.de
research tools Studie eVisi postbank.de Ibs.de renault-bank-direkt.de
ﬁ% Nk Banken 20 psd-nord.de si-bausparen.de vwfs.de
erfassen, verstehen, bewerten : . wuestenrot.de
psd-nuernberg.de
qonto.com
Studie eVisibili
@% research tools Banken 3025”
u2 3 u4 erfassen, verstehen, bewerten

begriffe: 1. Girokonto, 2. Festgeld, 3. Tagesgeld, 4. Baufinanzierung, 5. Bausparvertrag, 6. Wertpapiere, 7. Kreditkarte, 8. Ratenkredit, 9. Leasing, 10. Sparbuch, 11. Geldanlage,

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial? [ oo e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Banken 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer | Seit 2005 arbeitete research tools flr

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM " mehr als 100 Banken. In der !
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; ' Bankenbranche hat research tools
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net ! bereits Uber 150 Studien veroffentlicht. .

' research tools

. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmaRBnahmen erfassen — verstehen — bewerten | Branchen erschienen. l

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

. Zuletzt zur Bankenbranche erschienen : .
. Werbemarktanalyse Banken 2025 !
= Studie Customer Journey Online Broker 2025 |
Studie Operatives Produktmarketing Banken 2025 ;
. = Studie Bankzielgruppe Ratenkreditnehmer 2024 5
' = Studie Kundenpfade Banken 2024 |
' = Werbemarktanalyse Karten 2024

Bankenbranche: seit 2020 mehr als 50 Studien verdffentlicht ;
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