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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei zwei der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 69 Prozent der eVisibility.

» 31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 76 Prozent der eVisibility auf sich.

» Branchen-Fachhandler stellen 23 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 18 Prozent.

» Zwei Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

295

Anbieter

sind sichtbar im Online-' Markt
fir Baumaschinen & Baugerate

Vergleichsportale

Top-Herstellershop:
scheppach.com

Top-Vergleichsportal:
idealo.de

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net ¥
Top-Fachhandler: k hkl-baushop.de

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥
Top-Anbieter: hbm-machines.com

Social Media
f

76 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Plattform Amazon

Anteil
eVisibility
deutscher
Handler

69

Anbieter-Typen

Fachhandler: 23%

Baumarkte: 25%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Baumaschinen und Baugeréate mit der héchsten eVisibility / 295 ,\A/nbéelt?r mit
eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 295 Anbieter ) _ _
» baumaschinen-veit.de
i
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale, " baumashop24.de
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings * baumax-baumaschinen.de
i | ]
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten » lumag-maschinen.de
ed” » machineryzone.de
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfuigbar = makita.de
* mammut.at
i
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral )
* maschinenoutlet24.de
e .
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, " maschinen-partner24.de
umfassender Wettbewerbstiberblick . /
g
W’% research tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien & (
Suchbegriffe
Ranking
= Baugerate: insgesamt
Baugerate online kaufen Suchtreffer
* Baumaschinen: (organische Suchanzeigen Plattform Ranking nach
Baumaschinen online kaufen Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon Online-g
= Betonmischer: Betonmischer ergebnisse) Kategorien

» Eimer & Kibel: Mortelkibel
» Erdbohrer: Erdbohrgerat
= Gerlste: Baugerust

Ranking nach

* Heizen & Entfeuchten: . . Suchbegriffen
Bautrockner Vergleichs- Social Media

= Kompressor: Kompressor portale (Facebook, Insta- |

= Rihrwerke: Mortelriihrer (Platzierungen gram, Twitter, Ranking nach

= Ruttelplatten & Vibrations- und Anzeigen) YouTube & Anbietertyp
stampfer: Ruttelplatte -Anzeigen)

= Steintrennmaschinen: Positionierung
Steintrennmaschine
» Transport: Minidumper / )

% researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 295 Anbieter fir Baumaschinen/-gerate
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? .| = 5 Online-Kategorien:
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social
. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? i Media, Plattform Amazon i
' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? .1 = 12 Suchbegriffe .
. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? . = 10 Anbietergruppen
' = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? .| = 108 Top 10-Rankings '

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking !
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2022 erschienen. '

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kaieyuricn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

ingersollrand.com

ito-germany.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

jansen-faust-shop.de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

jansen-versand.de Suchanzeigen powerpac.de

prebena.shop

jcb.com Ranking Suchanzeigen (Top 30)

renner-kompressoren.de

kaeser.de
Rang | Anbieter rg-maschinenhandel.de
karldahm.com ) )
1 friede_pneumatikatlas.com rippamachinery.com
kemroc.de i
2 fuxtec.de rs-baumaschinen.com
klarx.de 3 QemeSt-CO_m samedia.com
4 geruest-leitern.de
kompressoren-fachhandel.de 5 ghgeruesthandel de scheppach.com
0 6 godirectaccess.de shop kurt-koenig.de
7 goelz.de .
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er stahlwerk-schweissgeraete.de
8 haberkorn.com
%’?ﬁ research tools Baur 9 hbm-machines.com
e vreen: bt 10 henle-baumaschinentechnik.de . . . .
heylo de = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
hkl-baushop.de =
holzmann-store.com ie eVisibili
research tools Studie eVisinilty
holztechnik-markmueller.de %@% Wi Baumaschinen und Baugerate 2022
erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-nategonen

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 1a-diamantscheiben.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 airgoo-europe.com 50,6 Ot 258 2 i O
2 |aipessde 25 eVisibility-Positionierung i Punkte
Rang | Anbieter
L) alfix-systems.com 31,6 gesamt
Rang [Punkte
5 allegra24.de 00| 0. positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter baumashop24.de
6 almig.de 41,1 32, _
T alup.com 53,8| 44, maschinensucher.de 2 baumax-baumaschinen.de 28,0 189,3
. _fatarorps o 0.0l 3 | baupool.com 26,1 1615
9 bataviastore.com 0,0 0,
10 baugeraete24.com 0,0 0, 4 bauportal24h.de 0,0 1445
Social Media
L baugeraete-kaufen.de 3.2 5 5 baushop-express.com 0,0 1436
12 bauheizung-schwemm.de 4,7 8, ’
13 baukreis.de 79 14, accipo.de 6 bergmann-dumper.de 17,1 135,8
14 baumaschinenschmittinger.de 0,0 0 .
. ] tat 7 blizzard-geruest.de 0,0 125,2
15 baumaschinen-veit.de 1748 @ 000000 ceseeeeeeees e
8 boge.com 81 102,6
%’% research tools oo — 9 | bomag.com 0,0 96,2
erassen,vrstehen, beseren
: 10 climia.de 11,7
Suchanzeigen
karldahm.com
Studie eVisibil
%T% :.Eig:‘:fg!' t°°|s Baumaschinenliﬁd EB‘a:l‘gn;rale 2022
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100 \ Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
i Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
E dle Kurve nach unten durchhangt desl

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75

50

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 4;1100
e

w=""10p 200
0 le— |

0

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in %

eVisibility- Rankmgs nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

de.trotec.com
deleks.de
dengbar.com
druckluft-fachhandel.de
elkon.net

euroholz-hagen.de

Hersteller-/ Markenshops

baumax-baumaschinen.de
fuxtec.de

hzc-power.com
powerpac.de

vevor.de

Allgemeine Fachhéndler

holztechnik-markmueller.de
ito-germany.de
jansen-faust-shop.de
obm-baumaschinen.de

. staufen-baumaschinen.de

Hersteller/ Marken ohne eShops

almig.de

alup.com

goelz.de
rs-baumaschinen.com
stehr.com

Spezialisierte Fachhéndler

accipo.de
bauheizung-schwemm.de
friede.pneumatikatlas.com
kompressorenshop.de
truckscout24.de/baumaschinen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

- research tools, Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Baubranche:
- Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2022

. Studie eVisibility Arbeitsschutz 2022 i
' Studie eVisibility Kompressoren 2022 !
. Studie eVisibility Holz 2022 |
- Studie eVisibility Fertighauser 2021

- Studie eVisibility Gartenmaschinen 2021

Baubranche: seit 2020 mehr als 20 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert
. und positioniert sich als Spezialist fur
' Marketinganalyse, -controlling und

| -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
. Studien zu unterschiedlichen

' Branchen erschienen.
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