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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich finf Fachhandler sowie drei Baumarkte.
Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

42 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 70 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 47 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Hersteller- und Markenshops liegt
bei zwolf Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Baustoffe .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der allg. Fachhandler benz24.de platziert sich
unter den Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Baustoffe
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

154 Anbieter erzielen im Der allg. Eachhandler bausep.de punktet bei den
Baustoffe-Markt Sichtbarkeit Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 47%

Top-Handler: N
ebay.de Baumarkte: 23%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Baustoffe
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 154 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[Untersuchte Anbieter:

» bauhaus.info

» baupirat.de

» bausep.de

» baushop24.com

» baushop-luki.at

» baustoffshop.de

» baywa-baustoffe.de

» frankebaustoffe.de
= fronttool.de

= onlinebaufuchs.de

eVisibility Baustoffe 2017

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@ reseaI'Ch tools Studiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien
Suchtreffer
AuBenputz (Organische Suchanzeigen
Dachlatten Suchmaschinen- (Paid Search)
Dachziegel ergebnisse)

Drainagerohr

Fassadendammung

Gipskartonplatten
Kellerabdichtung
Massivholzdielen
Metallzaun
Porenbeton
Terrassenplatten
Zementmortel

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternehmen?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

eVisibility-Ri

kp-holzshop.de
Gesamtranking nach

kunststoffrohre-einecke.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
maler-markt.de T T .
eVisibility-Rankings
manomano.de ¢ Suchtreffer 100
mediterranebaustoffe.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
megabad.com
Rang | eShop P 60
mein-bambusparkett.de 1
mein-gartenshop24.de 1 dachbaustoffe.de 4
2 dach-paulus.de 4 40 -
meingartenversand.de 3 dbk-therm.de 3
meisterfarben.de 4 [decimdode 2 20 -
5 dehner.de 2
6 deinebaustoffe.de 2 0
7 derheizungsmarkt.de 2 i
A e e e e e e
8 derholzmarkt.de 1 \““,‘o{\ At \ec\\z age“\\)‘ ‘\s\'\‘ée"d “\‘a.\se‘-d a\\““a“d «ex\“e\'d X\o“‘\a\'d(\,ce“‘e"d " “\e“'d
ﬁgﬁ research & 9 | drahtdrillerde 1 | ¢ R 0 e o0
o 1 10 | drainage-shop.de 1 i °
11 | eshop.wuerth.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
o offhandel.de 1
1 gide L Studie eVisibilt
Welche Anbieter werden [ence ¥ ey LT
ins h hi = 7 A i
. Studie eVisibil
Top gelistet? ok B
re search tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Vergleichs-

Such- Social = itil:
Rang | eShop ‘ Media eVISIblllt}

1 | baubay.de 20,8 14,5| 77,8 37,7 51,6] 25,0] 46,9 228l NAEiEILLL)
2 bauchemie24.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 bauhammer24.com 1
4| bauhaus.info eVisibility-Positionierung Such: Steh =ns-|  Social | g, yte
- Rang | eShop treffer anzeig ortale Media
5 baupirat.de gesamt
L . ) . . Pkt. |Rang| Pkt. > Pkt. |Rang| Pkt. | Rang
6 bausep.de 1 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter ) ] i '
fliesenpark.de m g
7 baushop24.com
8 baushop-luki.at 2 fliesenverkauf.eu 150,8
kemmler.de
9 baustoffshop.d 4
qusoThop.® ) 3 | folnetde 1446
10 | baywa-baustoffe.de 2 A deo A Suchtreffer
1 benz24.de ’ 4 frankebaustoffe.de 116,4
12 | bierbach.de
5 fronttool.de 112,8
13 | bodenverkaur.de 1 holzlandbecker.de
- i 6 artenhaus-gmbh.de 112,0
14 bo.s waermedesign.de goetzmoriz.com 5 9 -g )
15| brillux.de 2 7 gerhard-herbers-gmbh.de 88,3
- - ST T A AAAAAAAAAAAA 8 gipserbedarf-online.de 83,0
ﬁ?ﬁ " ‘fse?n"h tools \ o Vergleich 9 | gipskartonformteile.de 77,6
eressen vertehen, bewerien h e. portale
10 | globus-baumarkt.de 74,5
- - - A S P ey _r S o = I S S
Welche Positionierung und J ftsesch taals LAY
crassen vesiehen, bewerten

Fokussierung nehmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein? ezt
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190.0 eVisibility der Anb z )
i Gesamtranking nach eShop-Ty n aC h H an d I e r a‘rt -
x
c 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
Z s D '
2
L g
3 Hersteller-/ Markenshops Allg .« Fachhandler
D 5o Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, &
g bierbach.de baubay.de
g brillux.de baushop24.com
£ mks-porenbeton.de kemmler.de baywa-baustoffe.de
S 55 norax.de graf-baustoffe.de
g mosafil.de . shop.bt-innovation.de shop.bauking.de
<
__.q mybeton24 . de
—"
0 o mytoolstore.de
0 23 =0 naturbau-baginski.de 2 Spezialisierte Fachhéndler Baumirkte & Technikbedarf
Kumulierter Anteil eShc firstgindiait
nagistein-cieki-mann. bauchemie24.de contorion.de
natursteinversand.com ﬂiesenvgrkauf.eu screwfix.de
. holzprofi24.de svh24.de
ﬁ% research tools natursteinwerk24.de . natursteinversand.com toom-baumarkt.de
bk fomrbosy DTN | . natursteinwerk24.de werkzeugstore24.de
noppenschaumstoff-.
norax.de
Baustoffe 2017
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

alizaun, 4. Terr 5. Gip: platten, 6. Massivholzdi 7. Ze tel,
I g, 12. Draif
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Baustoffe 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfihrer
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384

. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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- Juingste Studien aus der Branche Haus- und Gartenbau: || Seit 2005 forscht research tools
= Werbemarktanalyse Haustechnik 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Haussicherheit 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Marktthemenradar Verfahrenstechnik 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2015 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Marktthemenradar Antriebstechnik 2015 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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