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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei vier von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Fachhandler.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen Internet-Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sieben der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

38 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 83 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 45 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/Markenshops liegt bei
14 Prozent.

eVisibility Baustoffe 2019

MarketingmafBnahmen

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. SERPs—- Baustoffe .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachhandler: benz24.de

PaidSearch — Baustoffe
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
152 Anbieter erzielen im

Markt fir Baustoffe Sichtbarkeit Top-Anbieter: bausep.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 45%
Top-Fachhandler:

holzprofi24.de Baumarkte: 23%

T HEig 2 el Do 83 % der evisivity Universalhandl.: 16%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Baustoffe
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 152 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 73 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 152 Anbieter mit

eVisibility:

» baunativ.de

= baunox.de

» bauplanet24.de
» bauschnell.de
» bausep.de

» baushop-luki.at
» baustoffshop.de

= holzland.de
= holzlandbecker.de
» holzprofi24.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:
Produktkategorien &
Suchbegriffe:
Suchtreffer
= Dach: (Organische
Dachlatten, Dachziegel Suchmaschinen-
= Fassade: ergebnisse)

Aulenputz, Fassadenddmmung
= Garten:

Metallzaun, Terrassenplatten
* |[nnenausbau:
Gipskartonplatten,

) : Vergleichs-
Massivholzdielen portale
= Keller: (Platzierungen

Kellerabdichtung, Drainagerohr und Anzeigen)

= Rohbau:
Zementmortel, Porenbeton

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

___________________ zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Ranking Suchtreffer (Top 10)

mauertrocken-shop.de 100

| Gesamtranking nach Online-Kategorien
mediterranebaustofe.. - Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
mehrsparte.de T I T 5
P eVisibility-Rankings e
mein-baustoffshop24 de Suchanzeigen
mein-garenshop24 de _ Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
meinhausshop |
Rang | Anbieter P 60 -
mks-porenbeton.de n
1 vietschi-farben.net 4
mondesi.de 30 -
2 vintage-holz.de 4 40 -
mosafiide [JIED 3| westfalia.de 3
natursteinversand.com 4 wienerberger.at 2 20
. @ 5 | woodstore24.de 2
0 6 | wpc-24.de 2 o
7 yourhome.de 2 _
- qe o 9e e ae qe A Q@ e Qe ae
Wil AS oP- e 0P et 2 \ef o o
8 |zaun24.de 1 \\0\7*9@( e e (ofe™ o IR o™ o e 2O y\a‘“d\ e wes““d A\s‘-‘l o
research tools 9 | zaun-experten.de 1 cre ma? ot
v ihen eveis 10 | zaun-frachtfrei.de 1 ) ) ] )
1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media
1
1
Studie eVisibil
1 ﬁﬁ research tools Baumone 3018
Ich bi d o E T e
Studie eVisibility

Baustoffe 2019

bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
was  eVisibility-Rankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | Anbieter

1 | farbenhit.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0 46,9| 22 SEECEEEILNEUISUTHETGRe DTS CICT [T
2 farben-kochem.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 fassaden-kaufen.de e 8 : S 2
4 fassbender-tenten-onlineshop.de eVisibiIity_Positionierung Such-
5 feuer-fuchs.de Rang | Anbieter treffer
6 | fliesenmax.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
7 fliesenpark.de oeffler-baustoffe.de
8 | fliesenrabatte de eu-baustoffhandel.deo 2 | oellers-immex.de 150,8
9 fliesenverkauf.eu 4 norax.de
10 | floordirekt.de 2 © , Suchtreffe 3 | oogarden.de 1446
11 | frankebaustoffe.de Rl 4 otto.de 116,4
I et o dach: handeide® 5 rkett-agentur.de 12,8
13 | gartentor.de 1 EeRgEeI-IERCS parketagentur :
14 | gartenzaun24.de Social Media & 6 parkett-naturnah.de 112,0
1| gebhanitehop.de C 7 porenbeton-24.de 88,3
— ———— | O AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 8 porenbeton-baustoffhandel.de 83,0
h tools gartenzaun24 de A
ﬁﬁ’% :afms:u?n::wcm o \Vergleich 9 | praktiker.de 77,6
S ey b steiner-naturstein.de portale
10 | purnatur.com
ﬁ{’% research tools Sludie sV LY
MarketingmaAnahmen
W. . t . . . h d . T 10 erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75 :
eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen
Hersteller-/ Markenshops

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
alpenkalk.de
archeholz.com
baunox.de
holzlandbecker.de
norax.de

scs-holzshop.de

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

sh.raiwa.net

/—'1‘ shop.becher-holz.de
0 = shop.joma.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eShc

shop.probauteam.de Spezialisierte Fachhéndler

shop.ritter-zaun.de

dachgrosshandel.de
holzland.de
natursteinversand.com
parkett-naturnah.de
. steiner-naturstein.de

solbetdeutschland.de

research tools ) )
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steiner-naturstein.de
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Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Allgemeine Fachhandler

baunativ.de
bauplanet24.de
bauschnell.de
eu-baustoffhandel.de
frankebaustoffe.de

Baumarkte & Technikbedarf

baywa-baumarkt.de
handwerker-versand.de
jh-profishop.de
praktiker.de

toom.de

5 1 :5 ;:2:",':2{' ::;mmmm Baustoffe 2019
In welchen Produktkategorien  Feesires s i s
besteht Optimierungspotenzial? e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Baustoffe 20109.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

" Weitere relevante Studien zur Branche Haus- und Gartenbau: | | Seit 2005 forscht research tools
= Studie Vergleichsportal Elektrowerkzeug 2019 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Fenster & Turen 2019 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Torsysteme 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = E-Shop-Analyse Baustoffe 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Farben und Lacke 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Raumklimagerate 2018

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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