+++ bauchemie24.de +++ bauroc.de +++ bausep-de +++ dachziegel.de +++ eu-baustoffhandel.de +++
kemmler.de +++ laumans.de +++ mengelkamp.de +++ norax.de +++ und weitere 293 Anbieter fiir Baustoffe +
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei drei von zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Fachhandler.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 72 Prozent der eVisibility.

14 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Préasenz lber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 72 Prozent der eVisibility auf sich.

Herstellermarken stellen 19 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Branchen-Fachh&ndler
betragt 31 Prozent.

Neun neue Anbieter, die in 2019 noch keine eVisibility zeigten, schaffen es in die Top 30.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Baustoffe Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Fachhandler: benz24.de 7 2%

302 Paid Search — Baustoffe
suchanzeigen.net'V

Top-Hersteller: kemmler.de

Anbieter sind sichtbar im

Vergleichsportale

Fachhandler: 31%
Top-Fachhandler:

deinebaustoffe.de Hersteller: 19%

Top-Vergleichsportal: [ 2 o der eVisibility Baumarkte: 19%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Baustoffe
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 302 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 302 Anbieter mit

eVisibility:

= baumit.de
= baunativ.de
» baupark.de

= kemmler.de
» kera-fliesenshop.de

» keramundo-
onlineshop.de

= fliesen24.com
» fliesenpark.de
= fliesenrabatte.de

eVisibility Baustoffe 2021
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Informationen zur Studie

Konzeption:

( Produktkategorien &

Suchbegriffe

Suchtreffer
(organische Suchanzeigen Plattform
Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
ergebnisse)

» Dach:
Dachlatten, Dachziegel

» Fassade:
Aul3enputz,
Fassadendammung

= Garten:
Metallzaun, Vergleichs-
Terrassenplatten portale

* Innenausbau: (Platzierungen
Gipskartonplatten, und Anzeigen)
Massivholzdielen

= Keller:
Kellerabdichtung,
Drainagerohr

» Rohbau:
Zementmortel, Porenbet(y

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

[ Ranking Positionierung J

eVisibility Baustoffe 2021
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Studiensteckbrief Studie
résearc h too I S eVisibility Baustoffe 2021

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




-

Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 3
» Forschungsdesign 9
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
» Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
= Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
» Ranking Vergleich 2019/2021
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung

Kontakt
N X

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Baustoffe 2021

\4

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

©kasto/123RF.COM



Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

holz-kunz.de

holzland.d
olziand.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

holzprofi24.de

eVisibility-Rankings

home4du.de Suchanzeigen richterbaustoffe.de

isolbau.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) rigips.de
isoline de rockwool.com
Rang | Anbieter
isover24.de roeben.com
. 1 ccm-europe.com 4 romex-ag.de
jonastone.de > old 2
cirkel.de i scandipaint.com
josefsteiner.de 3 | creaton.de 3
4 dachziegel.de 2i schlagmann.de
kemmler.de .
! 5 | daemmstoffe-nord.de 2 schmiedhaus.de
0 6 | dehnerde 2 screenwithenvy.de
7 | deinebaustoffe.de 2
8 demmelhuber.net 1! shop.xeral.com
%“’% re;earch tools 9 | derdachfensterdirektshop.de 11
e vechen veverin 10 | der-parkett-riese.de 1 ) ] ) )
= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
Studie eVisibili
%‘7% research tools Sludie evisbity
MarketingmaBnahmen
. . . | erfassen, verstehen, bewerten
Welche Anbieter dominieren = =
H H f) Studie eVisibility
ei Suchanzeigen~ S

I'eseaI'Ch tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

S aKIng= mach Online-Kategorien Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Detal I ran kl n g S’)
eVisibility-kankings nacn unine-nateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter

1 alpina-farben.de 298 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 | archeholz.com 34,3
3 atala.de 14,4
4 | avenariusagro.at 325 Rang| eShop
5 baubay.de 0,0 i PO i i
: Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter "
6 | bauchemie24.de 14,4 y bauband ewa-lehmbau.de
- aubay.de
7_| baudicht.shop 0,0 o 2 | erus.com 1893
8 | bauhandel24.de 0,0 globus-baumarkt.de
9 bauhaus.info 415 oo Suchtreffer 3 eu-baustoffhandel.de 161,5
10 | baumit.de 23,4 shop.xeral.com 4 | farbenbote.de 144 5
1 baunativ.de 0,0 5 farb td 1436
12| baupark.de 9,0 baunativ.de arbenexpert.de !
13 | bauroc.de 15,3 6 farben-profi.de 135,8
Social Media
14 | bausep.de - 0.0 ES 7 | fassadengruen.de 125,2
15 | baushop-luki.at 243
""""""" 8 | feelwood.at 102,6
5 h tool flobiz4 e A
research 100is ) ; .
%i photeebeg Vergleich: 9 fliesen24.com X , 96,2
fassen, verstehen, rien B
diephaus.de portale 10 | fliesenpark.de , , 0,0- 0,0 - 745
Studie eVisibili
%% research tools Backone 08T
:rfasscn?umlchcn, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld?
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

75

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a

baustoffhandel-baudiscount.de
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

baustoffshop.de
baywa-baumarkt.de

-
fﬂif

0 25 50
Kumulierter Anteil eShc

baywa-baustoffe.de

bbb-onlineshop.com

benz24.de

bevo.com

% research tools
i Marketingmainahmen

erfassen, verstehen, bewerten

bmigroup.com

caparol.de

casando.de

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
bauroc.de

doerken.de

laumans.de

mengelkamp.de

metten.de

archeholz.com
creaton.de
hasit.de
planeo.de
sto.de

422

Allgemeine Fachhéandler

Spezialisierte Fachhandler

bauchemie24.de farbenbote.de 72,2
holzhandel-deutschland.de 71,6
massivholzdielen-traumboden24.de70,6
wpc-24.de 68,5
zaunfuchs.de 61,4

baunativ.de
eu-baustoffhandel.de

. handelskoenig.com
. meine-stegplatten.de

Studie eVisibility
Baustoffe 2021

%% research tools
Marketingmanahmen
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In welchen Produktkategorien

besteht Optimierungspotenzial? =
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eVisibility Baustoffe 2021

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Baustoffe 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Studiensteckbrief Studie
%,g researCh tOOIS eVisibility Baustoffe 2021

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche Haus- und Gartenbau: - Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie Social Media-Performance Fertighaus 2021 . marketing- und wettbewerbsorientiert
= Werbemarktanalyse Baumarkte und Gartencenter 2021 ' und positioniert sich als i
. = Studie eVisibility Fenster & Turen 2021 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Farben und Lacke 2020 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Gartenbedarf 2020 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eVisibility Fliesen 2020 ! unterschiedlichen Branchen erschienen.
e '
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