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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 168 Top 10-Rankings enthalten 508 verschiedene Anbieter (Handler und Hersteller) fur Baustoffe.

» Bei drei der zehn Anbieter mit der groi3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller / Marken.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» 19 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 59 Prozent der eVisibility.

» Branchen-Fachhandler stellen 20 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 51 Prozent.

» Drei Anbieter, die in der Vorgéangerstudie aus dem Jahr 2021 noch keine eVisibility gezeigt hatten, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Anbieter: k hornbach.de

508

Anbieter sind

Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W
Top-Fachhandler: bausep.de

D

im Online-Markt fiir Baustoffe

sichtbar

Vergleichsportale Social Media
Top-Herstellershop: n . .
mem.de e
Top-Vergleichsportal: 59 % ger eVisibility
idealo.de entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- ‘
Anbieter

entfallen 21% 2 1%
der eVisibility

Anbieter-Typen

Fachhandler: 20%

Hersteller: 51%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Baustoffe mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 508 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 84 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 508 Anbieter mit

eVisibility:

= BASICfloor

= Batifix

» bau99.de

» baubay.de

» bauchemie24.de

» polstal.de
= Polynor
= porenbeton-24.de

= porenbeton-
baustoffhandel.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
insgesamt
Paid Search
organische (Textanzeigen, Plattform Amazon |
= AuRenputz Suchmaschinen- Shopping Ads (Platzierungen Ranking nach
» Dachlatten ergebnisse Handler und H?\?dlir und (K)nllne-_
= Dachziegel Marken) arken) ategorien

= Drainagerohr

» Fassadendammung Ranking nach

» Gipskartonplatten Suchbegriffen
. ' . Social Media
Keller.abdlch.tung Vergleichsportale (Faceklnook Inlsta—
= Metall " gram, Twitter, Ranking nach
etallzaun Handler und :
YouTube & Anbietertyp
= Porenbeton Marken) ‘Anzeigen)
» Terrassenplatten 9

= Zementmortel Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen: !
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? i = 508 Anbieter fur Baustoffe |
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet? . = 5 Online-Kategorien: ;
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? | . organische Suchmaschinenergebnisse,
' = wie gut sind die Unternehmen per Social Media-Suche sichtbar? . Paid Search, Vergleichsportale, Social
. = welche Anbieter zeigen auf der Plattform Amazon Prasenz? | Media, Plattform Amazon

= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ! = 12 Suchbegriffe |
. = welche grof3en Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility? i . = 8 Anbietergruppen ;
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? = 168 Top 10-Rankings '

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, !
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2023 erschienen. !

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
S : o In welchen Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse
zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

conluto.de

crafted-stone.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

creaton.de

eVisibility-Rankings nach Online-K

dachgewerk.de Paid Search bembe.de

benz24 .de

dachziegel.de Ranking Paid Search (Top 30)

daemmstoffe-nord.de betonblockbaden.de

s Punkte | Textan-{Sh. Add
betonlook-shop.de
daemmstoffshop.de RENgIFanbIetey gesamt| zeigen [Handle P
de.weber 1 aceite 26,6 0.0 26,6 betonstein-demmar.de
) 2 aco.shop 26,1 00| 261 betonsystemstein.de
derfarbeimer.de 3 | AgrobBuchtal 232 | 232| 00 betorama.de
der-parkett-riese.de 4 aignerfliesen.at 22,7 10,8 11,9 brmiaroun.com
5 | Aleko Parkett 204 | 159 o0 group.
0 6 allfloors.de 19,8 0,0 19,8 brillux.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, konnte maximal 182 Punkte er 7 alpenkalk.de 19,8 23 0,0 caparol.de
h tool 8 AMBIA GARDEN 19,8 0,0 19,8 } - 1 1 t ]
%w% fosearch toots 9 | archeholz.com 170 _00] 00 0 20 40 60 80 100
erfassen, verstehen, bewerten
10 _|akiade 152 136 0,0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
bau99.de 15,9 0,0 0,0
baubay.de 15,9 15,9 0,0 [
bauchemie24.de 153 51 0,0 i research tools 35‘3"350?2533'2"?’
discount-porenbeton.de 14,7 14,7 0,0 Markeingnatoatmen
mit.de 13,6 13,6 0,0 w7 | | | I I |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
arch tools Baustoffe 2023
aBnahmen
rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Rang | Anbieter S e eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 porenbeton-24.de 106,0
2 porenbeton-baustoffhandel.de 50,6
3 prosol-farben.de 28,5 — ag= - org. Such- Plattform
4 quester.at 31,6 eVlSlblllty'P05|t|0n|erung Rang | Anbieter ergebnisse Amazon ;:;::t
5 quick-tec.com 0,0 0, . L i K
6 rigips.de 1 32, Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter fliesen24 com
7 rinn.net 93,8 44, ) 2 | fliesen-thomas.de 28,0 189,3
8 rockwool.com 0,0 0 isover.de o
9 roeben.com 00 0 3 fliese-shop.de 26,1 161,5
10 rpbauelemente.de 0,0 0, ‘ 4 floor24.de 0,0 1445
11 schlagmann.de 3,2 5, Social Media
12 | schmiedhaus de 47| 8 o ° | floormondo de 0,0 1436
13 | siniat.de 79| 14, kemmier.de 6 | frankebaustoffe.de 17,1 135,8
14 sopro.com 0,0 0, o —
15 sotano.de 174 3a nelskamp.de 7 friedrichbauzentrum.de 0,0 1252
8 gutex.de 8.1 1026
research tools
%@% Mttt porenbeton-24.de 9 hanse-baustoffe.de 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
o ‘ DSl eaa R 10 hartholzdiscount.de 11,7
Roémpfer Baustoffe GmbH
Studie eVisibil
%"’% :?,,sefrfh tools Bausiorte 2023
rksacn, rersaben, bemeren
Wl e p O S | tl O n | ere n S | C h d | e : Plattform Amazon a8 o heimwerker.sakret.de

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? o« s
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

100 )

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)

' Die nebenstehende Lorenzkurve ist eil
i Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der gréRten eVisibility.
i die Kurve nach unten durchhangt, dest
die Konzentration. Die ausgewiesenen

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen
Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
Hersteller/ Marken Allgemeine Fachhéandler

baubay.de
daemmestoffe-nord.de

nelskamp.de
norax.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 Alrto0
-'{150

’-mio
0 /

0 25 50 T
Kumulierter Anteil Anbieter in %

7 research tools
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

einfach-schoene-baustoffe de
kiesundco.de
schmiedhaus.de

roeben.com
sto.de
xella.de

baunaturashop.com mm
| |

baunox.de

baupark.de

baupark24

bauroc.de Spezialisierte Fachhéndler Baumarkte & Technikbedarf
hagebau.de

hagebau-ott.de

manomano.de

markenbaumarkt24.de

rueppel.de

bausep.de fliesen24.com

holzhandel-deutschland.de
holzland.de
zaun-idee.de

. ziegelkontor.de

bausonderposten.de

baustoff-maedel.de

baustoffoutlet-shop.de

baustoffshop.de

| W
: "4 fshn s b ‘
In welchen Produktkategorien i 7 i § o 7 e & P 8 Rkt 0 11'.
besteht Optimierungspotenzial? R
Studiensteckbrief Studie

research tools

MarketingmaBnahmen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Baustoffe 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfluhrer .| Seit 2005 forscht research tools ,
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und |
| ~ | -monitoring. |
' research tools L |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
.| Studien zu unterschiedlichen 5
. research tools, Marketingmafl3nahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche Haus- und Gartenbau: .
» Marketing-Mix-Analyse Warmepumpen 2023 |
. = Studie eVisibility Smart Home 2023

Studie eVisibility Fenster & Turen 2023
Studie eVisibility Farben und Lacke 2022 i
Studie eVisibility Fliesen 2022 i
Werbemarktanalyse Heizungs- und Klimatechnik 2022 |

| Branche Haus & Garten: seit 2021 mehr als 40 Studien veroffentlicht
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