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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

U Beidrei der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Bier-Fachhandler.
U Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiinf Online-Kategorien auf.

U Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 86 Prozent der eVisibility.

U Nur zwolf Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

U Innerhalb der Social Media vereint Facebook 54 Prozent der eVisibility.

U Bier-Fachhandler stellen 18 Prozent der Gesamt-eVisibility.

U Vier Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs T www.serps.net ¥
Top-Anbieter: k biermarket.de

256

Anbieter sind g sichtbar
im Online-Markt fur Bier

Paid Search T Anzeige -paidsearch.net ¥
Top-Anbieter: shop.bitburger.de

Vergleichsportale Social Media
Top-Fachhandler: n . .
craftbeer-shop.com e
Top-Vergleichsportal: 54 o der eVisibility
idealo.de entfallen auf Facebook

Plattform Amazon

Anteil
eVisibility
deutscher
Handler

80:

Anbieter-Typen

Brauereien: 25%
Fachhandler: 18%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com

%? I'eseaI'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie

eVisibility Bier 2022
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Bier mit der héchsten eVisibility / 256 Anbieter mit
eVisibility:
r Ve
y - : Aeé
Gesamtrange fur insgesamt 256 Anbieter . _
A brauerei-goeller.de
—— ~ .
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale, A brauerei-gutmann.de
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings A brauerei-hensen.de
—f A brauerei-nikl.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten A brauerei-ott.de
ey A brauerei-sander.de
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar A brauerei-steinfels.ch
Aé
i
. o _— . A kaiser-brauerei.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral ) _ o
A kapuziner-weissbier.de
e A 1 1
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, A karg-weissbier.de
umfassender Wettbewerbstberblick Aeé
4
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
Insgesamt
Suchtreffer
(organische Suchanzeigen Plattform :
A Alkoholfreies Bier Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon giﬂﬁg{g nach
é Bier Export ergebnisse) Kategorien
A Bier Lager
A Bier online kaufen
A Bier Radler Ranking nach
A Bockbier _ _ Suchbegriffen
A Craft Beer Vergleichs- Social Media
< . e (Facebook, Insta-
A Malzbier por Twi Ranki h
A _ TS gram, Twitter, anking nac
A Pils online kaufen ( g .
) _ und Anzeigen) YouTube & Anbietertyp
A Schwarzbier _Anzeigen)
A Weil3bier
A Weizenbier Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen: !
. A welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit (iber Paid Search? ! A 256 Anbieter fur Bier |
| A welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! ; A 5 Online-Kategorien:
. A welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,

| . A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social
, " A welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? i i Media, Plattform Amazon

. A in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i | A 12 Suchbegriffe !
- A welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! A 12 Anbietergruppen

A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? A 108 Top 10-Rankings

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
- im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
' Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2022 erschienen. '

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

kapuziner-weissbier.de

karg-weissbier.de

' Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
karlsberg.de T T - -
eVisibility-Rankings nach Online-K N
keilerbier.de Suchanzeigen giesinger-braeu.de
kettererbier.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) glutenfrer-bier.com
. goldochsen.de
klosterbrauerei.com
Rang | Anbieter graf-arco.de
krombacher.de
- grevensteiner.de
1 brauerei-goeller.de
kurpfalzbraeu.de - -
2 brauerei-gutmann.de gruibinger.de
ladenburger-bier.de 3 brauerei-hensen.de hb-ts.de
4 brauerei-nikl.de o i
laegerebraeu.ch 5 brauerei-oft de hier-gibts-bier.de
0 6 brauerei-sander.de hopfweisse.de
7 brauerei-steinfels.ch ) .
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er kaiserbier.at
8 braufactum de } - 1 + } |
Y research tools 9 brauhaus1516-augsburg.de 0 20 40 60 80 100
riniadiiog 10 brauhaus-gusswerk.at
erfasen, versteen, benerten 9 - u Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
brauhaus-urfels.de
brauwerk-baden.de =
calanda.comA ¢ research tools Stugii:regszigilﬂy
amba-bavaria.de MarketingmaBrahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Vergleichs-

portale Social Media Amazon

Rang | Anbieter Suchtreffer | Suchanzeigen

% [Punkte| % |Punkte| % |Punkte
1 5-0-original.de 56,1 82,9 439 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2 abtei-brauerei.de 50,6/ 33 0af 2 2 On e =
3 | aldersbacherde sl eVisibility-Positionierung
4 altenburger-shop.de 316| 23
5 ambraeusianum.de 0,0 0. positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 bachs.beer 411 32,
7 beer-lodge.com 53,8| 44, eibistde
8 beerwulf.com 0,0 0,
9 bergbier.de 0,0 0,
10 beyondbeer.de 0,0 0,
11 | bier-deluxe de 32| 5, Social Medla
12 bierfass24 de 47 8, felbargarsilida
13 bier-kaufen.de 7,9 14
14 bierkaufen.shop 0,0 0, erdinger.de
15 bierlager.de 174 @9 GEetREEReReSResisdluimesmasismemsaenEinag
: research tools hopfenseidank.de
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Suchanzeigen

biershop.bierpost.com

xxl-drinks.de

Amazon

Wie positionieren sich die
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [« g
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