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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 370 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Fachhandler: k biermarket.de

370

Anbieter sind sic!tbar im
Online-Markt fur Bier

Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥
Top-Anbieter: craftbeer-shop.com

Vergleichsportale Social Media

Top-Brauerei: n . X u
franziskaner-
weissbier.de

Top-Vergleichsportal: 75 % der eVisibility
idealo.de entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10- ‘
Anbieter

entfallen 21% 2 1%
der eVisibility

Anbieter-Typen

Brauereien: 42%
Bier-Fachhdl.: 19%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Bier mit der hochsten eVisibility / 370 Anbieter mit
eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 370 Anbieter (Handler und Hersteller) .
et = beerbellycologne.de
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, = beer-lodge.com

Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

» beershop.eu

= beerwulf.com

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten _
» belgianbeerheaven.com

-
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar = bierlese.de
o = bierlinie-shop.de
die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral » biermarket.de
__r » bierothek.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = bierselect.de
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken . /
y
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien & _Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search Plattf A

= Alkoholfreies Bier Organische (Textanzeigen, ap| (?[rm mazon _

= Bier Export Suchmaschinen- Shopping Ads ( e.altzollfrungzn Ranking nach

= Bier Lager ergebnisse Handler und H?vrl‘ o (KD“t"”e'.

= Bier online kaufen WEWC) arken) ategorien

= Bier Radler

= Bockbier Ranking nach

= Craft Beer Suchbegriffen

= Malzbier Vergleichsportale Social Media

" Pils onllng kaufen (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach

= Schwarzbier Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

= Weildbier Marken) -Anzeigen)

» Weizenbier

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

370 5 12 10 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Bier Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2024 .
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= organische Suchmaschinenergebnisse
= Paid Search
= Vergleichsportale
= Social Media
= Plattform Amazon
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
= Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
> eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-khategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

meibier.de

mein-biershop.de . . . ’
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

misterhop.de

eVisibility-Rankings nach Online

ménchshof.de Paid Search flens.de

fohrenburger.at

munichbrewmafia.de Ranking Paid Search (Top 30)

) . franziskaner-weissbier.de
oftakringerbrauerei.at
Punkte | Textan-(Sh.

Rang | Anbieter . " fraugruber-brewing.com
pax-braeu.de gesamt| zeigen [Hén
" ganter.com
plepnitz.de 1 b!erothek.de 26,6 00| 2
2 bierselect.de 26,1 0,0 2 giesinger-braeu.de
raeuschle.de 3 biershop.bierpost.com 23,2 23,2 [
- goldochsen.de
fisceler.de 4 biershop-baden-wuertte. .. 227 10,8 1
geler. 5 | biershop-bayern.de 204 | 159 ( groeninger-hamburg.de
0 6 bierstars.de 19,8 0,0 1! guinness.com
* ein Anbister, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreich ! bier-wein.de 198 2,3 l hbt tein-shop.d
. i 3 - Y
&in Anbieter, der bei allen Suchbegriffen eins belegt, konnte maxima unkle erreic! 8 brau-art.de 19.8 0.0 1 raunstein-shop.ae
%’Vﬁ research tools i 9 | brauerei-bremen.de 170 00|
MarketingmaBnahmen
ertassen, verstehen, bewerten 10 | brauerei-gutmann.de 159 | 13,6 (
- T brauerei ﬁensen de 15'9 g'o i = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
12 | brauerei-jacob.de 15,9 15,9 [ ==
brauerei-zum-klosterhof.de 15,3 5,1 [ research tools Studie eVisibility
brauerei-zwoenitz.de 147 | 147 ( %’Vﬁ Marketingmagnahmen Bier 2024
erfassen, verstehen, bewerten
W I h A b . t d .. brauhaus-urfels.de 136 | 136 Lo o . 1 1 1 | 1 |
h Studie eVisibili
search tools die eisibity

ingmaBnahmen
Esen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

org. Such- eVisibility-Rankings nach Onlir -
Rang | Anbieter ergebnisse Gesamtranking nach Online-Kategorien
1 andorfer-weissbraeu de 829 439 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 beerbellycologne.de St 42,9 R iche.
3 beer-lodge.com 28,5 19,3 H1sHH H T H Rang | Anbieter OTQ-:'{Ch Paid Search Verg':i"ihS Social Media Tﬁlatﬁorm Punkte
ge. : : eVisibility-Positionierung g ergebnisse ortale mazon | gesamt
4 beershop.eu 31,6 23,2
5 | beerwulf.com 0.0 00|  pgsitionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 | Klosterbrauerei.com 8.1 n 270.1
6 belgianbeerheaven.com 41,1 32,3 2 krombacher.de 28.0 189.3
7 beyondbeer.de 53,8 443 E—— i ’ '
8 bier-berlin.com 0,0 0,0 ' c 3 kuchlbauer.de 26,1 “ 161,5
9 bier-deluxe.de 0.0 0.0 4 lahnsteiner-brauerei.de 0,0 144,5
10 biere-aus-franken.de 0,0 0,0 ‘
11| bier-kaufen.de 32| 53 Social Media 5 | lammsbraeu.de 0,0 268 | 11 83| 47 77| 3 55,3 143,6
12| bierlager.de 47] 84 o 6 | landskron.de 17,1 n 366 | 6 384| 5 198 13 | 194 | 34 1358
- kuchlbauer.de ) ! ’ ' ! ’ ’
13 bierlese.de 7.9 14,1
14 bierlinie-shop.de 0,0 0,0 T T— o 7 landwehr-braeu.de 0,0 3,6 69 40.1 4 44.6 7 13,3 37 125,2
15 | biermarket.de 7] I . 8 T 8.1 0.0 - 67| 2 28.1 9 252 29 102.6
research tools ‘ 9 lasser.de 0,0 6,3 48 25,0 10 46,3 6 13,3 37 96,2
%’V% Marketingmasinahmen huebner-braeu.de
erfassen, verstehen, beserten o ‘ 10 lauterbacher.de 1,7 24 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
belgianbeerh: -
elgianbeerheaven.com %q% research tools Stude ovisbiy
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | pattom amazon A ters e
o

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? "
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in

Kumulierte Anteile eVisibility —— . Ihrer Anbleterg ruppe Vorne?
100 = ; Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVISIDII_lty der An blete rg ru p pen
| Indikator fiir die Konzentration der eVis e le LI EREU BT T A o
f die Anbieter mit der groRten eVisibility.
‘ ; die Kurve nach unten durchh&ngt, dest
die Konzentration. Die ausgewiesenen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75 S :
eVisibility-Rankings nach Suchb : -
Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Brauereien Aligemeine Bierhéindler
Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute We : einbecker.de - beyondbeer.de
50 y , heineken.com . bierlager.de
/ : huebner-braeu.de : . bierlinie-shop.de

stoertebeker.com : . biershop-bayern.de
unertl.de ; . Dbierstars.de

'(' braumanufaktur-hertl.de
"Top 75
25 Z P camba-bavaria.de

“*Top 100
/ craftbeer-shop.com
op 150

-
—-@o craft-quelle.de
0 / t

crewrepublic.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

Spezialisierte Bierhdndler Lebensmittel und Feinkost

0 25 50 75 ek :
> £ : - alcoholvrijbierhuis.nl . fooody4u.de
Kumulierter Anteil Anbieter in % duexerbock.de ale-hops beer ‘ N iohis o
ib d alehub.de & . importshop24.com
research tools ¢ slhauer.de beerbellycologne.de i . lebensmittel-sonderposten.de
ﬁ? Mmoo eichhof.ch . glutenfrei-bier.com 3 . firoler-delikatessen.de
erfassen, verstehen, bewerten

einbecker.de

|
engelbier.de |pdy mm

Bier 2024
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

u2 3 n4 u5 =6 u7 =38 “9 =10 =11 =12 i

I n W e | C h e n P r O d u kt k at eg O r i e n Bier online kaufen, 2. Pils online kaufen, 3. Weiltbier, 4. Weizenbier, 5. Schwarzbier, 6. Bockbier, 7. Malzbier, 8. Bier Lager, 9. Bier Export, 10. Bier Radler, 11. Craft Beer,
besteht Optimierungspotenzial? |*°"

@% research tools Studie eVisibility
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Bier 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmaBnahmen
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

_________________________

Uwe Matzner Geschaftsfuhrer ! - Seit 2005 forscht research tools i
' . . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; ' und positioniert sich als Spezialist fiir i
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und .
.| -monitoring. |
' research tools o i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net .| Monate sind mehr als 30 eVisibility- |

Studien zu unterschiedlichen .
Branchen erschienen. ;

________________________________________________

research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Weitere relevante Studien zur Branche: .
. = Studie eVisibility Tee 2024

= Studie Social Media-Performance Brauereien 2024
Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2024
Werbemarktanalyse Fruchtsafte 2024
Werbemarktanalyse Milch und Milchersatzprodukte 2023 '
Studie Social Media-Performance Mineralwasser 2022

Branche FMCG: Seit 2022 mehr als 30 Studien veroffentlicht.

______________________________________________________________________________________
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