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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility befinden sich zwei Shops fiir Gartenbedarf.
Drei eShops aus den Top 10 sind in allen vier Online-Kategorien sichtbar.

Bei fiinf der zehn Top-eShops entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

44 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale. Im Umkehrschluss
zeigen 56% hier keine Préasenz.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit einem Anteil von 46 Prozent die hochsten eVisibility-
Anteile auf sich.

Allgemeine und spezialisierte Fachshops stellen zusammen 44 Prozent der Gesamt-eVisibility, auf Shops
fur Gartenbedarf entfallen 23 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Blumen
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 185 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 66 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

123blumenversand.de

aus-lust-an-blumen.de
bakker.com
baldur-garten.de

bluemchen-floristik.de
bluetezeit-versand.de
blume2000.de

rosenhof-schultheis.de
rosenpark-draeger.de
rosen-union.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Groduktkategorien
& Suchbegriffe

= Blumen

» Blumengesteck
= Blumenkorb

= Blumensamen
= Blumenstrauf3
= Blumenzwiebeln
= Gartenblumen
= Orchideen

= Premiumstraufd
= Rosen

= Schnittblumen

= Topfblumen j

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Platzierungen in
Facebook/Google+
/Twitter/YouTube
sowie YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

» welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? |
= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien? .
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? :
= welche grof3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden
die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
' Februar 2017 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
garteniiebe.de AUEILES setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

gartenprima.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
garten-schlueter.de T .
eVisibility-Rankings 100 -
gartenxxl.de Suchtreffer
gerhardt-blumen.de Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
gewiehs-blumenzwiebeln.de
globus-baumarkt.de Rang | eShop P 60 -
globus-blumenshop.de 1 queenflowerbulbs.de 4
- 2 regionsflorist.de 4 40 1
gpmabregresn.com 3 roellke-orchideen.de 3
greengardenflowerbulbs.nl 4 rosenblaettershop.de 2 20 -
5 rosenbote.de 2
6 rosen-direct.de 2 0
7 rosenhof-schultheis.de 2
3¢ ..o e e ae e e e e ae
8 rosenpark-draeger.de 1 c\\"dee“'u‘o‘\o“s\. (\e\)‘o‘). a(\“esse "\o‘aga(d~‘\°‘ a\‘oﬂV ‘39"\ - 0 \)ee“' ‘d‘e,aﬁ\& ,¢3\°*e'
ﬁ% :aewse?"rhch 5 |oseriiniande 1 e\s“"’m‘ e Q0 20 207 Q0w e
rketngmatinahmen
i 10 | rubart.de 1 ; ; ; :
- - = 3 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
samen-frese.de
amenfritze de 1
. de 1 Studie eVisibil
Welche Anbieter werden [ 1 R ek tools St
erfassen, verstehen, bewerten
in Suchmaschinen on a E— —
. - Studie eVisibil
Top gelistet? ols
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social

vedia  €Visibilit)

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | blumen-janke.de 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6| 25,0| 46,9| 22 8f el _ElUlEUIALL
2 | blumen-king.de 34,3] 17,5| 653| 33,3] 502| 256| 46,1] 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 | blumen-knoop.de al 24l 59 2 420l ool 4 /
4 blumen-komander.de icihili HH H Such- Such, wchs- Social
5 blumen-maechtlen.de eVISIbIIIty Posrtlonlerung Rang | eShop treffer anzeig ortale Media g:::rt:t
6 | blumen-meiller.ch i) . _ ‘ : Pkt._|Rang | Pkt. >J| Pkt |Rang | Pkt. |Rang
Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter as-garten.de ot
7 blumenonline.de 9 i 1 y o § i
8 | blumen-risse.de REmefaMebctpalue o 2 | aus-lust-an-blumen.de 150,8
9 blumensamen-shop.de 4 elsner-orchideen.de
10 | bl t a 2 3 bakker.com 1446
umenstrauss.de O A Suchtreffe|
11 | blumenversand-duesseldorf de monde-des-fleurs.de 4 | baldur-garten.de 116,4
12 | blumen-vogel.ch o 5 haui inf 1128
auhaus.info
13 | blumenzwiebel.nl 1 baldur-garten.de i
14 | blumenzwiebelnversand.de Social Media 6 | baumschule-horstmann.de 112,0
15 | blumenzwiebel-profi.de 2 7 blatt-bluete.com 883
""""""""""""""""""""""""""" 8 | bloomydays.com 83,0
research tools i Kih A
| [t \ Vergleich 9 | bluemchen-floristik.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten rtale
o 10 | bluetezeit-versand.de 74,5
o Gl
i . Studie eVisibilit
Welche Positionierung und B oot tools
erfassen, verstehen, bewerten

Fokussierung nehmen die Anbieter
Im Wettbewerbsumfeld ein? e 201
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 4 o
78
h -
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢

noack-rosen.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25
olerum.de
—'4 orchideen-lehradt.de
—
0 =07 orchideen-lucke.de
0 25 50

3 } orchideen-oase-berlin.de
Kumulierter Anteil eShao

research tools
MarketingmaBnahmen
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orchideenpflegen.com

orchideen-wichmann.de

orchideenwlodarczyk.de

orchitop.de

pflanzen-koelle.de

Gesamtranking nach eShop-Ty

Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

Allgemeine Fachhandler

bluemchen-floristik.de
blumenimpression.ch
blumen-risse.de
flowerdreams.de
globus-blumenshop.de

Gartenbedarf

deaflora.de

floragard.de

garten.edingershops.de

gartencenterkoeman.de
. gpmobilegreen.com

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
AR EEUE nach Handlerart?

Spez .erte Fachhéandler

blumensamen-shop.de

blumenzwiebelnversand.de
orchideen-lehradt.de
rosenhof-schultheis.de
swissorchid.ch

Universalhandler

allyouneed.com
hitseller.de
lidl.de
rakuten.de
tedi-shop.com

n4 n5 |

Bl MarketingmaBnahmen
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Schnittblumen, 3.

4. Premi 5. Rosen, 6. Gar 7. Orchi

Welche Trefferquote

1. Blt 12

ergeben die Suchbegriffe?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net ;

' research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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______________________________________________________________________________________________________________________________

Jungste Studien aus der Pflanzenbranche: | Seit 2005 forscht research tools ;
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 ' marketing- und wettbewerbsorientiert
= Werbemarktanalyse Haushalt und Garten 2015 und positioniert sich als |
' = E-Shop-Analyse Blumen 2015 .1 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
' = E-Shop-Analyse Pflanzen und Garten 2014 .+ der vergangenen zwolf Monate sind ;
Jiingste Studie eVisibility: '+ mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Studie eVisibility M6bel 2017 .| unterschiedlichen Branchen erschienen. |

______________________________________________________________________________________________________________________________
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