yersand.de +++ blume2000.de +++ bl ] er.de ]

loraprima.de +++ kopf-orchideen.de +
] | ] |
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich funf Floristen.
Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei fiinf der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

33 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 55 Prozent die hchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Floristen stellen 54 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Handler fur Gartenbedarf liegt bei
21 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Blumen .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter Gartenbedarf: dehner.de

Suchanzeigen — Blumen
1 75 | (Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Markt fir Blumen Sichtbarkeit Top-Florist: floraprima.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Floristen: 54%
Top-Universalhandler:

amazon.de Gartenbedarf: 21%

Top-Vergleichsportal: 5596 der eVisibility Universalhandl.: 14%
iIdealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Blumen
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 175 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 72 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 175 Anbieter mit

eVisibility:

» blume2000.de

» blumeideal.de

» blumenbestellen.online
» blumendiener24.de

» blumenfee.de

» blumen-gerber.de

= blumen-hachtel.de

» floralieferung.de
» floraprima.de
» floraqueen.de

eVisibility Blumen 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Blumen

= Blumengesteck
= Blumensamen
= Blumenstrauf3
= Blumenzwiebeln
= Gartenblumen
= Orchideen

= Premiumstraufd
= Rosenstrauld

= Schnittblumen
» Topfblumen

= Trauerstrauld

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

research tools
i MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

—— eV|S|b|I|ty Rankings
Gesamtranking nach Online-Kategorien
online.oasisfloral.de ) i ) i
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
oosterik.de T T ;
eVisibility-Rankings e
orchideen-lucke.de Suchanzeigen
orchideenversand.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
orchideen-wichmann.de
Rang | Anbieter 60
orchideenwlodarczyk.de
1 blumen-risse.de 4
poloblum.com
2 | blumen-roelofs.de 4 40 -
queenflowerbulbs.de 3 blumenshop.de K
4 bl i d Z _
regionsflorist.de il raus_s c < 20
5 blumen-vahldiek.de z
0 6 blumenversand-edelweiss.de Z 0.
7 blumen-verschenken.eu z
ae ae ae qe ae Qe «
8 | blumenzwiebelnversand.de 1 509 'e\e‘\“\g k a?‘““a aq\;ee“ o e - \‘3“5 ‘\5\\‘67—'5‘ \ce” ot Q\ot\ko ‘b*,oo
ﬁ% research tools 9 | blumigo.de 11 N o w Lo ¥ w w PR e ot
ingnada 0
et P 10 bluvesa de 1 v
y = Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media
1
1
Studie eVisibil
3 ﬁ% research tools e eVishilly
1 erfassen, verstehen, bewerten

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

A Such- Such- Vergleichs- Social . s =ae n
bl e treffer anzeigen | portale Media eV|S|b|I|ty-RanK|ngs
1 birgitsblumenboutique.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0| 46,9| 22 SEEEEIENLOTDEMELINTERIGICT WD)
2 bloomandwild.de 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 bloomydays.com 4 8 8 = =
8} DEemAio- oyt . eVisibility-Positionierung . Punkte
5 | blume2000.de Rang | Anbieter gesamt
6 blumeideal.de 14 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
7 | blumenbestellen.online dehner.de
" blumigo.d
8 | blumendiener24.de ( S eo 2 | der-blumenzwiebelversand.de 150,8
9 | blumenfee.de 4 gartenxxl.de -
10 | blumen-gerber.de 2 (o} ASuchtreffe 3 dieblumen.ch 144,6
11 | blumen-hachtel.de ( fluwel.de 4 | elsner-orchideen.de 16,4
12 | blumen-hoefle-shop.de ¢ -
13 | blumen-king.de 1 blumenversand-edelweiss.de 5 | emmiegray.de 1128
14 | blumen-maessen-shop.de ( - " 6 | euroflorist.de 112,0
15 | blumen-mankopf.de 2¢ SoclelMedia )
7 fioro.de 88,3
AAAAAAAAAAAAAAAAAAA O 8 fleurop.de 83,0
EZ5a research tools kopf-orchideen.de A _ :
| P o \Vergleict 9 | fleursdeparis.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten
floepesrte. SR 10 | florablom.com 745
ﬁ% research tools Stide sVisbitty
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 eVisibility der Anpietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75 I

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen . ’
Allgemeine Floristen

50

blumenstrauss.de
blumigo.de

{ bluvesa.de
123blumenversand.de . fioro.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 ;
aldi-blumen.de lidl-blumen.de
/—"f' amare florist
0 =7 aus-lust-an-blumen.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho bakker.com Gartenbedarf

baldur-garten.de gartencenter-holland.de
garten-schlueter.de
gartenxxl.de

olerum.de

. pflanzmich.de

bezahlbare-blumen.de

research tools
@% Marketingmainahmen bingenheimersaatgut.de
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biogartenbedarf.de

biplantol.de

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Spezialisierte Floristen

der-blumenzwiebelversand.de
orchideen-lucke.de
orchideen-wichmann.de
orchideenwlodarczyk de
poloblum.com

Baumarkte und Technikbedarf

bauhaus.info
globus-baumarkt.de
hornbach.de

obi.de

westfalia.de

Studie eVisibility
Blumen 2019
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

L , 4. Premit .5. Ri 6. Gar 7. Orchid 8. T
, 12. Blumensamen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Blumen 2019.

Auftraggeber:
Firma:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Pflanzenbranche: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Gartenbedarf 2018 l marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Gartenmaschinen und -werkzeuge 2018 - und positioniert sich als
= Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 : . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Blumen 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = E-Shop-Analyse Blumen 2015 unterschiedlichen Branchen erschienen. :
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