+++ b nhaus-heermann.de +++ blume
' +++ plantura.garden

brief

Visibil

research tools

sslinge

ebelnversand.de +++ floristik24.de +++ myroses.de +++
lorist.de +++ und weitere 257 Anbieter fur Blumen +++

.
123RF.COM
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei sechs von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Blumenhandler.
Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 76 Prozent der eVisibility.

Neun Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz lber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 44 Prozent der eVisibility auf sich.

Floristen stellen 61 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Handler fir Gartenbedarf & Pflanzen
betragt 16 Prozent.

Ein Anbieter machte einen grof3en Sprung nach vorne in die Top 10 des Gesamtranking der Branche.

eVisibility Blumen 2021
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Blumen Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Blumenhéandler: floraprima.de 76%

264 Paid Search — Blumen
Anbieter suchanzeigen.net ¥

sind sichtbar im Online- Anteil eVisibility
Top-Baumarkt: hornbach.de

Vergleichsportale

Top-Handler Gartenbedarf: Floristik: 61%
gartencenter-

shop24.de Garten/Pflanzen:16%

Top-Vergleichsportal: 44 % der eVisibility \
: ) Amazon-Handl.: 12%
gigaguenstig.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Blumen
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 264 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 89 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 264 Anbieter mit

eVisibility:

» bloomydays.com
» blume2000.de

» blumeideal.de

» blumelina.de

» fleurop.de
= florafinesse.de
= floramall.de

= rosen.de
= rosenbote.de

eVisibility Blumen 2021
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Informationen zur Studie

Konzeption:

(Produktkategorien &

Suchbegriffe Suchtreffer

» Blumen (organische Suchanzeigen Plattform
Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
ergebnisse)

» Blumengesteck
= Blumensamen
= Blumenstrauf3
= Blumenzwiebeln
= Gartenblumen

Social Media

= Orchideen Vergleichs-
. (Facebook, Insta-
= Premiumstrauf3 portale carm. Twitter
= Rosenstrauld (Platzierungen 9 ' '
YouTube &

= Schnittblumen und Anzeigen)
» Topfblumen

= Trauerstrauf? j

-Anzeigen)

[ Ranking Positionierung J

eVisibility Blumen 2021
MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Februar 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
‘ = Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
‘ = Social Media
= Amazon
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

fioro.de

fl d
i Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

florafinesse.de

pa—— A JINAE S E UL S

floramall.de Suchanzeigen

blumengarten-koeln.de

floraprima.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) blumen-gestecke.ch

floraqueen.com blumen-gfroerer.de

v

Rang | Anbieter

floristik24.de blumen-groehsges.eu

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

Studie eVisibilit:
%ﬁ’% research tools Blumen 2021

MarketingmaBnahmen
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1 blumenbaer.de 4 blumen-guetlich.de
flowers-deluxe.de
2 blumen-barth.com 4 blumen-hamm.de
fluma.de 3 blumen-bertsch.de a
4 blumen-beyerle.de Z Blumenhacspecds
fluwel.de —
5 blumenbijou.ch Z blumenhaus-heermann.de
| P
0 s higmen-iatiwerk de £ blumenhaus-inge-wiesbaden.de
7 blumen-brunner.at Z
8 blumen-eber.de 1 blumenhaus-reinle.com
@ research tools 9 | blumeneickhoff-shop.de 1
i rbeoimrao M 10 | blumenerika.de 1
1
1
1
| 4
1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Blumen 2021
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Rang | Anbieter

1 123bl d.d 29,8
- umenversanc.de . Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 aldi-blumen.de 34,3
3 aquarelle.de 144| 7, " h DO N - y
4 | as-garten.de 32,586 Rang| eShop
N Pkt. |Rang| Pkt. [Rang| Pkt. |Rang| Pkt. |Rang
3 bakkercom a0 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter 2 T =
6 | baldur-garten.de 14,4 blumenhaus-siebert.de 8,1 71,4
fluma.de I
7__| bellaflora.at 0,0 2 | blumenhaus-stach.de 189,3
8 bezahlbare-blumen.de 0,0 gaertnerei-strauss-shop.de
9 | binderei.net 41,5 Oo ASu<:htreffe 3 | blumen-held.at 161,5
10 | birgitsblumenboutique.de | 23,4 orchideenwlodarczyk.de 4 | blumen-heller com 1445
1" bloomandwild.de 0,0
12| bloomydays.com 9.0 emmiegray.de 5 | blumenhof-kehr.de 143,6
13 | blume2000.de 15,3 6 | blumen-hopf.de 135,8
14 | blumeideal.de 0,0 K
75 | Blumeinade 243 7 | blumen-king.de 1252
"""""""""""" O 8 | blumen-klingmann.de 102,6
; flowers-deluxe.de A
ﬁﬁj :asms»gigvarh:et' o Vergleich 9 | blumen-kopf.de 96,2
erfassen, verstehen, bewerten lidI-bl d ortale
: Enene e 10 | blumenkraemer.ch 0,0- 0,0 - 74,5
3 Studie eVisibil
Fi@ research tools o SVisomy
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Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld?

Studie eVisibility
Blumen 2021
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

10 oo eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
75 ‘ : Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Allgemeine Floristen

Spezialisierte Floristen

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, i

blumeideal.de
blumenfee.de
blumenshop.de
bluvesa.de
fioro.de

blumenzwiebelnversand.de
currlin.com

emmiegray.de
orchideenwlodarczyk.de
surprose.de

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

— — orchideenwlodarczyk.de EGIIEZNR

0 o orchideenzentrum.com
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho

phytesia-orchids.com Gartenbedarf & Pflanzen

Haushalt, Lifestyle & Mode

raschle.info

as-garten.de bykohler.de
depot-online.com

gu.de
kleine-gelegenheiten.de

porta.de

gaissmayer.de
gartencenter-shop24.de
meingartenshop.de

. pflanzen-koelle.de

raumzauber-sinnwelt.de

@ research tools regionsflorist.de

Marketingmafnahmen
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roellke-orchideen.de

osemarie-schulz.eu

Studie eVisibility
5 % ga,ek:»gem?:.::\:,;:o‘)h Blumen 2021
fassen, verstehen, ten
In welchen Produktkategorien D —

Studie eVisibility
Blumen 2021

besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Blumen 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

" Geschaftsfihrer |
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i

research tools !
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche Pflanzen & Garten: - Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2020 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Blumen 2019 ' und positioniert sich als i
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2018 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
' = Studie eVisibility Blumen 2017 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = E-Shop-Analyse Blumen 2015 ' unterschiedlichen Branchen erschienen.
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