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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

U Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich neben drei Briefmarkenhandlern und zwei
Minzenh&ndlern auch zwei Sammlershops, zwei Universalhdndler und ein Buchhandler.

U Kein eShop aus den Top 10 zeigt Sichtbarkeit in allen vier Online-Kategorien.

U Beiacht der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

U 32 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Gber Vergleichsportale.
U Jeweils 34 Prozent der eVisibility tUber Social Media entfallen auf Google+ und YouTube.

u Briefmarken- und Minzenshops sowie die auf jeweils einen der beiden Bereiche spezialisierten Shops
vereinen nur 53 Prozent der Branchen-eVisibility.

U Universalhdndler prasentieren sich in der Branche vergleichsweise stark in ihrer eVisibility. Obwohl sie nur
14 Prozent der untersuchten Anbieter stellen, liegt ihr Anteil an der eVisibility bei 22 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops flur Briefmarken und Minzen; /Untersuchte eShops:
Gesamtrange fur insgesamt 118 eShops )
- Aé
mit der hochsten eVisibility A briefmarken-liste.com
A briefmarken-muenzen-
shop.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, )
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings Aé

. . _ A degussa-goldhandel.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 58 PowerPoint-Seiten A delcampe.net
A deutsche-
als PDF-Datei kurzfristig verflgbar ) sammlermuenzen.de
Aé
A gold-silber-muenzen-
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral shop.de

4 | A heinrich-philatelie.com

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, A klassische-muenzen.de
umfassender Wettbewerbsuberblick A6 /
y
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Forschungsdesign

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe

Suchtreffer
i _ - (Organische Suchanzeigen
A Antike Minzen Suchmaschinen- (Paid Search)

A Briefmarken Deutsches Reich ergebnisse)
A Briefmarken sammeln
A Ersttagsbriefe

A Fehlpragung

A Gedenkmiinzen

A Miinzen sammeln

A Numismatik-Set

Social Media
. . . Vergleichs- (Facebook,

A Philatelie portale Google+, Twitter,
A Raritaten Briefmarken YouTube)

A Seltene Miinzen
A Vordruckalbum

[ Ranking Positionierung j
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. A welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

- A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
. A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? :
A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

; A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
- A welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

- A welche groRen Handler finden sich unter den Top 100 eVisibility? :
A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 58 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign: !
' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden '
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
. September 2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
AUSLIINEE setzen die Shops?

Gesamtranking nach

delcampe.net

deutsche-sammlermuenzen.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

dodax.de ]
Aot mm— cVisibility-Rankings 100 -
— Suchtreffer
o' Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
edelmetalle-franz.de
egina.com Rang | eShop 60
etsy.com 1 briefmarken-baumeister.de 4¢€ 40
siifofischards 2 briefmarkenecke.de 4¢
’ 3 | briefmarken-freund.de 3¢
fdc-shop.de 4 | briefmarkenkiste.com 2¢ 20 -
5 briefmarken-liste.com 2¢
a 6 briefmarken-muenzen-shop.de 21 0 -
7 briefmarken-sieger.de 21 ae 88 [ ge oM o0 nde oM g8 O aoe
Sessatch 8 | briefmarken-versand-welt.de 1¢ p“\\a‘s“ ‘)a\\;\.\“"‘\'z ame?° " (euze” at\\’t\\“aget\ “b 109°° 08C7 por® “e““a«e“em‘a (e
% Nlemabiimes Brief 9 | briefmarken-vetter.de 1¢ “\\Ques‘
erfassen, verst: w
10 | briefmarken-web.com 1€ = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
11 | briefmarken-wittler.de 1€
e L
. 14 Studie eVisibil
Welche Anbieter werd en 5 [t teck B i 2018
cdassén,gvusl:mr. bewerten
in Suchmaschinen on ] = S
.
Studie eVisibilt
TO D el IS t et ’) Briefmarken und Manzen 2016
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social
Media

Vergleichs-
portale

Rang | eshop | eVisibilit

1 | heinrich-philatelie.com 208| 145| 77.8] 37,7 51,6] 250| 46,9 22 8| kiR
2 klassische-muenzen.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 kniffka-philatelie.com 14 4 8 6 8 48 0 8 8| 4 4
4 kuenker.de 3 T T ags . Such- Suck sichs- Social Punkte
5 leuchtturm.de eVlSIbl|lty-POSlt|0nlerung Rang | eShop treffer anzeij ortale Media ey
== = Pkt. |[Rang | Pkt. Pkt. Rang | ¢
indner-original.de .
9 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 felzmann.de 81 7141 1 ] 1
7 marken-mueller.ch b | g b
8 | marktplatz-philatelie.com munzen-gunstiger.de ° 2 | franquinet.de
9 a-shops.d 4 .
- ’“d 5 :PS € . klassische-muenzen.de 3 | gdkm.de
iU O A Suchtreffer
1 mirko-franke-auktion.de leuchtturm.de 4 gebraucht-kaufen.de
12 [ToMIR.de 5 | geiger-edelmetalle.de
13 | mp-edelmetalle.de 1 briefmarken-freund.de
14 | muenzdiscount.de 6 ghonegger.ch
15 | muenzen-diller.de 2 Social Media , 7 | gmcoinart.de
''''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 goldhahn.de
o
ﬁ% :‘:ji::ﬂl tools Brief A u 9 | gold-silber-muenzen-shop.de
ev(asseﬂ?vus(eher, bewerten ve rgIeIChs
portale 10 | heinrich-philatelie.com
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Welche sind die Top-
Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve) S h 0 p S b 6| Dl ffe r e n Zl er u n g
100 Yoo nach Handlerart?

75 /

50 I

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility in %
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Welche Trefferquote
ergeben die Suchbeg
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