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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei drei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Minzenhéandler,

Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche und ausléandische Handler je 50 Prozent der eVisibility.
23 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 62 Prozent der eVisibility auf sich.

Minzenh&ndler stellen 23 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Briefmarkenhandler betragt
zwolf Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Briefmarken und Miinzen  [flclidielin
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Miunzenhandler: mdm.de

2 19 Paid Search — Briefmarken/Minzen

Anbieter suchanzeigen.net ¥

ichtbar im Ma . .
Top-Briefmarkenhandler: dps-shop.de

Vergleichsportale

MlUnzenhandl.: 23%
Top-Anbieter:

leuchtturm.de Amazon-Handl.: 14%

Top-Vergleichsportal: 62 % der eVisibilit :
; . y Briefmarkenhdl.:12%
gigaguenstig.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Briefmarken und Miinzen [ 219 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 219 Anbieter _
= briefmarken.cc

: . : . : » briefmarken.de
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-

portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings = briefmarken-freund.de
= briefmarkenhaus-
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich nope.de

auf 89 PowerPoint-Seiten « briefmarken-klein.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar
g g * muenze-deutschland.de

= muenzen-diller.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = muenzen-engel.de

= muenzenladen.de
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,

umfassender Wettbewerbsuberblick e j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Antike Minzen Suchtreffer

» Briefmarken Deutsches (organische Suchanzeigen Plattform
Reich Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon

= Briefmarken sammeln ergebnisse)

» Ersttagsbriefe
» Fehlpragung
» Gedenkmiinzen

Social Media

= Miinzen sammeln Vergleichs- T
= Numismatik-Set portale ( af:mof)rv\;itpes; *
« Philatelie (Platzierungen 2L ’

YouTube &
-Anzeigen)

» Raritaten Briefmarken und Anzeigen)
= Seltene Mlnzen

= Vordruckalbum /

[ Ranking Positionierung J

researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser i
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking !
. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im September 2020 erschienen.!

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

,,,,,,,,,,,,,,, zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

sammelmarken.de

sammel-surium.de . . ) )
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

|
R eVisibility-Rankings

sammlerminzen.net Suchanzeigen

muenze-berlin.de

Ranking Suchanzeigen (Top 30)

sammlerposten.de muenze-deutschland.de

sammlershop24.de muenzen-diller.de

Rang | Anbieter

muenzen-engel.de

shop.deutschepost.de

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

-
N

1 goldhandel-haller.de 4 muenzenladen.de
shop.lvz-post.de > T oo 7
. gold- ?u ‘en-deutschland.de muenzenlager.de
shop.philapress.de 3 gold-silber-muenzen-shop.de K
4 | hausderbriefmarke de ‘ muenzenmueller.de
stamps-germany.com —
5 historia-hamburg.de z muenzen-ritter.de
e 6 haminerblch de £ muenzeoesterreich.at
7 kuenker.de z
8 leuchtturm.de 1 muenzkontor.at
ﬁ% :ise?rhch tools Briefn 9 | lindner-original.de 1
erassen_versiehen, bewerten 10 | marken-mueller.ch 1
11 1
1
1
| 1
1
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

e Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b | Eter I n d en DEtaI I ran kl n g S t)
Rang | Arbietar o e : eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 briefmarken-freund.de 29,8 Rariki Visibili . b Kab ton ETn i
2 | briefmarkenhausnope.de | 34,3 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 briefmarken-klein.de 144| 7, »
z C J U U C U Punkte
4 briefmarken-muenzen-s... | 32,5| 17, Rang| eShop gesamt
5 briefmarken-sieger.de 0,0 o -_— 5 .
- - Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter . .
6 briefmarken-stari.at 14,4 ) R aix-phila-shop.de
T briefmarken-strasser.com 0,0 OINFSlopae 2
- anlagegold.org
8 briefmarken-versand-wel... | 0,0 sammel-surium.de
9 | briefmarken-vetter.de 415 OO A Suchtreffe 3 | anlagegold24.de
10 | briefmarken-web.com 234 sammlermiunzen.net 4 anlagemetalle de
11 | briefmarkenwelt-geier.de 0,0 o
12 | btn-muenzen.de 9,0 briefmarken-muenzen-shop.de 5 | argentu.de
13 | CoinGallery 15,3 6 | bergmann-edelmetalle...
14 | coins-shop.de 0,0 Social Media A
T borek.de
15 | degussa-goldhandel.de 243
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 8 bribest-shop.de
0 &
research tools el philatelie.i ) A
——— o Vergleich 9 briefmarken.cc
S Lty geiger-edelmetalle de portale T
Studie eVisibil
ﬁv?% :emse?I;Ch t°°|s Briefmarlt(t;n'i:d Ilau‘n%n 2020
Wi . ) ich die T 10 e i
H f) Studie eVisibility
I m ett eW e r S u m e H Briefmarken und Munzen 2020

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Briefmarken und Miinzen 2020
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75 E
eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

edelmetall-handel.de

dps-shop.de

Briefmarken-und Miinzenhéndler

aix-phila-shop.de 105,7
briefmarken-muenzen-shop.de 101,3
briefmarken-strasser.com 78,3
hausderbriefmarke.de 70,9
marken-mueller.ch 70,4

Briefmarkenhandler

briefmarken-stari.at
briefmarken-web.com
german-reich.de
marktplatz-philatelie.com
philatelie_li

/—'ﬂ emuenzen.de Iml
0 o0 eurocoinhouse.com 'Eml
0 25 50
Kumulierter Anteil eSho eurofischer.de mm Miinzenhéndler Allgemeine Sammlershops
euro-otto.de ml gmcoinart.de ma-shops.de
; muenze-berlin.de prophila.de
h tool TENpeRaniEE mEE muenzkontor.ch sammel-surium.de
ﬁﬁ% ;sﬂs;\a?n:‘in — Briefr german-reich.de ZZLECIHI muenzkontor.de sammlerposten.de
erfassen, verstehen, bewerten . palaio-coins.com

gold-exchange.de Im@
goldhahn.de VLN

1 7 research tools
5 MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

In welchen Produktkategorien — |fesames e summe oo

n, 9. Antike Manzen, 10. Ge 11. Fehlpragung, 12

Studie eVisibility
Briefmarken und Minzen 2020

Studie eVisibility
Briefmarken und Miinzen 2020

eich, 5. Philatelie,
y e
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Briefmarken und Minzen 2020.
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E-Mail:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM |
. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche Sammelobjekte: . Seit 2005 forscht research tools i
. = Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2019 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Fanartikel 2019 ' und positioniert sich als i

= Studie eVisibility Modelleisenbahnen 2018 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Studie eVisibility Miniaturmodelle 2017 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu ,
. = Studie eVisibility Briefmarken und Mlinzen 2016 i unterschiedlichen Branchen erschienen.
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