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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei zwei der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Minzenhandler.

» Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 57 Prozent der eVisibility.

» 22 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 52 Prozent der eVisibility auf sich.

» Miuinzenhandler stellen 23 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Briefmarkenhandler liegt bei 11 Prozent.

» Vier Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPs — www.serps.net ¥

Top-Briefmarkenhandler: Rborek.de Antell
2 14 Op rretmarkennandier k EVISIblllty 570
Anbieter deutscher

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥

Handler
Top-Munzenhandler: mdm.de

sind sichtbar im ' Online-Markt
fur Briefmarken und Miunzen

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

You
Top-Briefmarkenhandler: n

_ _ Minzenhandler: 23%
honegger-philatelie.ch

Universalhandler: 15%
Top-Vergleichsseite: 52 % der eVisibility

vergleich.focus.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern von Briefmarken und Minzen

/ 214 Anbieter mit

mit der hochsten eVisibility eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 214 Anbieter _
» priefmarken.cc
i A
in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale, " briefmarken.ch
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings = briefmarken.de
o * briefmarken-bethel.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 87 PowerPoint-Seiten » briefmarkenecke.de
e [ |
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfuigbar = muenze-deutschland.de
. * muenzen-huber.ch
: . . . * muenzenlager.de
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral g
* muenzen-ritter.de
e .
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, " muenzeoesterreich.at
umfassender Wettbewerbstiberblick . /
Studiensteckbrief Studie eVisibilit
{2 research tools Briofmarken und Minzen 2022~
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
Insgesamt
Suchtreffer
. An_tlke Miinzen (organische Suchanzeigen Plattform Ranking nach
= Briefmarken Deutsches Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon Online-
Reich ergebnisse) Kategorien

= Briefmarken sammeln
= Ersttagsbriefe

» Fehlpragung Ranking nach

» Gedenkmiinzen _ _ Suchbegriffen
» Minzen sammeln Vergleichs- Social Media

» Numismatik-Set portale (Feme e, s .

= Philatelie (Platzierungen g:;'alm_,rT\k/)wttgr, iggike"tqe%tna(:h
* Raritaten Briefmarken und Anzeigen) -:rl:z;igin) P

= Seltene Mlnzen

Positionierung

/ y

= \ordruckalbum
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit (iber Paid Search? ' = 214 Anbieter von Briefmarken und Miinzen
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? 5 . = 5 Online-Kategorien: :
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? i ' organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ! Paid Search, Vergleichsportale, Social 5
. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? .| Media, Plattform Amazon !
. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? . = 12 Suchbegriffe i
. = welche groRen Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility? 5 ' = 12 Anbietergruppen .
- = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? i = 108 Top 10-Rankings

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking !
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2022 erschienen. '

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

peus-muenzen.de

philasearch.com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

|
philatelie_li TR . u
eVisibility-Rankings nach Online-K o
philathek.com Suchanzeigen historia-hamburg.de
phila-versand.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) honegger-philatelie.ch
. kalitagold.de
philmaster-shop.de
Rang | Anbieter kettner-edelmetalle.de
hiloro.de
P knopik-muenzen.de
fimUS-mUenZen.com 1 marken-mueller.ch
P ' 2 marktplatz-philatelie.com kronwitter-muenzen.de
prophila.de 3 ma-shops.de laribum.de
4 mdm.de
rapp-onlineshop.ch 5 meinemuenzbox.de lastdodo.de
0 6 mezei-edelmetalle.de leuchtturm.de
7 mhl-shop.de . .
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er P Ilndner-orlgmaLde
8 moneta.at } - 1 1 } |
\ research tools B 9 mp-edelmetalle.de 0 20 40 60 80 100
e vreen: bt 10 msmozart.at
rassen, verstefen, bever . u Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media = Amazon
muenze-deutschland.de
muenzen-huber.ch =
muenzeniager.de i3 research tools Briefmarken i Mnean 2022
muenzen-ritter.de i
uenzeoesterreich.at sy ou |

| 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
arc h too' H] Briefmarken und Munzen 2022
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlil‘lc-r\atcguncll

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 briefmarken.cc Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 briefmarken.ch 50,6 0af 26 2 e 2 =
3 | briefmarken de 28,5 eVisibility-Positionierun i Punkte
R Anbiet
4 briefmarken-bethel.de 316 y g ang noleter gesamt
5 briefmarkenecke.de 00| 0, positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter muenzkauf de
6 briefmarken-finger.de 411 32,
7 briefmarkenhaus-nope.de 53,8] 44, palaio-coins.com 2 muenzkontor.at 28,0 189,3
8 briefmarken-muenzen-shop.de 0,0 0, o 3 muenzkontor ch 261 1615
9 | briefmarken-sieger.de 0o o ’ i
10 briefmarken-strasser.com 0,0 0, 4 muenzkontor.de 0,0 144,5
11 briefmarken-web.com 3,2 5 Social Media 5 muenzkurier de 00 1436
12 briefmarkenwelt-geier.de 47 8, L
13 | bin-muenzen de 79| 14 historia-hamburg.de 6 | muenzland.com 17,1 135,8
14 | cit-boutique de 0.0 0, dps-shop.de o 7 muenzzentrum-duerr.de 0,0 1252
15 coininvest.com 174 9= = CEetREEsoResissieeleiumesmasdsmamsaeeeng
8 my-valor.de 8.1 1026
%”% %?ﬂsgeg:ceh tools B T —_— 9 | onlineshop.post at 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
Y 10 palaio-coins.com 1,7 27,7
o Suchanzeigen
rapp-onlineshop.ch
%?% research tools Brieﬁnaﬂ(ﬁiﬂﬁgﬂgn 2022
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon 8 o golanamn.de
H Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Srinanens oo 122
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100

! Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei

75

50

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 4;1100
e

w=""10p 200
0 le— |

0

25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in %

%f% research tools -,
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
E dle Kurve nach unten durchhangt desl

eVisibility- Rankmgs nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

geiger-edelmetalle.de
german-reich.de
gmcoinart.de

goldhahn.de
goldhandel-haller.de
gold-silber-muenzen-shop.de
goldsilbershop.de
goldvorsorge.at

hausderbriefmarke.de

heubach-edelmetalle.de

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Briefmarken-und Miinzenhéandler

briefmarken-finger.de
briefmarken-strasser.com
hausderbriefmarke.de
marken-mueller.ch
philathek.com

Miinzenhéndler

btn-muenzen.de
emk.com
historia-hamburg.de
muenzkontor.de

. palaio-coins.com

%f% research tools
MarketingmaBnahmen
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Briefmarkenhédndler

briefmarkenecke.de
briefmarkenhaus-nope.de
briefmarken-web.com
dps-shop.de

laribum.de

Allgemeine Sammlershops

delcampe.net
lastdodo.de
ma-shops.de
sammlerposten.de
waigand-sammlerwelt.de

Studie eVisibility
Briefmarken und Minzen 2022

4. Bri D

Studie eVisibility

Briefmarken und Minzen 2022

Reich, 5. Philatelie, 6. Vordruckalbum, 7. Miinzen sammeln, 8. Seltene Minzen,

research tools

MarketingmaBnahmen
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Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Briefmarken und Minzen 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer .| Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

. Weitere relevante Studien zur Branche Sammelobjekte:
' = Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2021 .
. = Studie eVisibility Fanartikel 2021 !
Studie eVisibility Briefmarken und Minzen 2020 !
Werbemarktanalyse Sammelobjekte 2019 :
Studie eVisibility Modelleisenbahnen 2018
Studie eVisibility Miniaturmodelle 2017 :

. Branche Sammelobjekte: seit 2015 knapp fast zehn Studien veroffentlicht

__________________________________________________________________________________________
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