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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich neben zwei Spezialanbietern und sechs
allgemeinen Fachhandlern auch zwei Universalhandler.

Vier eShops aus den Top 10 zeigen eVisibility Gber alle vier Online-Kategorien.

Bei fiinf der zehn Top-Shops entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

47 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber Vergleichsportale.
44 Prozent der eVisibility tber Social Media entfallen auf YouTube.
Hersteller- und Markenshops stellen nur vier Prozent der eVisibility der Branche.

Die Shops allgemeiner Fachhandler prasentieren sich vergleichsweise stark in ihrer eVisibility. Obwohl sie
28 Prozent der untersuchten Anbieter stellen, liegt ihr Anteil an der eVisibility bei 44 Prozent.

eVisibility Brillen 2016
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fir Brillen;
Gesamtrange flr insgesamt 226 eShops

mit der hdochsten eVisibility

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 58 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verflgbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

= 1-2-3-brille.de
= la-sehen.de

= brille24.de
= prilledirekt.de
= prille-im-internet.de

» eyebuydirect.de
» eyeglass24.de

= sonnenbrille.at
= sonnenbrillenladen.de
= sportkopf24.de

eVisibility Brillen 2016

MarketingmafBnahmen
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Forschungsdesign

Konzeption:

(Produktkategorien/
Suchbegriffe:

= Brille

= Brillenetui

= Damenbirille
= Gleitsichtbrille
= Herrenbrille

= Kinderbrille

= Kontaktlinsen
= Kontaktl.-Pflegemittel
= Lesebrille

= Pilotenbrille

= Sonnenbrille

= Sportbrille j

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }

research tools
i MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Informationen zur Studie

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? |
» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen vertreten? :
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. = welcher Anteil der gesamten eVisibility entfallt auf die verschiedenen Produktkategorien?

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? |
= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? :

Die 58 Seiten umfassende Studie kostet 480 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign: |
research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
- einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli
2016 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings
Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

Welche Schwerpunkte in den
______________ Bereichen der eVisibility
AR setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

pilotenbrillen.de

pimp-die-brille.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

planet-sports.de 30
N —__ e Visibility-Rankings 100 -
’ ] Suchtreffer
preiswert24.de ?
Ranking Suchtreffer (Top 30) 80 -
printplanet.de
privatkunden.augenstolz24.de Rang | eShop Pu 60 -
proidee.de 1 | kontaktlinsen.de 46 a4
purepilot.de 2 kontaktlinsendyou.de 44
3 kontaktlinsen-billig.at 34
qvc.de 4 kontaktlinsen-direktversand.eu 28 20 1
i 5 kontaktlinsenking.de 24
6 kontaktlinsenlounge.de 21 0 -
7 | kontaktlinsen-radar.de 21 o e 3e ae 0 e 3e e
0! ke 8.0 S us 0 S 2 %
B research 8 | kontaktiinsenshop-24.de 19§ @y 00\ «\\‘a“‘“gbm\oo‘a oseb“‘e “3““6690‘“‘ a0 e eno?
B Marketngmasnatmen 9 kontaktlinsen-versandhaus.de 19 W
erfassen, verstehen,
10 | lensbest.de 16 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1 Iensdealer com 16
-------- op.de 16
. - 14 Studie eVisibil —
Welche Anbieter werden 11 RO e tools
erfassen, verstehen, bewerten
in Suchmaschinen on L S
Top gelistet? - e
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such- Social

Vergleichs- a_wg =gs
eroeichs-] e | eVisibilit

Rang | eShop ’

trffer _|_anzeigen | portale i1 in den Detailrankings?
1 | nasenfahrrad24.de 298| 145| 77,8| 37,7| 51.6| 25,0| 46,9| 22 8| lELILT:
2 | netbrille de 343| 17,5| 653| 333| 50.2] 256| 46,1] 285| Ranking evisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 netzoptiker.de 14 8 6 8 48 0 88| 4 4
4 northweek.com 3 R TI T g . Such- Suck sichs- Social
i eVISIblllty'POSItlonlerung Rang | eShop treffer anzej ortale Media A
= | ofiopficde Pkt. |R Pkt [ Pkt. |[R Pkt. |R gesamt
L ' position /Ahnlichkeit der Anbiet o ., ‘e n
ositionierun nlichkeit der Anbieter 2.3 il 4l 1
7 | optik24plus.de g A 1 1-2-3-brille.de 8,1 7, i : : f
8 optikbieseshop.de markenoptik24.c 9 1a-sehen.de
9 optiker-schoenberg.de 4
oo g smartbuyglasses.de 3 | 1eurobrille.de
10 | optikonline.ch 2
O A Suchtreffer
11 | optikplus.de g-star.com 4 21run.com
12 | optik-radke.de bell tik.d
- pﬂ ; - . soeeapitde 5 | 24kontaktiinsen.de
opliens.ce sungla: hop.com
14 | optixone.de 6 321linsen.de
kontaktlinsen-versandhaus.de
15 [wtio.de 2 7 | 3d-brillen-verkauf.de
................................................... 8 | abele-optik.de
%&% ::::g:g‘ tools AVergleichs 9 aceandtate.de
erfassen, verstehen, bewerten
portale 10 | ad-sportbrillen.com

Welche Positionierung und |
Fokussierung nehmen die Anbieter |
im Wettbewerbsumfeld ein? CO
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen
Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

% research tools

Marketngmafinahmen meinelinse.de
erfassen, verstehen, bewerten

. manufactum.de
. rakuten.de

misterlinse.de

misterspex.de

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

100 90,0} TR .
| AUBNAAEEUE nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-T
= i
= 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
=
3 c 0 S
2
2 5 Allgemeine Fachshops
0}
= 50 " .
% Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, al brillenlounge24.de
% privatkunden.augenstolz24.de
i . Xachse.de
5 25 luxdelux.de . brillenmonster.de
g netbrille.de
2 mango.com
— e =* manufactum.de
9 4 markenoptik24.de
g - - Universalhandler
Kumulierter Anteil eShc MIEMSERGH
medpex.de . lidl.de
. proidee.de
megabrille.de . hse24.de

Spe sterte Fachshops

. kontaktlinsen-billig.at

. linsenalarm.de

. kontaktlinsenshop-24.de

. kontaktlinsen-direktversand.eu
. onoptik.de

Hersteller-/ Markenshops

aceandtate.de
g-star.com
rosebikes.de
lensvision.ch
northweek.com

Bl MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Brillen 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner .| Geschaftsfihrer |
' .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM :
~ ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 |

- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

research tools: Marketingmaflinahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Zuletzt erschienene Studien eVisibility (Handel): ! Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie eVisibility Medikamente 2016 ' marketing- und wettbewerbsorientiert und i
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2016 .1 positioniert sich als Marketingstudien-

= Studie eVisibility Motorradzubehor 2016 .| Spezialist. Innerhalb der vergangenen 5
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2016 ' neun Monate sind 29 eVisibility-Studien
= Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2016 ! zu unterschiedlichen Branchen !
. = Studie eVisibility Unren 2016 .| erschienen.
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